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ЗДОБУТТЯ ФАХУ З МАРКЕТИНГУ – ВИБІР СВІДОМОГО СПОЖИВАЧА  

 
Глобалізація ринків з характерними для них високими ступенями ризику, швидкими змінами та 

нелегкими викликами, конкурентною боротьбою, розвитком інформатизації та введенням інновацій й 
окремих галузевих реформ є основними чинниками трансформації економічного середовища. Усе це 
та інші різноманітні чинники ділового середовища сучасних бізнес-компаній актуалізують потребу 
наявності їхнього головного ресурсу – фахового управлінця та маркетолога.  

Якщо у кінці ХХ ст. поняття маркетолог та менеджер – це поняття було для українського 
студента у першу чергу модним, а для вітчизняного підприємництва – невідомим і чужим, то 
сьогодні, у ХХІ ст., боротьба за ринки через клієнтоорієнтований підхід, розвиток соціально-

відповідального бізнесу можливі лише за рахунок використання досвідченими практиками діючих 
інструментів маркетингу, що стає необхідністю та трендом свідомої моди, а вибір абітурієнтами 
маркетингового фаху – вибором свідомого споживача в набутті іміджевої спеціальності. 

Підготовка маркетологів кафедрою економіки та управління бізнесом РДГУ – якісна освітня 
послуга закладу, пропонована шляхом розробки освітніх програм «Маркетинг» першого 
(бакалаврського) та другого (магістерського) рівнів вищої освіти галузі знань 07 «Управління та 
адміністрування», які мають наступні переваги: 

– постійне вдосконалення освітньої програми з урахуванням специфіки організації економічної 

діяльності та потреб ринку праці регіону; 
– залучення професіоналів-практиків до реалізації ОПП «Маркетинг», а саме: доц. Трофімчук 

О. Р., директор ПП АРТ; Гладунов О. В., віце-президент Всеукраїнської громадської організації 
«Українська асоціація маркетингу», керівник департаменту маркетингу Торгового Дому «Любисток» 
Ткаченко Ю. В. та інші; 

– залучення в освітній  процес експерта галузі з підготовки та розробки нормативного 
забезпечення функціонування галузі, зокрема Стандарту вищої освіти за спеціальністю 075 

Маркетинг для першого (бакалаврського) та другого (магістерського) рівнів вищої освіти, проф. 
Крикавський Є. В., д. е. н., професор, завідувач кафедри маркетингу і логістики НУ «Львівська 
політехніка»; 

– розвиток ділових комунікацій з підприємствами, організаціями та установами, серед яких: 
ТзОВ «СТЕМП», ТОФ  фірма «ОСТВА», Рівненська торгово-промислова палата, ПП АРТ, Торговий 
Дім «Любисток»  тощо; 

 – організація та проведення кафедрою наукових конференцій та онлайн-зустрічей з 

маркетингу, об’єднуючи наукову спільноту, здобувачів і практиків навколо маркетингової 
проблематики;  

– реалізація принципів академічної свободи, можливість формування власної професійної 
траєкторії здобувачем, адже структура вибіркових компонент складає не менше 25%;   

– високий рівень кадрового потенціалу, який характеризується якісними показниками 
викладачів, а саме: досвід роботи завідувачки кафедри як члена складу НАЗЯВО, високі звання та 
нагороди професорів, наявність сертифікатів В2, високі показники наукової активності (згідно з 
новими кадровими вимогами), практики у сфері інформаційних систем, програмування, економіки;  

– прозорість, публічність, вільний доступ до інформації – на сайті кафедри та в соціальних 
мережах, у т. ч. оцінювання знань здобувачів у вільному доступі електронного журналу груп тощо. 

Слоганом кафедри економіки та управління бізнесом є: «Фахівець з маркетингу – це ключовий 
працівник підприємства, який:  

- володіє комплексом сучасних управлінських інструментів конкурентної боротьби за ринки 

товарів і послуг; 

- є професійним аналітиком споживчого ринку; 

- вміє застосовувати ІТ технології для вирішення бізнесових завдань; 

- добре знає англійську мову» [1].  
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За аналізом первинних посад, які може обіймати бакалавр маркетингу згідно з Національним 

класифікатором України [2], визначено функції маркетолога, що реалізуються через наступні фахові 
компетентності, неповний перелік яких подано на рис. 1.  

 

 
Рис. 1. Компетентнісні функції бакалавра маркетингу  

Джерело: розроблено автором з використанням [2; 3] 
 
Отже, сучасна освіта – освіта з студентоцентрованим підходом, основою якого є інтереси та 

запити здобувача. Саме такий підхід застосовує кафедра економіки та управління бізнесом РДГУ для 
підготовки бакалаврів та магістрів маркетингу. 

 

Використані джерела 

1. Сайт кафедри економіки та управління бізнесом РДГУ. URL: www//ekibernetika.org.ua. 
2.  Національний класифікатор України. URL: https://zakon.rada.gov.ua/rada/show/va327609-10#Text 
3. Казакевич О. Компонентно-структурний аналіз лідерської компетентності маркетологів. URL: 
https://cutt.ly/cOVjiRv. 
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Планувально-проектна - реалізація тактики і стратегії маркетингової діяльності 

Організаційна – розв’язання поставлених задач, реалізація ідей, координування, 

здатність соціального впливу в професійному середовищі 

Дослідницько-інформаційна – проведення маркетингових досліджень, збирання, 

обробка та систематизація інформації, її поширення серед співробітників шляхом 

викладення фактів, роз’яснювання основних цілей та завдань 

Обліково-аналітична – проведення оцінки та аналізу з використанням математичного та 
маркетингового інструментарію (SWOT, PEST, SРАСЕ, LОТS, РІМS – аналіз, моделі 
BCG, GE/McKinsey, матриці «Бостонської консультаційної групи», «МакКінзі», «Shell» 

- DPM, моделі ADL тощо)  

Кооперативна – вміння працювати в команді, для керівника – кадрова політика; у 
зовнішньому прояві – робота з діловими партнерами за договорами та зацікавленими 

сторонами 

Операційна – реалізація професійних завдань: закупівля і постачання, реалізація 
діяльності за складовими комплексу маркетингу: товар-ціна-розподіл-комунікація; 

реалізація планів зовнішньої економічної діяльності 

Комунікаційна –  застосування власного досвіду взаємодії з людьми з метою впливу 
на співрозмовника, використання прогресивних форм ділових комунікацій, уміння 

доводити свою думку   

Інноваційна –  можливості розробляти, проектувати, створювати інноваційний 
продукт: уміння бачити перспективу; здатність використовувати нові ідеї для 

вирішення конкретних питань; уміння організовувати роботу в перспективі на 
майбутнє і приймати відповідні рішення   

Консультаційна  – уміння роз’яснювати основні цілі та завдання, спілкуватись з 
клієнтами і користуватись їх підтримкою тощо       
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