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В сучасну епоху стрімкого технологічного розвитку та поширення 

інформаційно-комунікаційних технологій електронна торгівля та розрахунки в 

мережі Інтернет стали невід'ємною частиною фінансового повсякдення як 

бізнесу, так і споживачів. Відтак актуалізувались питання не лише організації 

та обслуговування таких розрахунків, а й їх нормативного регулювання.  

Нормативно визначено, що платіжна система – це система для виконання 

платіжних операцій із формальними та стандартизованими домовленостями і 

загальними правилами щодо процесингу, клірингу та/або виконання 

розрахунків між учасниками платіжної системи [1]. Електронна платіжна 

система (ЕПС, англ. Electronic Payment System) – це система, призначена для 

здійснення платіжних операцій у всесвітній мережі Інтернет. Вона включає 

сукупність нормативних актів, договірних документів, фінансових та 

інформаційно-технічних засобів, а також учасників (банків, процесінгових 
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центрів, підприємств сфери торгівлі та послуг, які здійснюють еквайринг, 

страхових компаній), які роблять можливим функціонування системи 

фінансових взаєморозрахунків в Інтернеті [2]. Такі системи є електронними 

версіями традиційних платіжних систем, а тому поєднують їх функціонал та 

можливості сучасних технологій. Узагальнено електронні платіжні системи 

можна поділити на чотири типи: 

1. платежі за допомогою карток – передбачає фізичне використання 

кредитної або дебетової картки для оплати товарів і послуг. Обробку транзакції 

при цьому здійснює банк чи інша установа – емітент карток; 

2. прямі дебетові платежі - автоматизовані платежі, які використовуються 

для регулярних платежів. Банківський рахунок споживача пов'язаний з 

рахунком одержувача і попередньо узгоджена сума списується щомісяця в 

узгоджену дату без будь-яких подальших дій з боку споживача; 

3. онлайн-платежі - дозволяють клієнтам швидко та безпечно оплачувати 

товари та послуги в Інтернеті за допомогою своїх дебетових або кредитних 

карток; 

4.  мобільні платежі - транзакції за допомогою мобільних телефонів або 

інших мобільних пристроїв [3]. 

Узагальнюючи переваги застосування ЕПС у розрахунках між 

контрагентами, виділимо основні з них: 

- зручність та швидкість – можливість користувачам здійснювати 

миттєві та зручні платежі без необхідності фізичної присутності в банку або в 

магазині та іншого переказу коштів; 

- зниження наявної готівки – зменшення кількості готівки, що 

знаходиться в обігу, що може позитивно впливати на безпеку та облік грошей; 

- можливість автоматичних платежів – користувачі можуть 

налаштовувати автоматичні платежі для рахунків, кредитів та інших 

фінансових зобов'язань, що спрощує процес оплати рахунків та позбавляє від 

забуття; 
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- зниження витрат на обслуговування – зменшення витрат на 

обслуговування, такі як витрати на грошовий обіг та обробку чеків; 

- мобільний доступ – мобільні додатки, що дозволяють користувачам 

здійснювати оплати та перевіряти свої рахунки в будь-який час та в будь-якому 

місці; 

- можливість отримання знижок та бонусів – деякі ЕПС надають 

користувачам можливість отримувати знижки, кешбеки та бонуси за 

використання їхніх послуг, що робить користування ними ще більш 

привабливим; 

- збільшення фінансової дисципліни – ЕПС допомагають 

користувачам керувати своїми фінансами більш дисципліновано, оскільки вони 

надають зручний доступ до фінансових даних і регулярно нагадують про 

заплановані платежі та витрати; 

- сприяння фінансовій включеності – ЕПС можуть розширювати 

доступ до фінансових послуг для людей, які раніше були відокремлені від 

банківської системи, допомагаючи їм здійснювати платежі та перекази грошей; 

- підтримка міжнародних операцій: Деякі електронні платіжні 

системи дозволяють користувачам здійснювати міжнародні платежі та перекази 

грошей, що спрощує міжнародну торгівлю та співпрацю [2,4]. 

Найбільш популярними в Україні ЕПС є Приват24 та подібні їй системи онлайн 

банкінгу (наприклад,  Mono, Ощад 24), Fondу, LiqPay, Wayforpay, Portmone, 

iPay.ua та ін. [3,5].  

Таким чином, зручність для користувача, ефективне ведення обліку та 

фінансова включеність стають ключовими плюсами, які зробили електронні 

платіжні системи не лише технологічним нововведенням, але й невід'ємною 

частиною сучасного способу життя. Разом із тим, важливо постійно 

вдосконалювати та забезпечувати їхню стабільність, зберігаючи баланс між 

інноваціями та безпекою, щоб забезпечити довіру та задоволення користувачів. 
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Відбудова країни має початися з допомоги у роботі малому бізнесу. 

Спрощення процесу реєстрації, ведення обліку та подання звітності сприяло 

його розвитку. Та війна внесла свої корективи і малі підприємства переживають 

важкі часи. В цих умовах система обліку та звітності малого підприємства стає 

ще більш вимогливішою.  

Згідно законодавства [1], малими є підприємства, які не відповідають 

критеріям для мікропідприємств та показники яких на дату складання річної 

фінансової звітності за рік, що передує звітному, відповідають щонайменше 

двом з таких критеріїв: балансова вартість активів ‒ до 4 мільйонів євро; чистий 

https://ufin.com.ua/analit_mat/poradnyk/105.htm
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