
 

 

МІНІСТЕРСТВО ОСВІТИ І НАУКИ УКРАЇНИ 

НАЦІОНАЛЬНИЙ УНІВЕРСИТЕТ «ЛЬВІВСЬКА ПОЛІТЕХНІКА» 

КАФЕДРА МАРКЕТИНГУ ТА ЛОГІСТИКИ 

РІВНЕНСЬКИЙ ДЕРЖАВНИЙ ГУМАНІТАРНИЙ УНІВЕРСИТЕТ 

КАФЕДРА ЕКОНОМІКИ ТА УПРАВЛІННЯ БІЗНЕСОМ 

ЛУЦЬКИЙ НАЦІОНАЛЬНИЙ ТЕХНІЧНИЙ УНІВЕРСИТЕТ 

КАФЕДРА МАРКЕТИНГУ 

 

 

 

 

 

ТЕЗИ ДОПОВІДЕЙ 

ІIІ Всеукраїнської науково-практичної конференції  

здобувачів вищої освіти та молодих науковців 

 

СТАН ТА ПЕРСПЕКТИВИ РОЗВИТКУ  

БІЗНЕС-СЕРЕДОВИЩА В УМОВАХ СУЧАСНИХ ВИКЛИКІВ 

 

17 листопада 2023 року 

 

 

 

 

 

Рівне 

2023 



 

2 

 

УДК 338.242.2 

С 76 

 

 

 

Відповідальна за випуск д. е. н., професор Дейнега І. О. 

 

Рекомендовано до видання Вченою радою  

Рівненського державного гуманітарного університету, 

 протокол № 12 від 05.12.23 р. 

 

 

 

Стан та перспективи розвитку бізнес-середовища в умовах сучасних 

викликів: ІIІ Всеукраїнська науково-практична конференція здобувачів вищої 

освіти та молодих науковців, 17 листопада 2023 р.: [тези доп.]. – Рівне: РДГУ, 

2023. – 217 с. 

 

Збірник містить тези доповідей результатів актуальних досліджень здобувачів 

вищої освіти та молодих науковців, що стосуються тенденцій розвитку бізнесу 

в умовах невизначеного середовища, а також пропозиції щодо їх врахування 

при управлінні діяльністю організацій.  

 

Розраховано на здобувачів вищої освіти, науковців, викладачів закладів вищої 

освіти, фахівців із економіки, маркетингу та управління, підприємців, 

представників органів державної влади та органів місцевого самоврядування. 

 

Матеріали подано у авторській редакції. За достовірність даних та унікальність 

поданого до друку матеріалу відповідальність несуть автори. 

 

 

 

 

 

УДК 338.242.2 

 

 

© Рівненський державний гуманітарний  

університет, 2023 



 

3 

 

ОРГАНІЗАЦІЙНИЙ КОМІТЕТ 

 

Голова оргкомітету Постоловський Руслан Михайлович, проф., ректор РДГУ 

Заступники голови оргкомітету  

Крикавський Євген Васильович, д. е. н., проф., завідувач кафедри маркетингу і 

логістики НУ «Львівська політехніка»; 

Дейнега Інна Олександрівна  – д. е. н., проф., завідувач кафедри економіки та 

управління бізнесом 

Лорві Ірина Федорівна – к. е. н., доц.,  завідувач кафедри маркетингу 

 

Волошин В. С. – к. е. н., доц.; 

Глинський Н. Ю. – д. е. н., проф.; 

Дейнега О. В. – д. е. н., проф.; 

Ковальчук С. В. – д. е. н., проф.; 

Косар Н.С. – к. е. н., доц.; 

Кратт О.А. – д. е. н., проф.; 

Кузьмак О. І. – д. е. н., проф.; 

Лихолат С. М. – к. е. н., доц.; 

Паламарчук О. С. – к .е. н., доц.; 

Пелех О. Б. – д. е. н., проф.; 

Пляшко О. С. – к. е. н., доц.; 

Попко О. В. – д. е. н., проф.; 

Сачук Р.М. – д. вет. н., проф.; 

Хомич С. В. – к. е. н., доц.; 

Шинкаренко Н. В. – к. е. н., доц.; 

Юськів Б. М. – д. політ. н., проф.; 

Юхименко - Назарук І. А. – д. е. н., проф.; 

Якубовська Н. В. – к. е. н., доц.; 

Жифарський Д. – здобувач вищої освіти; 

Кибукевич С. – здобувач вищої освіти; 

Якубовська В. – здобувач вищої освіти.   



 

103 

 

АКТУАЛЬНІ ПРОБЛЕМИ МАРКЕТИНГУ 

Жифарський Д.С., здобувач першого (бакалаврського) рівня вищої освіти 

Дейнега І. О., д. е. н., проф., завідувач кафедри економіки та управління 

бізнесом 

Рівненський державний гуманітарний університет 

 

Маркетинг, як наука та стратегічна галузь управління, є важливим 

елементом сучасного бізнесу. В умовах постійних змін у суспільстві, 

технологіях та економіці, проблеми, пов'язані з маркетингом, стають особливо 

актуальними. Розглянемо деякі із сучасних проблем, які впливають на 

маркетинг та вимагають особливої уваги. 

Цифрова трансформація впливає на всі аспекти бізнесу, але для 

маркетологів це створює низку конкретних викликів та проблем, які вимагають 

негайного уваги та відповідних стратегій. 

 Зміна поведінки споживачів: 

Зі зростанням доступу до мобільних пристроїв та Інтернету споживачі 

стають більш інформованими та вибагливими. Вони використовують цифрові 

канали для отримання інформації про продукти та послуги, зрівнюють ціни та 

читають відгуки перед придбанням. Маркетологам важливо адаптувати свої 

стратегії для цифрового споживача та забезпечити ефективну взаємодію через 

онлайн-канали. 

 Зростання конкуренції в Інтернеті: 

Цифрова трансформація відкриває безліч можливостей для бізнесу, але 

одночасно і збільшує конкуренцію в онлайн-просторі. Маркетологи повинні 

розробляти стратегії пошуку, контент-маркетингу, аналітики та соціальних 

мереж для виділення свого бренду серед інших і привертання уваги цифрового 

аудиторії. 

 Нестабільність технологій: 

Швидкий темп змін у технологічній сфері може стати викликом для 

маркетологів, які повинні вивчати та впроваджувати нові цифрові інструменти 



 

104 

 

та платформи. Важливо вирішувати питання безпеки, а також визначати, які 

технології найбільш ефективно взаємодіють з цільовою аудиторією. 

 Зміна алгоритмів пошукових систем: 

Алгоритми пошукових систем, такі як Google, регулярно оновлюються, 

що може впливати на видимість контенту бренду в Інтернеті. Маркетологи 

повинні постійно оновлювати свої методи оптимізації для пошукових систем та 

адаптуватися до нових вимог алгоритмів. 

 Проблеми з безпекою даних: 

Зі зростанням обсягів збирання та обробки даних, виникає проблема 

забезпечення безпеки особистої інформації клієнтів. Маркетологам необхідно 

вдосконалювати стратегії збору та зберігання даних, а також взаємодіяти з 

клієнтами з урахуванням питань приватності. 

Зміна споживацьких звичок є однією з ключових маркетингових проблем 

у сучасному бізнесі. Розуміння цього явища та адаптація маркетингових 

стратегій до нових реалій стає важливим завданням для компаній. 

 Інформованість споживачів: 

Сучасні споживачі мають широкий доступ до інформації через Інтернет. 

Вони досліджують товари та послуги перед покупкою, порівнюють ціни, 

аналізують відгуки. Це ставить виклик перед маркетологами: як створити 

достовірну інформацію та переконливий контент, щоб впливати на вибір 

споживача. 

 Зростання попиту на персоналізацію: 

Споживачі стають більш вимогливими і очікують персоналізованих 

пропозицій та послуг. Маркетологам доводиться вивчати поведінку клієнтів та 

використовувати дані для індивідуалізації стратегій збуту, що вимагає 

ефективного використання аналітики та технологій. 

 Зміна у підході до брендів: 

Споживачі стають більш свідомими щодо соціальної відповідальності 

брендів. Вони обирають компанії, які поділяють їхні цінності та долучаються 

до соціальних ініціатив. Маркетологам важливо враховувати це в розвитку 
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брендів та комунікаційних стратегій. 

 Збільшення впливу соціальних мереж: 

Соціальні мережі стали потужним інструментом формування споживчих 

уподобань. Вплив інфлюєнсерів та спільнот в мережах вимагає від 

маркетологів нових підходів до реклами та партнерських відносин. 

 Зміна у способах покупки: 

Електронна комерція та мобільний комерційний ринок ростуть. 

Споживачі все частіше обирають онлайн-покупки через фізичний візит у 

магазин. Маркетологам потрібно ефективно працювати з онлайн-каналами та 

створювати зручні додатки та веб-сайти. 

Сучасне соціокультурне середовище зазнає постійних змін, що створює 

для маркетологів ряд проблем та вимагає гнучкості в стратегіях взаємодії з 

аудиторією. 

 Зміна цінностей та стандартів: 

Суспільні цінності та норми змінюються на швидкому темпі. То, що було 

популярним та прийнятим роком чи навіть місяцем тому, може стати 

застарілим. Маркетологам доводиться постійно моніторити ці зміни та 

адаптувати комунікаційні стратегії бренду. 

 Зростання соціальної відповідальності: 

Сучасні споживачі активно вимагають від брендів більшої соціальної 

відповідальності. Компанії повинні не лише пропонувати якісні товари та 

послуги, але й демонструвати свій внесок у вирішення соціокультурних 

проблем. 

 Мультикультурність: 

Зростання міжнародних зв'язків та міграції призводить до більшої 

культурної різноманітності. Маркетологам доводиться адаптувати свої 

стратегії, враховуючи різні культурні контексти та вподобання аудиторії. 

 Збільшення впливу медіа та інформаційного шуму: 

Велика кількість інформації та реклами, що надходить до споживачів 

через різноманітні медіа, створює великий інформаційний шум. Маркетологам 
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важливо вирізнятися та створювати значущий контент, щоб залучити увагу 

аудиторії. 

 Зміна відношення до технологій та інновацій: 

Швидкий розвиток технологій впливає на споживацьке сприйняття 

новацій. Маркетологи повинні вміло комунікувати переваги та вартості своїх 

продуктів у контексті сучасних технологічних трендів. 

 Зростання ролі онлайн-спільнот та впливу: 

Споживачі все більше взаємодіють у віртуальних спільнотах та діляться 

власними враженнями. Маркетологам важливо враховувати вплив інтернет-

середовища та спрямовувати свої стратегії на формування позитивного іміджу 

бренду в цьому просторі. 

Сучасні проблеми маркетингу є складними та вимагають від маркетологів 

постійної готовності до змін. Цифрова трансформація, зміни у споживацьких 

практиках та соціокультурному середовищі, а також глобалізація створюють не 

тільки виклики, але і нові можливості для розвитку бізнесу. Маркетологи, які 

вміють адаптуватися до нових умов, використовуючи сучасні інструменти та 

стратегії, зможуть ефективно вирішувати ці проблеми і досягати успіху в 

конкурентному середовищі. 

 

 

ПРОБЛЕМИ РОЗВИТКУ ПЕРСОНАЛЬНОГО БРЕНДУ ЧЕРЕЗ ПРИЗМУ 

СОЦІАЛЬНОЇ КУЛЬТУРИ СПРИЙНЯТТЯ 

Калинець К. С., к. е. н., доцент, доцент кафедри маркетингу і логістики 

Національний університет «Львівська політехніка» 

 

Проблема розвитку персонального бренду особистості через призму 

соціальної культури сприйняття особистості як фактору гармонізації її 

характеру є надзвичайно важливою. Це обгрунтовується тим, що поняття 

соціалізації особистості не може розглядатись поза контекстом тієї культури, у 

якій людина виросла і живе. Численні дослідження показують, що залученість 
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УЧАСНИКИ КОНФЕРЕНЦІЇ 

ДОНБАСЬКА ДЕРЖАВНА МАШИНОБУДІВНА АКАДЕМІЯ 

1. Балашова О.В., канд. екон. наук, доцент 
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6. Іванченко О.В., здобувач вищої освіти 

7. Мельников О. Ю., к. т. н., доцент 

8. Ничік Є.О., здобувач вищої освіти 

9. Ольховська О.Л., доцент 

10. Стребіж Є.О., здобувач вищої освіти 

11. Якушева Д.І., здобувач вищої освіти 

 

ІНЖЕНЕРНИЙ НАВЧАЛЬНО-НАУКОВИЙ ІНСТИТУТ ІМ. Ю. М. ПОТЕБНІ  
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2. Синиця Ю. С., к. е. н., доцент 
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ЛУЦЬКИЙ НАЦІОНАЛЬНИЙ ТЕХНІЧНИЙ УНІВЕРСИТЕТ 

1. Благовірний О.Р., здобувач вищої освіти 

2. Бойко О. В., к.е.н., доцент 

3. Галух В.Ф., здобувач вищої освіти 
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5. Кузьмак О., д.е.н., професор 
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9. Тимошук Д. В. здобувач вищої освіти 
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НАЦІОНАЛЬНИЙ УНІВЕРСИТЕТ ВОДНОГО ГОСПОДАРСТВА ТА 

ПРИРОДОКОРИСТУВАННЯ 

1. Попко О.В., д. е. н., професор  

2. Філатов В.В., здобувач вищої освіти  

 

НАЦІОНАЛЬНИЙ ТЕХНІЧНИЙ УНІВЕРСИТЕТ «ДНІПРОВСЬКА 

ПОЛІТЕХНІКА» 
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1. Бенчук С.О., здобувач вищої освіти 

2. Величко С.В., здобувач вищої освіти 
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