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ТРАНСКОРДОННИЙ МАРКЕТИНГ В УМОВАХ ЦИФРОВОЇ 

ІНТЕГРАЦІІ ̈
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 Початок ХХІ століття розпочався в науковій сфері з того, що вчені-

економісти приділяють значну увагу дослідженню найефективніших  

інструментів активізаціі ̈транскордонного співробітництва.     

 Загальновідомо, що один з наиб̆ільш вдалих ринкових інструментів, якии ̆
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дозволяє якнайкраще активізувати економічну діяльність – це комплексна 

система маркетингу. Проте науково-теоретичні дослідження, присвячені 

адаптаціі ̈маркетингу до транскордонного співробітництва, нині розглядаються 

здебільшого фрагментарно та узагальнено. Водночас економічна політика 

формування Європейського Союзу в контексті активізаціі ̈ транскордонного 

співробітництва зосереджена на розвитку цифрових інтеграціин̆их ринків.  

Тому, коли маркетингова філософія щодо транскордонного співробітництва  

знаходиться ще на початкових етапах становлення, а вимога часу заставляє 

вивчати вже новітні тренди маркетингу в контексті адаптаціі ̈ до цифровоі ̈

взаємодіі,̈ то дослідити економічну філософію становлення транскордонного 

маркетингу і ио̆го подальший розвиток в умовах цифровоі ̈ інтеграціі ̈ є 

надзвичайно важливим, актуальним та своєчасним. [1, с.43] 

 Варто наголосити, що Європейська комісія на початок ХХІ століття 

націлилась на активізацію транскордонного співробітництва в інформаційній 

сфері. Це безумовно є важливим та першочерговим напрямом активізації 

транскордонного співробітництва, без якого неможливий розвиток будь-якої 

соціально-економічної системи, а особливо в ХХІ столітті. Тому важливо 

представити сучасне розуміння категорії транскордонного співробітництва в 

інформаційно-цифровій підсистемі економіки [3; 5].  

 Розвиток транскордонного маркетингу в умовах цифрової інтеграції 

представляє собою виклик для бізнесу і маркетингу в цілому. Цифрова 

інтеграція дозволяє підприємствам отримувати доступ до більш широкої 

аудиторії, яка може бути розташована в будь-якій точці світу, тим самим 

збільшуючи потенційну масштабність продажів. Проте, це також створює 

додаткові виклики, які пов'язані з культурними та мовними бар'єрами, що 

можуть вплинути на ефективність маркетингових стратегій. [2, с.27] 

 Одним з підходів до вирішення цих викликів є розробка економічної 

філософії транскордонного маркетингу, яка враховує культурні та мовні 

особливості різних регіонів та націй. Ця філософія відображається в розробці 

міжнародних маркетингових стратегій, що враховують такі фактори, як 
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соціальні та економічні тенденції, географічні та культурні відмінності, а також 

мовні бар’єри. [4, c.92] 

 Цифрова інтеграція також створює нові можливості для транскордонного 

маркетингу, такі як використання соціальних мереж та електронної комерції 

для залучення клієнтів з інших країн. Однак, для успішного використання цих 

інструментів необхідно враховувати мовні та культурні особливості кожного 

регіону та нації. 

 Загалом, розвиток транскордонного маркетингу в умовах цифрової 

інтеграції потребує розумного вивчення культурних, соціальних, мовних та 

економічних особливостей кожного регіону та нації, з якими взаємодіє бізнес, а 

також розробки міжнародних маркетингових стратегій, що враховують ці 

фактори. 

 Наприклад, для рекламних кампаній в Європі необхідно враховувати 

культурні відмінності та різні мови кожної країни. В Азії важливо враховувати 

соціальні та культурні норми, такі як підкреслення колективізму та поваги до 

відповідальності, а також використовувати відповідну мову. 

 Для підприємств, які працюють в країнах зі слабкими економіками, 

важливо враховувати економічні фактори, такі як ступінь доступності 

технологій та інфраструктури.  

 Також важливо враховувати етичні питання, пов'язані з транскордонним 

маркетингом, такі як використання персональних даних та приватності клієнтів, 

а також відповідність правилам та нормам кожної країни.  [4, с.93-94]  

 Отже, розвиток транскордонного маркетингу в умовах цифрової 

інтеграції потребує комплексного підходу, який враховує культурні, соціальні, 

мовні та економічні особливості кожного регіону та нації, а також етичні 

питання. Використання міжнародних маркетингових стратегій, які враховують 

ці фактори, дозволить підприємствам досягти успіху на глобальному ринку. 
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Маркетингові інновації відіграють важливу роль у збільшенні обсягів 

продажів продукції підприємства та підвищенні його конкурентоспроможності. 

Однією з ефективних стратегій маркетингу є використання цифрових 

технологій та онлайн-платформ. Створення інтерактивного веб-сайту або 

мобільного додатку, де клієнти можуть зручно ознайомлюватися з продукцією, 

отримувати персоналізовані рекомендації та здійснювати покупки онлайн, 
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УМОВАХ ЦИФРОВОЇ ІНТЕГРАЦІІ ̈

 

127 



 

214 

 

 

Осельський О. О., Якимишин Л. Я. МАРКЕТИНГОВІ ІННОВАЦІЇ: КЛЮЧ 

ДО ЗБІЛЬШЕННЯ ОБСЯГІВ ПРОДАЖІВ ПРОДУКЦІЇ ПІДПРИЄМСТВА 

 

130 

Процун Н.В., Демко М. Я. МАРКЕТИНГ В БЛОКЧЕЙНІ 132 

Радченко В.О, Шинкаренко Н. В. ПОЗИЦІОНУВАННЯ В РОЗДРІБНІЙ 

ДІЯЛЬНОСТІ 

 

136 

Рубель В. М., Дейнега І. О. ТОВАР ЯК ОБ’ЄКТ МАРКЕТИНГОВОГО 

УПРАВЛІННЯ 

 

139 

Сагайчук К.Л., Якубовська Н. В. РИНОК ПАЛЬНОГО: ОЛІГОПОЛІЯ ЧИ 

МОНОПОЛІСТИЧНА КОНКУРЕНЦІЯ 

 

141 

Семеген О. Й., Якимишин Л. Я. ВПЛИВ ІННОВАЦІЙНИХ ТЕХНОЛОГІЙ 

НА КОНКУРЕНТОСПРОМОЖНІСТЬ ПІДПРИЄМСТВ РОЗДРІБНОЇ 

ТОРГІВЛІ 

 

 

145 

Тарасюк Я., Дейнега О. В. ВПЛИВ ЕКОЛОГІЧНОСТІ ТОВАРІВ НА 

ВИБІР СПОЖИВАЧІВ 

 

148 

Урбанюк Н., Дейнега О. В.  СТАН ТА ТЕНДЕНЦІЇ ПОШИРЕННЯ 

ПРОФЕСІЇ МАРКЕТОЛОГА НА РЕГІОНАЛЬНОМУ РИНКУ ПРАЦІ 

 

153 

Червук Р., Дейнега І. О. ХАРАКТЕРИСТИКИ РЕГІОНАЛЬНОГО РИНКУ 

КОМП’ЮТЕРНИХ ІГОР 

 

155 

Федорук Я. Г., Якимишин Л.Я. ФУНКЦІОНУВАННЯ ЛАНЦЮГІВ 

ПОСТАВОК У РИНКУ FMCG: ВИКЛИКИ ТА ПЕРСПЕКТИВИ 

 

158 

Філатов В.В., Попко О. В. ІДЕНТИФІКАЦІЯ ОСОБЛИВОСТЕЙ 

УПРАВЛІННЯ ЛОЯЛЬНІСТЮ КЛІЄНТІВ ЕЛЕКТРОТЕХНІЧНИХ 

КОМПАНІЙ УКРАЇНИ 

 

 

161 

Шеремета О.В., Фалович В.А. КООРДИНУВАННЯ У ЛАНЦЮГАХ 

ПОСТАВОК ЯК НАСКРІЗНА ФУНКЦІЯ УПРАВЛІННЯ 

 

165 

Шитов В.М., Пелех О.Б. ВДОСКОНАЛЕННЯ ІНСТРУМЕНТІВ 

ЦІНОУТВОРЕННЯ У ЦИФРОВОМУ МАРКЕТИНГУ 

 

167 



 

215 

 

 

Якубовська В. С., Дейнега О. В. СТРАТЕГІЧНЕ ПЛАНУВАННЯ 

МАРКЕТИНГОВОЇ ДІЯЛЬНОСТІ ЗАКЛАДУ З НАДАННЯ ФІТНЕС 

ПОСЛУГ 

 

 

169 

  

СЕКЦІЯ ІІІ. ІНФОРМАЦІЙНЕ ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ УПРАВЛІНСЬКОЇ 

ДІЯЛЬНОСТІ 

Гарбар С.П., Яковенко Р. О., Дейнега І. О. СУТЬ І ЗНАЧЕННЯ 

ЦИФРОВИХ ТЕХНОЛОГІЙ В УПРАВЛІННІ МАРКЕТИНГОМ 

ПІДПРИЄМСТВ 

 

 

173 

Гіс І., Дейнега О. В. ВПЛИВ СОЦІАЛЬНИХ МЕРЕЖ НА ФОРМУВАННЯ  

ПОПИТУ В РЕГІОНІ 

 

175 

Дмитрук Д.М., Пляшко О. С. БЮДЖЕТУВАННЯ ЯК СКЛАДОВА 

УПРАВЛІННЯ ФІНАНСОВОЮ СТІЙКІСТЮ ПІДПРИЄМСТВ 

БУДІВЕЛЬНОЇ ГАЛУЗІ 

 

 

180 

Дьомін Д.Д., Ольховська О.Л.,  Гудкова К.Ю. ЗАСТОСУВАННЯ 

ОПТИМІЗАЦІЙНИХ МОДЕЛЕЙ ДЛЯ АВТОМАТИЗАЦІЇ ДІЯЛЬНОСТІ 

МАЛОГО ТОРГІВЕЛЬНОГО ПІДПРИЄМСТВА 

 

 

182 

Масна Н.Б., Дейнега І.О. ІНФОРМАЦІЙНА ПІДТРИМКА 

ДІЯЛЬНОСТІ НАВЧАЛЬНОГО ЗАКЛАДУ 

 

187 

Єршова С.А., Мельников О. Ю. ІНТЕЛЕКТУАЛЬНА СИСТЕМА 

ПРИЙНЯТТЯ РІШЕНЬ ДЛЯ АНАЛІЗУ ДАНИХ АПТЕЧНОЇ МЕРЕЖІ 

 

189 

Ничік Є.О., Мельников О. Ю. РОЗРАХУНОК ОПТИМАЛЬНОГО 

РОЗПОДІЛУ ПОСІВНИХ ПЛОЩ АГРАРНОГО ПІДПРИЄМСТВА 

 

193 

Паламарчук О. С. ШТУЧНИЙ ІНТЕЛЕКТ ЯК ІНСТРУМЕНТ 

ПІДВИЩЕННЯ ЯКОСТІ ПІДГОТОВКИ МАГІСТРІВ ТА БАКАЛАВРІВ 

МАРКЕТИНГУ 

 

 

197 

Хомич С. В. РОБОТА З ПАКЕТОМ RVEST ДЛЯ ОТРИМАННЯ 

ДАНИХ З ВЕБ-СТОРІНОК 

 

199 



 

216 

 

 

Шмат А.В., Пляшко О. С. ЕЛЕКТРОННІ & ЦИФРОВІ ГРОШІ: 

СУТНІСТЬ ТА НОРМАТИВНЕ РЕГУЛЮВАННЯ 

 

202 

  

УЧАСНИКИ КОНФЕРЕНЦІЇ 207 



 

217 

 

 

 

 

 

Тези 

ІIІ Всеукраїнської науково-практичної конференції  

здобувачів вищої освіти та молодих науковців  

«Стан та перспективи розвитку бізнес-середовища в умовах 

сучасних викликів»  

розміщено на сайті: https://rshu.edu.ua/contact/naukovi-vydannia 

https://cutt.ly/J1PVEMV 
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