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Найбільший відсоток респондентів (70%) вважає, що головною 

проблемою розвитку спеціальності в Україні є недостатні можливості для 

розвитку на ринку праці в галузі маркетингу в Україні, що може вказувати на 

потребу в більшій кількості вакансій, програм професійного розвитку або 

інших ініціатив, спрямованих на підтримку кар’єрного росту. 

Отже, різноманітність поглядів учасників опитування, їхніх вподобань та 

інтересів, навичок та уявлень про ринкові умови визначають багатогранність  

маркетингової діяльності в Україні, що вимагає від маркетологів гнучкості, 

творчості та стратегічного мислення для успішної діяльності в цьому сегменті 

ринку праці. 

 

Використані джерела 

1. WHAT ARE THE DIFFERENT MARKETING PROFESSIONS? URL: 

https://www.ipag.edu/en/blog/marketing-professions (дата звернення: 15.11.2023) 

 

 

ХАРАКТЕРИСТИКИ РЕГІОНАЛЬНОГО РИНКУ КОМП’ЮТЕРНИХ 

ІГОР 

Червук Р., здобувач першого (бакалаврського) рівня вищої освіти 

Дейнега І. О., д. е. н., проф., завідувач кафедри економіки та управління 

бізнесом 

Рівненський державний гуманітарний університет 

 

Індустрія відеоігор є однією з найприбутковіших галузей економіки. У 

2022 році світовий ринок відеоігор оцінювався в 184,4 млрд. дол. США, і 

очікується, що він продовжуватиме зростати в найближчі роки. За прогнозами 

очікується, що дохід ринку до 2023 року досягне 406,20 млрд. дол. США. 

Успіх у сфері маркетингу відеоігор залежить від того, наскільки добре 

компанії розуміють свою аудиторію. Інформація про ігрову аудиторію є цінним 

інструментом, що може допомогти компаніям зрозуміти наступне: 
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Які типи ігор популярні серед їхньої цільової аудиторії? 

Де люди купують або скачують ігри? 

Які маркетингові канали є найбільш ефективними для досягнення 

цільової аудиторії? 

Ця інформація може бути використана для розробки ефективних 

маркетингових кампаній, які допоможуть компаніям досягти своїх цілей. 

Конкретні приклади того, як інформація про ігрову аудиторію можуть 

бути використані в маркетингу відеоігор: 

 розробник ігор може використовувати результати опитування, щоб 

визначити, які типи ігор будуть найбільш популярними у певній аудиторії; 

 видавець ігор може використовувати результати опитування, щоб 

визначити, де найкраще рекламувати свою гру [1; 2]. 

Для збору інформації про вподобання в іграх з 01.10.2023 по 04.11.2023 р. 

було проведено дослідження, в якому взяли участь 45 респондентів. Переважно 

це люди віком 16-20 років (75,6%). 

Найбільша частина опитаних людей (39,5%) витрачає на комп’ютерні 

ігри до 1 години на тиждень. Це свідчить про те, що більшості респондентів не 

вистачає на ігри часу або їм не цікаво в них грати в ігри. 18,6% респондентів 

відводять на ігри до 10 годин на тиждень. Ці люди вважаються активними 

гравцями, які проводять значний час в іграх. 16,3% респондентів витрачають на 

ігри від 10 годин на тиждень. Це говорить про те, що існують люди, які 

вкладають великий обсяг свого часу в ігри і це може впливати на їхній спосіб 

життя. Стільки ж відсотків користувачів виділяють до 5 годин на тиждень для 

гри у ігор. Ці люди можуть вважатися активними гравцями,які проводять 

деякий час в іграх.  

Результати дослідження вподобань споживачів комп’ютерних ігор щодо 

платформ, котрими вони користуються, дозволили встановити, що 71,4% 

респондентів грають або грали в ігри на телефоні. Це пов’язано з тим, що в 

сучасному світі майже в кожного є смартфон, на якому в вільний час грають в 

ігри. PC (персональний комп’ютер) також має значний відсоток користувачів, 
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який становить 54,6%. Це пов’язано з тим, що люди, які мають PC хочуть грати 

ігри з гарною графікою або ігри, яких немає на телефоні. 7,1% використовують 

консолі. Мала кількість гравців на консолях може бути пов’язана з малим 

функціоналом. Steam Deck та VR (віртуальна реальність) не використовуються 

респондентами. Це пов’язано з малим функціоналом та великою ціною. 

Найбільш важливими характеристиками ігор для опитаних людей є 

графіка, сюжет та жанр гри, вони складають 63,6%, 70,5% та 65,9% відповідно. 

Ці результати свідчать про те, що для гравцям важливий жанр гри та візуальна 

складова, а також цікавий і захоплюючий сюжет. Для 27,3% опитаних людей, 

найважливішою характеристико є музика. Це свідчить про те, що музика також 

є важливою характеристикою, але вона не така важлива, як графіка, сюжет та 

жанр гри. Найменш важливими характеристиками гри для  опитаних 

респондентів, є кооператив та системні вимоги. Це вказує на те, що кооператив 

і системні вимоги не є важливими для респондентів. 

Результати дослідження вказують на те, що тільки 18,2% респондентів 

купують мерч або внутрішні ігрові предмети. Через те компаніям, котрі 

випускають комп’ютерні ігри потрібно підвищити інтереси людей до мерчу та 

внутрішньо ігрових предметів. 

40,9% опитаних людей будуть купувати ліцензійні ігри, а 59,1% -- ні. Це 

вказує на те, що опитані люди не купують або грають використовують піратські 

версії ігор. Компанія, яка розробляє ігри, повинна зацікавити і захистити гру від 

злому, щоб підвищити продажі. 

 Більшість опитаних зазначили, що віддають перевагу іграм, які 

пропонують цікавий і захоплюючий сюжет, а також дозволяють гравцям 

відчути себе героями. Відразу за пригодницькими та екшн жанрами йдуть 

головоломки, стратегії, симулятори та шутери, вони складають  40,9%,  38,6%, 

34,1% та 34,1% відповідно. Це свідчить про те, що ці жанри також популярні в 

усьому світі, але їхня популярність може відрізнятися в різних країнах. Ігровим 

компаніям потрібно більше зосередитися на цих жанрах і привабити більшу 

аудиторію. І найменше респондентам до вподоби інді, Battle roya та жахи, а 
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саме 9,1%, 11,4% та 20,5% відповідно. Це може означати, що в Україні вони не 

є популярними або вони не цікавлять респондентів.  

Результати проведеного дослідження дозволяють зробити висновок, що 

ігровий ринок в Україні зростає, основною аудиторією є молоді люди. 

Розробники та видавці ігор повинні створювати ігри, які будуть цікаві молодим 

людям, і враховувати їхні інтереси. 

 

Використані джерела 

1. Statista, Games – Worldwide. URL: http://surl.li/ndwzu (дата звернення: 

10.11.2023) 

2. Горбік В., Dev. Світовий ринок ігор у 2022 став дорожче усіх активів 

Ілона Маска. Підсумки року за версією Games Industry. URL: 

https://dev.ua/news/naipopuliarnishi-ihry (дата звернення: 10.11.2023) 

 

 

ФУНКЦІОНУВАННЯ ЛАНЦЮГІВ ПОСТАВОК У РИНКУ FMCG: 

ВИКЛИКИ ТА ПЕРСПЕКТИВИ 

Федорук Я. Г., здобувач третього (освітньо-наукового) рівня вищої освіти 

Якимишин Л.Я., д. е. н., професор  

Тернопільський національний технічний університет імені Івана Пулюя 

 

У світлі сучасних висококонкурентних умов і невизначеності 

економічного середовища, функціонування ланцюгів поставок на ринку FMCG 

набуває особливої важливості для підприємств та їх об'єднань. Аналіз 

практичних аспектів цих ланцюгів виявляє ключові фактори успіху в умовах 

високої конкуренції та постійної невизначеноінності. У даному контексті, 

визначення стратегій, що базуються на гнучкій логістиці, ефективному 

управлінні попитом, взаємодії учасників ланцюгу та оптимізації витрат, стає 

вирішальним завданням для досягнення конкурентноспроможності та успіху в 

умовах високодинамічного ринкового середовища.  
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УЧАСНИКИ КОНФЕРЕНЦІЇ 

ДОНБАСЬКА ДЕРЖАВНА МАШИНОБУДІВНА АКАДЕМІЯ 

1. Балашова О.В., канд. екон. наук, доцент 

2. Гітіс Т.П., к. е. н., доцент 

3. Гудкова К.Ю., асистент 

4. Дьомін Д.Д., здобувач вищої освіти 

5. Єршова С.А., здобувач вищої освіти 

6. Іванченко О.В., здобувач вищої освіти 

7. Мельников О. Ю., к. т. н., доцент 

8. Ничік Є.О., здобувач вищої освіти 

9. Ольховська О.Л., доцент 

10. Стребіж Є.О., здобувач вищої освіти 

11. Якушева Д.І., здобувач вищої освіти 

 

ІНЖЕНЕРНИЙ НАВЧАЛЬНО-НАУКОВИЙ ІНСТИТУТ ІМ. Ю. М. ПОТЕБНІ  

ЗАПОРІЗЬКОГО НАЦІОНАЛЬНОГО УНІВЕРСИТЕТУ 

1. Рой Я. А., здобувач вищої освіти 

2. Синиця Ю. С., к. е. н., доцент 

3. Яковлев А. І., здобувач вищої освіти 

 

ЛУЦЬКИЙ НАЦІОНАЛЬНИЙ ТЕХНІЧНИЙ УНІВЕРСИТЕТ 

1. Благовірний О.Р., здобувач вищої освіти 

2. Бойко О. В., к.е.н., доцент 

3. Галух В.Ф., здобувач вищої освіти 

4. Ковальчук А., здобувач вищої освіти 

5. Кузьмак О., д.е.н., професор 

6. Мірчук Н. О., здобувач вищої освіти 

7. Морохова В. О., к.е.н., професор 

8. Семенюк Ю.О., здобувач вищої освіти 

9. Тимошук Д. В. здобувач вищої освіти 
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10. Шелест Д., здобувач вищої освіти 

 

НАЦІОНАЛЬНИЙ УНІВЕРСИТЕТ ВОДНОГО ГОСПОДАРСТВА ТА 

ПРИРОДОКОРИСТУВАННЯ 

1. Попко О.В., д. е. н., професор  

2. Філатов В.В., здобувач вищої освіти  

 

НАЦІОНАЛЬНИЙ ТЕХНІЧНИЙ УНІВЕРСИТЕТ «ДНІПРОВСЬКА 

ПОЛІТЕХНІКА» 

1. Денисенко К. В., здобувач вищої освіти 

2. Радченко В.О, здобувач вищої освіти 

3. Шинкаренко Н. В., к.е.н., доцент 

 

НАЦІОНАЛЬНИЙ УНІВЕРСИТЕТ «ЛЬВІВСЬКА ПОЛІТЕХНІКА» 

1. Глинський Н. Ю, д.е.н., професор 

2. Демко М. Я., доктор філософії, асистент 

3. Донець В.Р.,, здобувач вищої освіти  

4. Калинець К. С., к. е. н., доцент  

5. Кіндій М.В., ст. викладач 

6. Косар Н.С., к.е.н., доцент 

7. Кравчук Д., здобувач вищої освіти 

8. Красуляк Л.Т., здобувач вищої освіти 

9. Процун Н.В., здобувач вищої освіти 

 

ОДЕСЬКИЙ НАЦІОНАЛЬНИЙ ТЕХНОЛОГІЧНИЙ УНІВЕРСИТЕТ 

1. Гріщенко А.В., здобувач вищої освіти 

2. Ласкаєв О М., здобувач вищої освіти 

3. Басюркіна Н. Й., д. е. н., проф., завідувач кафедри управління бізнесом 
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https://cutt.ly/J1PVEMV 
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