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РОБОТА З ПАКЕТОМ RVEST ДЛЯ ОТРИМАННЯ 
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При вирішенні задач аналізу даних одним з ключових процесів, що 

займає вагому частину часу спеціалістів, є отримання даних з різних джерел та 

їх попередня обробка щодо приведення до потрібного формату та вигляду з 

подальшим завантаженням в середовище обробки чи збереження (наприклад, в 

сховищі даних). Цей процес більш відомий як ETL (Extract – Transform – Load / 

Отримання – Трансформування – Завантаження) або ELT  (Extract – Load– 

Transform), що технічно відрізняється від ETL, але по своїй суті схожий [1].  

В цій статті ми акцентуємо увагу на першому етапові отримання даних – 

Extract. Труднощі тут спостерігаються, як правило, в двох основних моментах: 

1. Дані можуть зберігатися в різних джерелах: текстові файли, 

графічні файли, файли електронних таблиць, базах даних різних типів, що 

функціонують від управлінням різних СУБД, в різних облікових системах, де 

дані містяться в «закритих» базах даних, нарешті у веб-сторінках (статичних чи 

динамічних). 

2. В самих джерелах даних інформація може бути в трьох формах:  

a. Структурована – дані мають чітку структуру, як правило, табличну. 

Їх зчитування порівняно легке, бо структура очевидна для аналітика. Всі дані в 

базах даних та табличних документах (Excel, Google Sheets) – це приклади 

структурованих даних. 
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b. Неструктурована – дані, що не мають заздалегідь визначеної 

структури та доступні в усьому різноманітті форм. Приклади неструктурованих 

даних варіюються від зображень і текстових файлів, таких як PDF-документи, 

до відео- та аудіофайлів тощо. 

c. Слабостурктурована чи напівструктурована – це частково 

структуровані дані. Це означає, що вони містять певні маркери, які можуть 

розділяти семантичні елементи та реалізовувати ієрархії даних, але вони все ще 

відрізняються від табличних моделей даних, представлених у реляційних базах 

даних. Мови розмітки, такі як XML, є формами слабоструктурованих даних. 

JSON також є слабоструктурованою моделлю даних, яка використовується в 

базах даних нового покоління, таких як MongoDB і Couchbase [2]. Відома всім 

HTML-сторінка, з яких складаються веб-сайти, це також приклад 

слабоструктрурованого представлення даних.  

В сучасних динамічних умовах саме аналіз веб-сторінок часто є 

важливою задачею для бізнес-аналітика. Аналіз асортименту, цін конкурентів, 

збагачення даних – це лише невелика частина задач, що може бути вирішена на 

основі збору та аналізу даних з веб-сторінок. Сам процес отримання 

слабоструктурованої інформації з веб-сторінки називається веб-скрапінг (web 

scraping) або парсинг.  

Web scraper – це програмний інструмент, який отримує дані з веб-сайтів. 

Цей процес може бути виконаний автоматично без необхідності вручну 

відвідувати кожний веб-сайт та складати дані вручну [3]. Для розробки web 

scraper, ви можете використовувати різні мови програмування, як-то Python чи 

R. В залежності від цього в пригоді стануть різноманітні бібліотеки чи пакети. 

BeautifulSoup, lxml, Requests, Scrapy в Python, Rvest чи RSelenium в R. 

Rvest – це бібліотека з середовища R, що є досить проста у використанні. 

Дозволяє працювати з html та css тегами, веб-формах та керувати сеансами з 

використанням паролів. Сам пакет нараховує лише близько 20 функцій, 

ключовими та такими, що найчастіше використовуються є лише кілька, 

зокрема: 
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 read_html() – отримання html-документу; 

 html_elements() – вибір елементів з html-документу; 

 html_attr() – отримання атрибуту html-елементу; 

 html_text2() – отримання тексту html-елементу [4]. 

Код з використанням функцій пакету дуже лаконічний, лише кілька 

рядків дозволяють зробити парсинг сайту та об’єднати дані в таблицю (рис. 1). 

 

Рис. 1. Програмний код з використанням бібліотеки Rvest 

Джерело: власне напрацювання 

 

Підсумовуючи, можна сказати, що отримання даних з 

слабоструктурованих джерел не є тривіальною задачею, проте на сьогодні є 

достатня кількість засобів для її вирішення. Пакет Rvest є одним з найкращих 

рішень, якщо аналітик використовує середовище R. Перевагами є легка 

інсталяція та розгортання, невелика кількість функцій, при цьому з дуже 

широким функціоналом. Недолік випливає з простоти пакету – складні 

інтерактивні веб-сторінки цим пакетом не вдасться обробити і отримати дані.  

 

Використані джерела 

1. What is ETL? URL: https://www.oracle.com/integration/what-is-
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ЕЛЕКТРОННІ & ЦИФРОВІ ГРОШІ: СУТНІСТЬ ТА НОРМАТИВНЕ 

РЕГУЛЮВАННЯ  

Шмат А.В., здобувач першого (бакалаврського) рівня  вищої освіти  

Пляшко О. С., к.е.н., доцент 

Рівненський державний гуманітарний університет 

 

У зв’язку зі стійким ростом інтересу до електронних платіжних засобів, 

їхнім технічним розвитком та розробкою деякими державами власних 

електронних еквівалентів офіційних валют, важливим є щонайменше 

напрацювання порядку взаємодії із зазначеними формами валют в межах 

національного законодавства та їхньої ролі в фінансових відносинах, 

регульованих національним законодавством, чим і визначається необхідність 

принаймні поверхневого розуміння технічної та юридичної сутностей 

електронних грошей. Непрямо подаючи визначення «електронних грошей» 

джерела, зазначимо, що це валюта, що електронно зберігається в електронних 

системах та цифрових базах даних [0]. 

Технологія розподілених реєстрів (ТРР, Distributed Ledger Techonology) – 

система, за котрої дозволене внесення змін до розподіленої, поширюваної та 

синхронізованої між користувачами бази даних, одна з можливих технологій 

реалізації електронних грошей. Наведене джерело визначає три основні 

https://www.altexsoft.com/blog/structured-unstructured-data/
https://dou.ua/forums/topic/43070/
https://rvest.tidyverse.org/articles/rvest.html
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