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РОБОТА З ПАКЕТОМ RVEST ДЛЯ ОТРИМАННЯ 
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При вирішенні задач аналізу даних одним з ключових процесів, що 

займає вагому частину часу спеціалістів, є отримання даних з різних джерел та 

їх попередня обробка щодо приведення до потрібного формату та вигляду з 

подальшим завантаженням в середовище обробки чи збереження (наприклад, в 

сховищі даних). Цей процес більш відомий як ETL (Extract – Transform – Load / 

Отримання – Трансформування – Завантаження) або ELT  (Extract – Load– 

Transform), що технічно відрізняється від ETL, але по своїй суті схожий [1].  

В цій статті ми акцентуємо увагу на першому етапові отримання даних – 

Extract. Труднощі тут спостерігаються, як правило, в двох основних моментах: 

1. Дані можуть зберігатися в різних джерелах: текстові файли, 

графічні файли, файли електронних таблиць, базах даних різних типів, що 

функціонують від управлінням різних СУБД, в різних облікових системах, де 

дані містяться в «закритих» базах даних, нарешті у веб-сторінках (статичних чи 

динамічних). 

2. В самих джерелах даних інформація може бути в трьох формах:  

a. Структурована – дані мають чітку структуру, як правило, табличну. 

Їх зчитування порівняно легке, бо структура очевидна для аналітика. Всі дані в 

базах даних та табличних документах (Excel, Google Sheets) – це приклади 

структурованих даних. 
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b. Неструктурована – дані, що не мають заздалегідь визначеної 

структури та доступні в усьому різноманітті форм. Приклади неструктурованих 

даних варіюються від зображень і текстових файлів, таких як PDF-документи, 

до відео- та аудіофайлів тощо. 

c. Слабостурктурована чи напівструктурована – це частково 

структуровані дані. Це означає, що вони містять певні маркери, які можуть 

розділяти семантичні елементи та реалізовувати ієрархії даних, але вони все ще 

відрізняються від табличних моделей даних, представлених у реляційних базах 

даних. Мови розмітки, такі як XML, є формами слабоструктурованих даних. 

JSON також є слабоструктурованою моделлю даних, яка використовується в 

базах даних нового покоління, таких як MongoDB і Couchbase [2]. Відома всім 

HTML-сторінка, з яких складаються веб-сайти, це також приклад 

слабоструктрурованого представлення даних.  

В сучасних динамічних умовах саме аналіз веб-сторінок часто є 

важливою задачею для бізнес-аналітика. Аналіз асортименту, цін конкурентів, 

збагачення даних – це лише невелика частина задач, що може бути вирішена на 

основі збору та аналізу даних з веб-сторінок. Сам процес отримання 

слабоструктурованої інформації з веб-сторінки називається веб-скрапінг (web 

scraping) або парсинг.  

Web scraper – це програмний інструмент, який отримує дані з веб-сайтів. 

Цей процес може бути виконаний автоматично без необхідності вручну 

відвідувати кожний веб-сайт та складати дані вручну [3]. Для розробки web 

scraper, ви можете використовувати різні мови програмування, як-то Python чи 

R. В залежності від цього в пригоді стануть різноманітні бібліотеки чи пакети. 

BeautifulSoup, lxml, Requests, Scrapy в Python, Rvest чи RSelenium в R. 

Rvest – це бібліотека з середовища R, що є досить проста у використанні. 

Дозволяє працювати з html та css тегами, веб-формах та керувати сеансами з 

використанням паролів. Сам пакет нараховує лише близько 20 функцій, 

ключовими та такими, що найчастіше використовуються є лише кілька, 

зокрема: 
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 read_html() – отримання html-документу; 

 html_elements() – вибір елементів з html-документу; 

 html_attr() – отримання атрибуту html-елементу; 

 html_text2() – отримання тексту html-елементу [4]. 

Код з використанням функцій пакету дуже лаконічний, лише кілька 

рядків дозволяють зробити парсинг сайту та об’єднати дані в таблицю (рис. 1). 

 

Рис. 1. Програмний код з використанням бібліотеки Rvest 

Джерело: власне напрацювання 

 

Підсумовуючи, можна сказати, що отримання даних з 

слабоструктурованих джерел не є тривіальною задачею, проте на сьогодні є 

достатня кількість засобів для її вирішення. Пакет Rvest є одним з найкращих 

рішень, якщо аналітик використовує середовище R. Перевагами є легка 

інсталяція та розгортання, невелика кількість функцій, при цьому з дуже 

широким функціоналом. Недолік випливає з простоти пакету – складні 

інтерактивні веб-сторінки цим пакетом не вдасться обробити і отримати дані.  

 

Використані джерела 

1. What is ETL? URL: https://www.oracle.com/integration/what-is-

etl/#difference (дата доступу: 13.11.2023) 
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У зв’язку зі стійким ростом інтересу до електронних платіжних засобів, 

їхнім технічним розвитком та розробкою деякими державами власних 

електронних еквівалентів офіційних валют, важливим є щонайменше 

напрацювання порядку взаємодії із зазначеними формами валют в межах 

національного законодавства та їхньої ролі в фінансових відносинах, 

регульованих національним законодавством, чим і визначається необхідність 

принаймні поверхневого розуміння технічної та юридичної сутностей 

електронних грошей. Непрямо подаючи визначення «електронних грошей» 

джерела, зазначимо, що це валюта, що електронно зберігається в електронних 

системах та цифрових базах даних [0]. 

Технологія розподілених реєстрів (ТРР, Distributed Ledger Techonology) – 

система, за котрої дозволене внесення змін до розподіленої, поширюваної та 

синхронізованої між користувачами бази даних, одна з можливих технологій 

реалізації електронних грошей. Наведене джерело визначає три основні 

https://www.altexsoft.com/blog/structured-unstructured-data/
https://dou.ua/forums/topic/43070/
https://rvest.tidyverse.org/articles/rvest.html


 

207 

 

УЧАСНИКИ КОНФЕРЕНЦІЇ 

ДОНБАСЬКА ДЕРЖАВНА МАШИНОБУДІВНА АКАДЕМІЯ 

1. Балашова О.В., канд. екон. наук, доцент 

2. Гітіс Т.П., к. е. н., доцент 

3. Гудкова К.Ю., асистент 

4. Дьомін Д.Д., здобувач вищої освіти 

5. Єршова С.А., здобувач вищої освіти 

6. Іванченко О.В., здобувач вищої освіти 

7. Мельников О. Ю., к. т. н., доцент 

8. Ничік Є.О., здобувач вищої освіти 

9. Ольховська О.Л., доцент 

10. Стребіж Є.О., здобувач вищої освіти 

11. Якушева Д.І., здобувач вищої освіти 

 

ІНЖЕНЕРНИЙ НАВЧАЛЬНО-НАУКОВИЙ ІНСТИТУТ ІМ. Ю. М. ПОТЕБНІ  

ЗАПОРІЗЬКОГО НАЦІОНАЛЬНОГО УНІВЕРСИТЕТУ 

1. Рой Я. А., здобувач вищої освіти 

2. Синиця Ю. С., к. е. н., доцент 

3. Яковлев А. І., здобувач вищої освіти 

 

ЛУЦЬКИЙ НАЦІОНАЛЬНИЙ ТЕХНІЧНИЙ УНІВЕРСИТЕТ 

1. Благовірний О.Р., здобувач вищої освіти 

2. Бойко О. В., к.е.н., доцент 

3. Галух В.Ф., здобувач вищої освіти 

4. Ковальчук А., здобувач вищої освіти 

5. Кузьмак О., д.е.н., професор 

6. Мірчук Н. О., здобувач вищої освіти 

7. Морохова В. О., к.е.н., професор 

8. Семенюк Ю.О., здобувач вищої освіти 

9. Тимошук Д. В. здобувач вищої освіти 



 

208 

 

10. Шелест Д., здобувач вищої освіти 

 

НАЦІОНАЛЬНИЙ УНІВЕРСИТЕТ ВОДНОГО ГОСПОДАРСТВА ТА 

ПРИРОДОКОРИСТУВАННЯ 

1. Попко О.В., д. е. н., професор  

2. Філатов В.В., здобувач вищої освіти  

 

НАЦІОНАЛЬНИЙ ТЕХНІЧНИЙ УНІВЕРСИТЕТ «ДНІПРОВСЬКА 

ПОЛІТЕХНІКА» 

1. Денисенко К. В., здобувач вищої освіти 

2. Радченко В.О, здобувач вищої освіти 

3. Шинкаренко Н. В., к.е.н., доцент 

 

НАЦІОНАЛЬНИЙ УНІВЕРСИТЕТ «ЛЬВІВСЬКА ПОЛІТЕХНІКА» 

1. Глинський Н. Ю, д.е.н., професор 

2. Демко М. Я., доктор філософії, асистент 

3. Донець В.Р.,, здобувач вищої освіти  

4. Калинець К. С., к. е. н., доцент  

5. Кіндій М.В., ст. викладач 

6. Косар Н.С., к.е.н., доцент 

7. Кравчук Д., здобувач вищої освіти 

8. Красуляк Л.Т., здобувач вищої освіти 

9. Процун Н.В., здобувач вищої освіти 

 

ОДЕСЬКИЙ НАЦІОНАЛЬНИЙ ТЕХНОЛОГІЧНИЙ УНІВЕРСИТЕТ 

1. Гріщенко А.В., здобувач вищої освіти 

2. Ласкаєв О М., здобувач вищої освіти 

3. Басюркіна Н. Й., д. е. н., проф., завідувач кафедри управління бізнесом 



 

209 

 

РІВНЕНСЬКИЙ ДЕРЖАВНИЙ ГУМАНІТАРНИЙ УНІВЕРСИТЕТ 

1. Бенчук С.О., здобувач вищої освіти 

2. Величко С.В., здобувач вищої освіти 

3. Вильчик А. А., здобувач вищої освіти  

4. Гарбар С.П.,, здобувач вищої освіти 

5. Гіс І., здобувач вищої освіти 

6.  Дейнега І. О., д. е. н., професор 

7. Дейнега О. В., д. е. н., професор 

8. Дем’янюк О. О., здобувач вищої освіти 

9. Дмитрук Д.М., здобувач вищої освіти 

10. Жифарський Д. С., здобувач вищої освіти  

11. Кибукевич С. Ю., здобувач вищої освіти  

12. Коханюк М. І., здобувач вищої освіти  

13. Масна Н.Б., здобувач вищої освіти 

14. Матвіїв І. Р., здобувач вищої освіти 

15. Нікітенко О. І., здобувач вищої освіти  

16. Олексієвець Т. І., здобувач вищої освіти  

17. Паламарчук О.С., к.е.н., доцент 

18. Пелех О. Б., д. е. н., професор 

19. Побережний В. Ю., здобувач вищої освіти 

20. Посільська І., здобувач вищої освіти  

21. Пляшко О. С., к. е. н., доцент 

22. Рубель В. М., здобувач вищої освіти 

23. Сагайчук К.Л., інженер-програміст 

24. Стрільчук Р. М., к. е. н., доцент 

25. Тарасюк Я., здобувач вищої освіти 

26. Тимощук В.В., здобувач вищої освіти  

27. Урбанюк Н., здобувач вищої освіти 

28. Шитов В.М., здобувач вищої освіти  

29. Шмат А.В., здобувач вищої освіти  



 

210 

 

30. Червук Р., здобувач вищої освіти 

31. Хомич С. В., к. е. н., доцент 

32. Яковенко Р. О., здобувач вищої освіти 

33. Якубовська Н. В., к. е. н., доцент 

34. Якубовська В. С., здобувачка вищої освіти 

 

ТЕРНОПІЛЬСЬКИЙ НАЦІОНАЛЬНИЙ ТЕХНІЧНИЙ УНІВЕРСИТЕТ ІМЕНІ 

І.ПУЛЮЯ 

1. Беш В.Р., здобувач вищої освіти  

2. Гвоздик О.Б., здобувач вищої освіти 

3. Голова В.І., здобувач вищої освіти 

4. Осельський О.О., здобувач вищої освіти 

5. Семеген О.Й., здобувач вищої освіти 

6. Фалович В. А., д.е.н., професор 

7. Федорук Я. Г., здобувач вищої освіти 

8. Шеремета О.В., здобувач вищої освіти 

9. Якимишин Л. Я., д. е. н., професор 

 

ТЕХНІЧНИЙ УНІВЕРСИТЕТ «МЕТІНВЕСТ ПОЛІТЕХНІКА» 

1. Волков Д.П., здобувач вищої освіти  

 

ТЗОВ «РАДИВИЛІВМОЛОКО» 

1. Грисюк С. А., директор 

 

ЧЕРКАСЬКИЙ ДЕРЖАВНИЙ ТЕХНОЛОГІЧНИЙ УНІВЕРСИТЕТ 

1. Настенко О.Р., здобувач вищої освіти 

2. Захарова О.В., д. е. н., професор 



 

211 

 

ЗМІСТ 

СЕКЦІЯ І. ЕКОНОМІКА 

Вербовський І.А., Попко О.В. РОЛЬ МІЖНАРОДНОЇ КОНКУРЕНТНОЇ 

СТРАТЕГІЇ У СУЧАСНІЙ ЕКОНОМІЦІ 

 

4 

Волков Д. П. УПРАВЛІННЯ ВИТРАТАМИ НА ІТ В СУЧАСНИХ 

УМОВАХ 

 

6 

Гріщенко А.В., Басюркіна Н. Й. ФІНАНСОВЕ ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ 

ДІЯЛЬНОСТІ ХЛІБОПЕКАРСЬКИХ ПІДПРИЄМСТВ УКРАЇНИ В 

УМОВАХ ВІЙНИ 

 

 

9 

Іванченко О.В., Гітіс Т. П. ОСНОВНІ ТИПИ МОДЕЛЕЙ ТЕОРІЇ 

ПРИЙНЯТТЯ УПРАВЛІНСЬКИХ РІШЕНЬ ТА ЇХ ОСОБЛИВОСТІ 

 

13 

Кибукевич С. Ю., Хомич С. В. АНАЛІЗ ТА ПРОГНОЗУВАННЯ 

ПОКАЗНИКІВ ВИРОБНИЧОЇ ДІЯЛЬНОСТІ ПІДПРИЄМСТВА 

«РОКИТНІВСЬКЕ ЛІСОВЕ ГОСПОДАРСТВО» ДП «ЛІСИ УКРАЇНИ» 

 

 

17 

Ласкаєв О М., Басюркіна Н. Й. ЕКОНОМІКА ТА ОСОБЛИВОСТІ 

УПРАВЛІННЯ ПІДПРИЄМСТВОМ В УМОВАХ ВІЙНИ 

 

19 

Настенко О. Р., Захарова О. В. КОНКУРЕНТНІ ПЕРЕВАГИ БІЗНЕСУ ВІД 

ПАРТНЕРСТВА З ОСВІТОЮ В ПОВОЄННИЙ ПЕРІОД 

 

23 

Нікітенко О. І., Хомич С. В. ОРГАНІЗАЦІЯ ДІЯЛЬНОСТІ 

РЕЛОКОВАНОГО УНІВЕРСИТЕТУ В УМОВАХ ВОЄННОГО СТАНУ 

 

27 

Посільська І., Пелех О.Б. CИСТЕМА МОТИВАЦІЇ ПЕРСОНАЛУ АТ 

«ОЩАДБАНК» 

 

31 

Побережний В. Ю., Пляшко О. С. ЕЛЕКТРОННІ ПЛАТІЖНІ СИСТЕМИ 

ЯК ЗАСІБ РОЗРАХУНКУ ТА ОБ'ЄКТ ОБЛІКУ В КОРИСТУВАЧА 

 

35 

Рой Я. А., Синиця Ю. С. ФОРМУВАННЯ ФІНАНСОВОЇ ЗВІТНОСТІ 

МАЛОГО ПІДПРИЄМСТВА: КОНЦЕПТУАЛЬНІ ОСНОВИ 

 

38 

Стребіж Є.О., Гітіс Т. П. ПРОГНОЗУВАННЯ РОЗВИТКУ 

МОЛОДІЖНОГО РИНКУ ПРАЦІ В УКРАЇНІ 

 

41 



 

212 

 

 

Тимощук В.В., Пелех О. Б. ФОРМУВАННЯ СТРАТЕГІЙ РОЗВИТКУ 

ПІДПРИЄМСТВА 

 

46 

Яковлев А. І., Синиця Ю. С. ОБЛІК ОСНОВНИХ ЗАСОБІВ НА МАЛИХ 

ПІДПРИЄМСТВАХ: ЕКОНОМІЧНА СУТНІСТЬ ТА ОСОБЛИВОСТІ 

 

50 

Якушева Д.І., Балашова О. В. РОЗРОБКА ФІНАНСОВОЇ СТРАТЕГІЇ 

СТІЙКОГО РОЗВИТКУ СУБ’ЄКТА ГОСПОДАРЮВАННЯ 

 

54 

  

СЕКЦІЯ ІІ. МАРКЕТИНГ 

Kovalchuk A.,  Kuzmak O. ADVERTISING AND MEDIA IN THE ERA OF 

FAKE NEWS AND DISINFORMATION 

 

58 

Shelest D., Kuzmak O. ARTIFICIAL INTELLIGENCE IN MARKETING: 

ADVANTAGES AND DISADVANTAGES OF DEVELOPMENT 

 

61 

Бенчук С.О., Дейнега І. О. СТАН ТА ПЕРСПЕКТИВИ РОЗВИТКУ 

ВІТЧИЗНЯНОГО РИНКУ ЦЕМЕНТУ 

 

65 

Беш В.Р., Фалович В. А. АДАПТУВАННЯ СТРУКТУРИ ЛАНЦЮГА 

ПОСТАЧАННЯ ДО ЗАВДАНЬ ЙОГО ФУНКЦІОНУВАННЯ 

 

69 

Благовірний О.Р., Бойко О. В. СТРАТЕГІЇ ПОЗИЦІОНУВАННЯ ТОВАРІВ 

НА МІЖНАРОДНИХ РИНКАХ 

 

71 

Величко С. В., Паламарчук О. С. СОЦІАЛЬНА ВІДПОВІДАЛЬНІСТЬ 

БІЗНЕСУ ЯК СКЛАДОВА СТРАТЕГІЇ МАРКЕТИНГУ ТОРГОВЕЛЬНИХ 

ПІДПРИЄМСТВ 

 

 

74 

Вильчик А.А., Дейнега І. О. МАРКЕТИНГОВЕ ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ 

ЦІНОУТВОРЕННЯ НА ПІДПРИЄМСТВІ 

 

76 

Галух В. Ф., Семенюк Ю. О., Бойко О. В. МАРКЕТИНГОВЕ 

УПРАВЛІННЯ ЯК ОСНОВА ЕФЕКТИВНОЇ ДІЯЛЬНОСТІ 

ПІДПРИЄМСТВА 

 

 

80 

Гвоздик О.Б., Якимишин Л. Я. МАРКЕТИНГОВІ КОМУНІКАЦІЇ В 

СИСТЕМІ УПРАВЛІННЯ ПІДПРИЄМСТВОМ 

 

83 



 

213 

 

 

Голова В.І., Якимишин Л. Я. МАРКЕТИНГОВІ ІНСТРУМЕНТИ 

ПІДВИЩЕННЯ КОНКУРЕНТОСПРОМОЖНОСТІ ТА ЗАЛУЧЕННЯ 

НОВИХ КЛІЄНТІВ ПІДПРИЄМСТВА 

 

 

87 

Грисюк С. А. КЛЮЧОВІ ФАКТОРИ РОЗВИТКУ МОЛОКОПЕРЕРОБНОЇ 

ГАЛУЗІ В УКРАЇНІ 

 

90 

Дем’янюк О. О., Дейнега О. В. СУЧАСНІ ІНСТРУМЕНТИ УПРАВЛІННЯ 

ТА СВІТОВА ПРАКТИКА 

 

94 

Денисенко К. В., Шинкаренко Н.  В. ВІЗУАЛЬНИЙ КОНТЕНТ У 

СТРАТЕГІЯХ ПРОСУВАННЯ В СОЦІАЛЬНИХ МЕРЕЖАХ: ВПЛИВ НА 

АУДИТОРІЮ ТА ЕФЕКТИВНІСТЬ 

 

 

97 

Донець В. Р., Глинський Н. Ю. ВПЛИВ СОЦІАЛЬНИХ МЕРЕЖ НА 

ПОВСЯКДЕННЕ ЖИТТЯ ЛЮДИНИ 

 

100 

Жифарський Д.С., Дейнега І. О. АКТУАЛЬНІ ПРОБЛЕМИ 

МАРКЕТИНГУ 

 

103 

Калинець К. С. ПРОБЛЕМИ РОЗВИТКУ ПЕРСОНАЛЬНОГО БРЕНДУ 

ЧЕРЕЗ ПРИЗМУ СОЦІАЛЬНОЇ КУЛЬТУРИ СПРИЙНЯТТЯ 

 

106 

Коханюк М. І., Дейнега І. О. МЕТОДИЧНІ ПІДХОДИ ДО ОЦІНЮВАННЯ 

РИНКОВОГО ПОТЕНЦІАЛУ ПІДПРИЄМСТВА 

 

111 

Кравчук Д., Косар Н.С. ВПЛИВ ВІЙНИ НА РИНОК КОНДИТЕРСЬКИХ 

ВИРОБІВ В УКРАЇНІ 

 

115 

Красуляк Л.Т., Кіндій М.В. АДАПТАЦІЯ МАРКЕТИНГУ У ВОЄННИЙ 

ЧАС В УКРАЇНІ 

 

118 

Матвіїв І. Р., Хомич С. В. УПРАВЛІННЯ ПРОЦЕСАМИ МОНЕТИЗАЦІЇ 

DIGITAL МАРКЕТИНГУ 

 

120 

Мірчук Н. О., Тимошук Д. В. Морохова В. О. ОЦІНЮВАННЯ 

ЕФЕКТИВНОСТІ МАРКЕТИНГОВОЇ ДІЯЛЬНОСТІ ПІДПРИЄМСТВА 

 

124 

Олексієвець Т. І., Стрільчук Р. М. ТРАНСКОРДОННИЙ МАРКЕТИНГ В 

УМОВАХ ЦИФРОВОЇ ІНТЕГРАЦІІ ̈
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