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СУЧАСНІ ТРЕНДИ РОЗВИТКУ ЗВО ЯК  ПІДПРИЄМНИЦЬКИХ 

СТРУКТУР НА РЕГІОНАЛЬНОМУ РИНКУ 

Діяльність ЗВО України трансформується під впливом  викликів, а саме: 

функціонування нового механізму забезпечення якості, скорочення обсягів 

державного фінансування, пандемії Covid-2019 та воєнних дій, які кардинально 

змінили форму та методи реалізації освітнього процесу,  перемістивши його із 

звичних аудиторій у мережу Інтернет і  розширивши дистанційну форму 

навчання, та прискорили процес перетворення закладів вищої освіти у певні 

підприємницькі структури, які борються за споживача. 

У сучасних ринкових  умовах ЗВО змушені діяти як підприємницькі 

структури з певними особливостями ведення інноваційно-інвестиційної 

діяльності, постачаючи на ринок унікальні продукти, а саме:  освітні програми, 

що формуються згідно вимог організаційно-інституційного середовища і є 

результатом інтелектуально-інноваційно-інвестиційної діяльності науково-

педагогічних працівників та університетських топ-менеджерів. 

Підприємницьку діяльність ЗВО (НУВГП, НУОА, РДГУ та МЕГУ) регіону – 

Рівненської області оцінено за продажами ОП «Маркетинг» бакалаврського рівня 

впродовж  2018-2021рр. на основі  публічної інформації ЄДЕБО. Результати 

оцінювання підприємницької діяльності ЗВО регіону проведено за критерієм – 

управління продажами ОП шляхом визначення конверсії. Конверсія продажу – це 

співвідношення  реальних покупців до потенційних, що виражено у %, або іншими 

словами частка тих, хто купив послугу, а не просто зацікавився нею [1]. Разом з 

тим, вона й ілюструє процес  донесення цінності для споживача, роботу із 

запереченнями, мотивації як споживачів, що зробили вибір ОП, так і продавців 

ЗВО, а саме роботу структурних підрозділів (маркетингу, приймальної комісії, 
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групи забезпечення та викладачів, що працюють за програмою). Розрахована 

конверсія продаж ОП «Маркетинг» у регіоні (табл.1) дає можливість  оцінити 

масштаби реалізації підприємницького потенціалу ЗВО та описати тенденції його 

розвитку. Отож, однозначно можна стверджувати, що інтерес у здобувачів до ОП 

«Маркетинг» бакалаврського рівня у ЗВО регіону є досить високий, про що 

свідчить кількість поданих заяв. Щорічне  зростання контингенту студентів, що 

навчаються за контрактом, свідчить про те, що споживачі віддають перевагу 

конкретним ЗВО. Проте, усталеної тенденції як у лідера ринку НУВГП, так і в 

аутсайдера – МЕГУ не існує. Постійно зростаючу тенденцію  інтересу споживача 

до ОП демонструють РДГУ і НУОА.  

Таблиця 1. – Динаміка конверсії продажу ОП «Маркетинг» 

бакалаврського рівня у Рівненській області, % [2] 
НУВГП  НУОА 

 Показники Роки  Показники Роки 

2018  2019 2020 2021 2018 2019 2020 2021 

Кількість за-

рахованих 

студентів, 

осіб 

16 10 21 41 Кількість за-

рахованих 

студентів, осіб 

- 1 3 3 

Кількість по-

даних заяв 
148 132 117 223 Кількість по-

даних заяв 
- 14 27 42 

Конверсія 10,8 7,6 17,9 18,4 Конверсія  - 7,1 11,1 7,1 

РДГУ МЕГУ 

  Роки   Роки 
 Показники 

2018 2019 2020 2021 

Показники  

2018 2019 2020 2021 
Кількість за-

рахованих 

студентів, 

осіб 

- 1 4 9 Кількість за-

рахованих 

студентів, осіб 

1 0 0 0 

Кількість по-

даних заяв 
- 15 39 92 Кількість по-

даних заяв 
26 50 65 56 

Конверсія  - 6,7 10,3 9,8 Конверсія  3,8 - - - 

 

Якщо ж оцінювати результативність трансформації бажань споживачів у 

придбання освітньої програми, то вони також є неоднорідними як в часі, так і 

серед гравців ринку. Однозначно можна стверджувати, що МЕГУ впродовж 

останніх трьох років не уклав жодної угоди з продажу, а тому в майбутньому 

можна з обачністю прогнозувати вихід його з ринку продажу цієї ОП. 

Якщо всі гравці  й далі залишаються працювати  на регіональному ринку, то 

які тренди їх розвитку варто прогнозувати. Найімовірніше, широке 

використання  концепції маркетингу 3.0 [3], яка проголошує тезу, що 

«конкурентів немає». В ній акцентується увага на розумінні стратегічних 

перспектив та креативного підходу до вирішення однієї з основних труднощів 

ринкової економіки – конкурентної боротьби, що дає нові можливості для 

розвитку ЗВО як підприємницьких структур.  
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ОСОБЛИВОСТІ ЕЛЕКТРОННОЇ БІРЖОВОЇ ТОРГІВЛІ 

Особливості електронної біржової торгівлі, а зокрема ринку криптовалют, 

який постійно розвивається, демонструє зростання ризикових фінансових 

інвесторів. Біржова торгівля є частиною ринкової інфраструктури, оскільки є 

добре організованою та розвиненою активною формою торгівлі. 

Бурхливий ринок криптовалюти посилює інтерес для інвесторів, підприємств, 

науковців та урядових організацій за рахунок його можливості та швидкість у 

збагаченні. Дослідження ринку криптовалют має важливе значення для інвесторів 

оскільки вони дозволять їм приймати вигідні рішення у частині купівлі-продажі.  

Ринок криптовалюти працює у цілому світі. Світова криза в 2008 році 

породила у інвесторів перестороги щодо падіння економічної системи і тому, 

криптовалюти розпочали свою еру існування через популярність у міжнародній 

економічній системі, привертаючи увагу всіх користувачів системи.  

Дослідженню розвитку та становленню криптовалюти, яка є цифровим 

сховищем, де вони обмінюються як активи або як електронна, так і віртуальна 

валюта, застосовна до криптографії під час операцій описана у праці P. Giungato, 

R. Rana, A. Tarabella, C.Tricase [1].  

Murphy E. V., Murphy M. M., Seitzinger M. V. розглядали крипто валюту, як 

ту яка дає певні гарантії безпеки роздрібним інвесторів та убезпечує їх операцій, 

виключаючи участь будь-якої третьої сторони чи фінансових установ [2]. 

Науменко Н.С., Хірова В.Ю. доводять, що одним зі шляхів створення 

міжнародного керуюючого органу електронної біржової торгівлі є організація 

товариства або делегування цих позицій вже наявній міжнародній 

https://business.diia.gov.ua/handbook/prodazi/so-take-voronka-prodazu
https://vstup.osvita.ua/
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ОРГАНІЗАЦІЙНО-ЕКОНОМІЧНІ ТА СОЦІАЛЬНІ СКЛАДОВІ РОЗВИТКУ 

ПІДПРИЄМНИЦТВА  

Збірник матеріалів Всеукраїнської науково-практичної конференції, Львів: ЛНУП, 2022 

 

У збірнику представлено матеріали Всеукраїнської науково-практичної конференції 

«Організаційно-економічні та соціальні складові розвитку підприємництва», на якій 

обговорювались питання розвитку, функціонування та перспектив підприємницької 

діяльності в Україні. Зокрема, розглянуто теоретичні та методологічні аспекти 

функціонування підприємництва в національному та секторальному вимірах, висвітлено 

питання оцінки стану, перспектив, наслідків та очікуваних результатів розвитку 

підприємництва, виконано різнопланові оцінки тенденцій розвитку та становлення 

підприємництва, обґрунтовано перспективи розвитку підприємництва, комерційної 

діяльності, торгівлі в регіоні та територіальних громадах. 

Результати наукового пошуку можуть бути використані для подальших наукових 

досліджень та формування нових наукових ідей. 

Ключові слова: підприємництво, макроекономіка, мікроекономіка, торгівля, 

комерційна діяльність 

 

The collection presents materials of the Scientific Conference “Organizational, Economic and 

Social Components of Entrepreneurship Development”, which discussed the issues of development, 

functioning and prospects of entrepreneurial activity in Ukraine. In particular, the theoretical and 

methodological aspects of entrepreneurship in the national and sectoral dimensions, the issues of as-

sessing the state, prospects, consequences and expected results of entrepreneurship development, var-

ious assessments of trends in the development and formation of entrepreneurship were performed, 

prospects of development of entrepreneurship, commercial activity, trade in the region and local com-

munities were substantiated. 

The results of scientific search can be used for further scientific research and formation of 

new scientific ideas.  

Key words: entrepreneurship, macroeconomics, microeconomics, trade, commercial activity. 
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