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АНОТАЦІЯ

Тема: Удосконалення управління конкурентоспроможністю підприємства
Кваліфікаційна робота розміщена на 85 сторінках друкованого тексту, містить 17

рисунків, 18 таблиць, перелік посилань із 42 джерелами, 4 додатки.
Ключові слова: конкурентоспроможність підприємства, управління

конкурентоспроможністю підприємства, рекламне агентство, метод інтегрального показника,
фактори конкурентоспроможності рекламного агентства

Об’єктом дослідження є рекламне агентство фізичної особи-підприємця Ковтуна
Юрія Вікторовича (ФОП Ковтун Ю.В.), яке функціонує під назвою «Центр реклами» та
зареєстроване за адресою: Україна, 34663, Рівненська обл., Березнівський р-н, село Кургани,
вулиця Ціолковського, буд. 16 (фактична адреса – м. Костопіль, вул. Рівненська, 25).
Основними видами діяльності ФОП Ковтун Ю.В. є надання послуг рекламного агентства;
посередництво в розміщенні реклами в засобах масової інформації;видавнича діяльність.

Предметом дослідження є управління конкурентоспроможністю рекламного
агентства.

Кваліфікаційна робота складається зі вступу, 3 розділів, висновків.
Вступ містить обґрунтування актуальності вибраної теми, формулювання мети і

завдань дослідження, опис об’єкта і предмета дослідження.
Перший розділ розкриває теоретичні аспекти управління конкурентоспроможністю

підприємств, у тому числі рекламних агентств.
У другому розділі проаналізовано особливості роботи «Центру реклами» ФОП

Ковтун Ю.В., наведено особливості управління конкурентоспроможністю та визначено
рівень конкурентоспроможності «Центру реклами» порівняно з основними конкурентами.

У третьому розділі узагальнено недоліки в управлінні конкурентоспроможністю
«Центру реклами» ФОП Ковтун Ю.В. та запропоновано шляхи їх усунення; наведено
можливу ефективність від впровадження запропонованих заходів.

Висновки містять рекомендації автора, реалізація та впровадження яких зорієнтована
на удосконалення управління конкурентоспроможністю рекламного агентства ФОП Ковтун
Ю.В.
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:����: Im�r�v�ng th� m�n�g�m�nt �f �nt�r�r�s� ��m��t�t�v�n�ss.
Th� qu�l�f���t��n w�rk �s �l���d �n 85 ��g�s �f �r�nt�d t�8t, ��nt��ns 17 f�gur�s, 18 t�bl�s, �

l�st �f r�f�r�n��s w�th 42 s�ur��s, 4 ����nd���s.
K
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K�vtun Y.V. �r� th� �r�v�s��n �f �dv�rt�s�ng �g�n�
 s�rv���s; m�d��t��n �n th� �l���m�nt �f
�dv�rt�s�ng �n th� m�d��; �ubl�sh�ng

:h
 subj
�t �f r�s��r�h �s th� m�n�g�m�nt �f ��m��t�t�v�n�ss �f �n �dv�rt�s�ng �g�n�
.
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 �f th� �nd�v�du�l
�ntr��r�n�ur Y. K�vtun.
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