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ДОСЛІДЖЕННЯ БРЕНДИНГУ, МАРКЕТИНГОВОЇ ІНФОРМАЦІЇ 
ТА ІНШОМОВНОЇ ПІДГОТОВКИ МАРКЕТОЛОГІВ ЯК ЧИННИКА 
ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ ЕКОНОМІЧНОЇ БЕЗПЕКИ ПІДПРИЄМСТВ  
В УМОВАХ МАРКЕТИНГОВИХ РИЗИКІВ

У статті обґрунтовано науково-практичні засади використання брендингу, маркетингової інфор-
мації та іншомовної підготовки майбутніх маркетологів як ключових чинників мінімізації маркетин-
гових ризиків і забезпечення економічної безпеки підприємств. Визначено, що в умовах глобалізованого 
ринку та нестабільності економічних процесів підприємства стикаються з новими викликами, що 
потребують комплексного підходу до управління ризиками. Розкрито сутність брендингу як інстру-
менту формування корпоративної репутації, зростання довіри споживачів і зміцнення конкурентних 
позицій. Особливу увагу приділено ролі маркетингової інформації як ресурсу для прийняття страте-
гічних рішень, персоналізації комунікацій та прогнозування змін на ринку. Наголошено, що ефективна 
робота служби маркетингу з інформацією сприяє адаптації бізнес-стратегій до умов нестабільного 
середовища. Окремий акцент зроблено на іншомовній підготовці маркетологів як факторі підвищення 
конкурентоспроможності підприємств. Здатність фахівців оперувати іноземними мовами дозволяє 
залучати міжнародний досвід, будувати комунікації з партнерами, враховувати культурні особли-
вості у просуванні бренду, сприяє налагодженню ділових звя’зків клієнтами за кордоном, підвищуючи 
рівень довіри та відкривати нові можливості для розвитку бізнесу. Зазначено, що формування іншо-
мовної компетентності майбутніх маркетологів безпосередньо впливає на економічну безпеку та кон-
курентоспроможність підприємств, дозволяючи їм більш гнучко реагувати на маркетингові ризики 
та захищати підприємства від негативних факторів. Досліджено взаємозв’язок між брендингом, 
інформаційною аналітикою та іншомовною компетентністю як інтегральними елементами системи 
економічної безпеки. Запропоновано практичні рекомендації для управління маркетинговими ризиками 
та підготовки фахівців нового покоління. Синергія вказаних чинників формує стратегічну основу еко-
номічної стабільності підприємств і їх здатність до сталого розвитку, що зміцнює конкурентні пози-
ції та покращує бренд самого підприємства.

Ключові слова: брендинг, маркетингова інформація, іншомовна підготовка маркетологів, еконо-
мічна безпека, маркетингові ризики, конкурентоспроможність підприємств.
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RESEARCH OF BRANDING, MARKETING INFORMATION AND 
FOREIGN LANGUAGE TRAINING OF MARKETERS AS A FACTOR 
OF ENSURING THE ECONOMIC SECURITY OF ENTERPRISES  
IN THE CONDITIONS OF MARKETING RISKS

The article substantiates the scientific and practical foundations for the use of branding, marketing 
information, and foreign language training for future marketers as key factors in minimizing marketing risks 
and ensuring the economic security of enterprises. It is determined that in the conditions of a globalized 
market and instability of economic processes, enterprises face new challenges that require a comprehensive 
approach to risk management. The essence of branding as a tool for shaping corporate reputation, increasing 
consumer confidence, and strengthening competitive positions is revealed. Particular attention is paid to the 
role of marketing information as a resource for strategic decision-making, personalization of communications, 
and forecasting market changes. It is emphasized that the effective work of the marketing department with 
information contributes to the adaptation of business strategies to the conditions of an unstable environment. 
Special emphasis is placed on foreign language training for marketers as a factor in increasing the 
competitiveness of enterprises. The ability of specialists to use foreign languages allows them to draw on 
international experience, build communications with partners, take cultural characteristics into account in 
brand promotion, and helps establish business relationships with customers abroad, increasing the level of trust 
and opening up new opportunities for business development. It is noted that the formation of foreign language 
competence of future marketers directly affects the economic security and competitiveness of enterprises, 
allowing them to respond more flexibly to marketing risks and protect enterprises from negative factors. The 
relationship between branding, information analytics, and foreign language competence as integral elements 
of the economic security system is explored. Practical recommendations are proposed for managing marketing 
risks and training a new generation of specialists. The synergy of these factors forms the strategic basis for 
the economic stability of enterprises and their capacity for sustainable development, which strengthens their 
competitive position and improves the brand of the enterprise itself. 

Keywords: branding, marketing information, foreign language training for marketers, economic security, 
marketing risks, competitiveness of enterprises.

Вступ. Сучасні умови глобалізації та цифро-
візації бізнес-середовища зумовлюють зростання 
значущості брендингу й ефективного управління 
маркетинговою інформацією для забезпечення 
економічної безпеки підприємств. Бренд стає не 
лише інструментом комунікації з цільовими спо-
живачами, а й стратегічним активом, що впливає 
на конкурентоспроможність і стійкість компаній 
на ринку. Водночас посилюється роль маркетин-
гової інформації, яка забезпечує своєчасне вияв-
лення можливостей та загроз, а також формування 
рішень щодо мінімізації маркетингових ризиків.

Особливе місце у цьому процесі належить під-
готовці майбутніх фахівців з маркетингу, зокрема 
їх іншомовній компетентності. Адже здатність 
працювати з іншомовними джерелами інформації, 
комунікувати на міжнародному рівні та адапту-
вати маркетингові стратегії до вимог зарубіжних 
ринків є необхідною умовою збереження еконо-
мічної стабільності підприємств у динамічному 
конкурентному середовищі.

Сучасні макроекономічні умови функціону-
вання українських підприємств, характеризу-
ються високим рівнем складності та непередба-
чуваності. На діяльність підприємства впливають 

як внутрішні, так і зовнішні чинники середовища, 
що формує спектр ризиків і загроз його економіч-
ній безпеці. Особливої мінливості набувають саме 
зовнішні умови, які нерідко виявляються прак-
тично непрогнозованими. Показовим прикладом 
є глобальна економічна ситуація, спричинена пан-
демією COVID-19, війна в країні, демографічні 
зміни, міграція населення та інші умови які нега-
тивно впливають на діяльність організацій.

Матеріали та методи. Вивчення економіч-
ної безпеки підприємства, її структуризації та 
вплив факторів на неї досліджують: Драгун А. О., 
у праці якої визначено систему чинників, що впли-
вають на економічну безпеку підприємства [6]; 
Реверчук Н.Й. [8] та Фроленко О.М. [9] У статті 
Гануса  С. М. відзначена особливостям марке-
тингу як інструменту забезпечення економіч-
ної безпеки підприємств [4]. У науковійх праці 
Амосова О. Ю., Діденко Н. В., Лебєдєвої К. Ю. 
висвітлено брендинг як основний інструмент мар-
кетингу [1]. Фроленко О.М. зображує маркетин-
говий механізм формування системи економічної 
безпеки підприємства [9]. Проте поєднання цих 
категорій з іншомовною підготовкою маркетоло-
гів, як чинника забезпечення економічної безпеки 
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підприємств в умовах маркетингових ризиків не 
висвітлено.

Мета статті полягає в обґрунтуванні науково-
практичних засад використання брендингу, мар-
кетингової інформації та іншомовної підготовки 
майбутніх маркетологів як чинників зниження 
маркетингових ризиків та забезпечення еконо-
мічної безпеки підприємств. Для досягнення 
мети поставлено такі завдання: розкрити сутність 
брендингу та його вплив на економічну безпеку 
підприємств; визначити значення маркетингової 
інформації у процесі управління ризиками; про-
аналізувати роль іншомовної підготовки майбут-
ніх маркетологів у підвищенні конкурентоспро-
можності підприємств; дослідити взаємозв’язок 
між брендингом, маркетинговою інформацією 
та іншомовною підготовкою у системі економіч-
ної безпеки; сформувати практичні рекомендації 
щодо мінімізації маркетингових ризиків із ураху-
ванням досліджуваних чинників.

Результати. У сучасному маркетинговому 
середовищі одним із ключових чинників резуль-
тативного брендингу та забезпечення економіч-
ної безпеки підприємства виступає здатність до 
оперативної адаптації та швидкого реагування 
на соціокультурні зміни. Ефективне формування 
бренду неможливе без активного використання 
інструментів маркетингової інформації. Сьо-
годні дані перетворилися на один із найцінніших 
активів компаній, адже їх застосування дозво-
ляє точніше прогнозувати потреби спожива-
чів і своєчасно коригувати стратегії відповідно 
до отриманих прогнозів, що сприяє зміцненню 
економічної безпеки. Крім того, маркетингова 
інформація забезпечує можливість персоналізації 
комунікацій, роблячи їх максимально релевант-
ними для цільової аудиторії. Знання іноземних 
мов, а зокрема іншомовна підготовка маркетоло-
гів, дозволяє фахівцям використовувати в роботі 
інструменти із закордонного досвіду, що робить 
роботу простішою та сучаснішою.

Актуальність питань забезпечення економіч-
ної безпеки на підприємствах обумовлена: конку-
рентною боротьбою; нестабільністю економічних 
процесів; катастрофічним станом виробничого 
обладнання яке під час війни важко оновити; 
застосуванням морально застарілих та енергоєм-
них технологій; низьким рівнем виконання дого-
вірних зобов’язань суб’єктів господарської діяль-
ності тощо. Система економічної безпеки повинна 
включати певні види забезпечення, для реалізації 
цільових завдань [5; 8]: 

–	 економічне забезпечення (використання різ-
них форм досліджень та аналізу діяльності під-
приємства); 

–	 управлінське забезпечення (нормативні 
документи, що визначають статус підприємства, 

інструкції, посади, вимоги, які є обов’язковими 
для поточної діяльності); 

–	 організаційне забезпечення (реалізація 
захисних методів, що здійснюються певними 
структурами (охорона)); 

–	 технічне забезпечення (регулярне прове-
дення технічних оглядів і регламенту устатку-
вання, постійна підтримка технічних засобів 
в справному стані та ін.);

–	 інформаційне забезпечення (захист 
комп’ютерних мереж, обмеження доступу до 
службової і комерційної інформації); 

–	 нормативне забезпечення (норми і закони 
країни, що забезпечують діяльність підприємства 
з позицій вимог безпеки). 

Також важливим елементом економічної без-
пеки, є ефективне використання ресурсів та відпо-
відності діяльності підприємства потребам ринку  
де вирішальну роль відіграє маркетинг [8; 9]. 

Служба маркетингу: надає інформацію про 
потреби покупців; оцінює конкуруючі вироби 
за різними параметрами; готує обґрунтовані 
рішення щодо випуску продукції (яку доцільно 
зняти з виробництва, яку модифікувати, яку 
включити у номенклатуру продукції, що випуска-
ється); прогнозує можливі обсяги збуту продук-
ції, ціну реалізації; розробляє рекомендації щодо 
передпродажного та після продажного сервісного 
обслуговування; займається створенням бренду 
як товару так і самого підприємства; забезпечує 
наявність маркетингової інформації для уник-
нення маркетингових ризиків тощо [7].

Іншомовна підготовка майбутніх маркетологів 
є важливим чинником підвищення конкуренто-
спроможності та забезпечення економічної без-
пеки підприємств у сучасних умовах глобалізо-
ваного ринку [3]. Володіння іноземними мовами 
дозволяє фахівцям ефективно працювати з між-
народними джерелами маркетингової інформації, 
аналізувати потреби та поведінку споживачів на 
зарубіжних ринках, а також адаптувати стратегії 
просування бренду з урахуванням культурних осо-
бливостей. Крім того, іншомовна компетентність 
сприяє налагодженню ділових комунікацій з парт-
нерами та клієнтами за кордоном, підвищуючи 
рівень довіри та відкриваючи нові можливості 
для розвитку бізнесу. Таким чином, формування 
іншомовної компетентності майбутніх маркетоло-
гів безпосередньо впливає на економічну безпеку 
та конкурентоспроможність підприємств, дозво-
ляючи їм більш гнучко реагувати на маркетингові 
ризики та захищати підприємства від негативних 
факторів.

Висновки. Отже, варто зазначити, що 
взаємозв’язок між брендингом, маркетинго-
вою інформацією та іншомовною підготовкою 
майбутніх маркетологів можна розглядати як 
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інтегральний елемент системи економічної без-
пеки підприємств. Бренд виступає стратегічним 
активом, що формує корпоративну репутацію та 
підвищує рівень довіри з боку споживачів, тоді як 
маркетингова інформація забезпечує своєчасну 
ідентифікацію ринкових загроз і можливостей, 
сприяючи мінімізації ризиків та оптимізації 
стратегічних рішень. Іншомовна компетентність 
маркетологів посилює здатність підприємств до 

ефективної взаємодії на міжнародних ринках, 
аналізу глобальних тенденцій і адаптації брен-
дових стратегій з урахуванням культурних та 
мовних особливостей споживачів. Таким чином, 
синергетичне поєднання цих компонентів ство-
рює концептуальні засади економічної безпеки, 
підвищує конкурентоспроможність підприємств 
і дозволяє ефективно управляти маркетинговими 
ризиками.

Література:
1.	 Амосова О. Ю., Діденко Н. В., Лебєдєвої К. Ю. Брендинг як основний інструмент маркетингу в Україні. Інвес-

тиції: практика та досвід. 2015. № 12. С. 10–12.
2.	 Бушман Т. С. Визначення впливу зовнішнього середовища на формування кадрової безпеки підприємства. 

Ефективна економіка. 2017. № 2. URL: http://www.economy.nayka.com.ua/?op=1&z=5457 
3.	 Васильців Т.Г., Соколова О.Ю. Напрями зміцнення економічної безпеки підприємництва в Україні. Науковий 

вісник НЛТУ України. 2007. Вип. 17.3. С. 202–206.
4.	 Ганус С. М. Маркетинг як інструмент забезпечення економічної безпеки ринкової діяльності.  

URL: https://ecsn.ru/files/pdf/200902/200902_132.pdf
5.	 Дем’яненко І. І. Методичне забезпечення оцінки вартості підприємства. Вісник Хмельницького національного 

університету. 2008. Том 1. № 3. С. 203–211. 
6.	 Драгун А. О. Визначення впливу системи чинників, що впливають на економічну безпеку підприємства. 

Науковий вісник Ужгородського наукового університету. 2020. Вип. 34. С. 64–71. URL: http://www.visnyk- 
econom.uzhnu.uz.ua/archive/34_2020ua/13.pdf 

7.	 Подлужна Н.О. Організація управління економічною безпекою підприємства : дис. канд. екон. наук: 08.06.01; 
НАМ України: Інститут економіки промисловості. Донецьк, 2003. С. 20.

8.	 Реверчук Н.Й. Управління економічною безпекою підприємництва в Україні : автореф. дис. канд. екон. наук: 
08.02.03; Львівський національний університет ім. І.Франка. Львів, 2004. С. 20.

9.	 Фроленко О.М. Маркетинговий механізм формування системи економічної безпеки підприємства. Науковий 
вісник Херсонського державного університету. Серія: Економічні науки. 2014. Вип. 6. Ч. 3. С. 206–208.

References:
1.	 Amosova O. Yu., Didenko N. V., Lebiedievoi K. Yu. (2015) Brendynh yak osnovnyi instrument marketynhu v Ukraini 

[Branding as the main marketing tool in Ukraine]. Investytsii: praktyka ta dosvid, no. 12, pp. 10–12.
2.	 Bushman T. S. (2017) Vyznachennia vplyvu zovnishnoho seredovyshcha na formuvannia kadrovoi bezpeky 

pidpryiemstva [The importance of the infusion of the external environment into the formation of personnel security in 
the enterprise]. Efektyvna ekonomika, no. 2. Available at: http://www.economy.nayka.com.ua/?op=1&z=5457 

3.	 Vasyltsiv T.H., Sokolova O.Iu. (2007) Napriamy zmitsnennia ekonomichnoi bezpeky pidpryiemnytstva v Ukraini 
[Directly increasing the economic security of business in Ukraine]. Naukovyi visnyk NLTU Ukrainy, vol. 17.3,  
pp. 202–206.

4.	 Hanus S. M. Marketynh yak instrument zabezpechennia ekonomichnoi bezpeky rynkovoi diialnosti [Marketing as a  
tool for ensuring economic security of market activities]. Available at: https://ecsn.ru/files/pdf/200902/200902_132.pdf

5.	 Demianenko I. I. Metodychne zabezpechennia otsinky vartosti pidpryiemstva. Visnyk Khmelnytskoho natsionalnoho 
universytetu. 2008. Tom 1. № 3. S. 203–211. 

6.	 Drahun A. O. (2020) Vyznachennia vplyvu systemy chynnykiv, shcho vplyvaiut na ekonomichnu bezpeku 
pidpryiemstva [The importance of the influx of the system of officials that contributes to the economic security 
of enterprises]. Naukovyi visnyk Uzhhorodskoho naukovoho universytetu, vol. 34, pp. 64–71. Available at:  
http://www.visnyk-econom.uzhnu.uz.ua/archive/34_2020ua/13.pdf 

7.	 Podluzhna N.O. (2003) Orhanizatsiia upravlinnia ekonomichnoiu bezpekoiu pidpryiemstva [Organization of economic 
safety management for enterprises]: avtoref. dys. kand. ekon. nauk: 08.06.01; NAM Ukrainy: Instytut ekonomiky 
promyslovosti. Donetsk, p. 20.

8.	 Reverchuk N.I. (2004) Upravlinnia ekonomichnoiu bezpekoiu pidpryiemnytstva v Ukraini [Management of economical 
safety of enterprises in Ukraine]: avtoref. dys. kand. ekon. nauk: 08.02.03; Lvivskyi natsionalnyi universytet im. 
I.Franka. Lviv, p. 20.

9.	 Frolenko O.M. (2014) Marketynhovyi mekhanizm formuvannia systemy ekonomichnoi bezpeky pidpryiemstva 
[Marketing mechanism for forming a system of economic security for enterprises]. Naukovyi visnyk Khersonskoho 
derzhavnoho universytetu. Seriia: Ekonomichni nauky, vol. 6, ch. 3, pp. 206–208.

Стаття надійшла до редакції 15.08.2025 р.



Наукове видання

Via Economica

Випуск 10, 2025

Засновано у 2022 році

Засновник:
Рівненський державний гуманітарний університет

Періодичність видання: 6 разів на рік

Українською та англійською мовами

Коректура • В. О. Бабич
Комп’ютерна верстка • Л. О. Білик

Формат 60х84/8. Гарнітура Times New Roman.
Папір офсет. Цифровий друк. Ум. друк. арк. 20,23.

Підписано до друку 29.08.2025.
Зам. № 0925/718. Наклад 100 прим.

Надруковано: Видавничий дім «Гельветика»
65101, Україна, м. Одеса, вул. Інглезі, 6/1

Телефони: +38 (095) 934 48 28, +38 (097) 723 06 08
E-mail: mailbox@helvetica.ua

Свідоцтво суб’єкта видавничої справи
ДК № 7623 від 22.06.2022 р.




