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АНОТАЦІЯ 

Тема: Формування іміджу підприємства засобами реклами в мережі 

Інтернет (на прикладі ПП «Саміра»). 

Кваліфікаційна робота розміщена на 74 сторінках друкованого тексту (без 

списку використаних джерел і додатків), містить 14 рисунків, 12 таблиць, перелік 

посилань із 37 джерел на 4 сторінках. 

Ключові слова: імідж, імідж підприємства, іміджева політика, репутація, 

онлайн бізнес, бренд, конкурентні переваги, конкурентоздатність підприємства. 

Об’єктом дослідження кваліфікаційної роботи виступають процеси 

формування та управління іміджем ПП «Саміра». 

Предметом дослідження є теоретико-методичні засади та прикладні 

аспекти застосування корпоративного іміджу на підприємствах в Україні. 

Кваліфікаційна робота магістра складається зі вступу, 3 розділів, 

висновків. 

У вступі обґрунтовано актуальність вибраної теми, сформульовано мету і 

завдання дослідження, вказано об’єкт і конкретизовано предмет дослідження. 

Перший розділ розкриває зміст теоретико-методичні аспекти формування 

іміджу підприємства. Зокрема, подано визначення понять «імідж» та «імідж 

підприємства», досліджено методологічні підходи до вибору факторів впливу на 

імідж підприємства підприємств, специфіку формування іміджу під впливом 

онлайн маркетингових інструментів. 

У другому розділі проаналізовано загальний фінансово-економічний стан 

та умови формування іміджу ПП «Саміра». 

У  третьому  розділі  обґрунтовано  напрями  підвищення  іміджу   ПП 

«Саміра» засобами реклами в мережі Інтернет, проведено економічне 

обґрунтування ефективності програми заходів. 

Висновки містять основні пропозиції та рекомендації, що сприятимуть 

підвищенню іміджу ПП «Саміра» засобами реклами в мережі Інтернет. 
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