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КОМП’ЮТЕРНИЙ ДИЗАЙН – ВАЖЛИВА СКЛАДОВА ПІДГОТОВКИ МАЙБУТНІХ 

ФАХІВЦІВ РЕКЛАМНОЇ ДІЯЛЬНОСТІ У ВИЩИХ НАВЧАЛЬНИХ ЗАКЛАДАХ  

Гнедко Н.М., старший викладач  

Рівненський інститут Відкритого міжнародного університету розвитку людини 

«Україна», м.Рівне 

Одним із головних завдань, які визначає Державна національна програма «Освіта» 

(Україна XXI століття), є створення умов для формування освіченої, творчої особистості, 

реалізації та самореалізації її природних задатків і можливостей в освітньому процесі. В 

аспекті розв’язання даної проблеми назріла необхідність удосконалення системи підготовки 

фахівців художньо-мистецьких спеціальностей, фахівців рекламної діяльності зокрема. [1, 

ст.17] 

Аналіз наукової літератури, публікацій в науково-популярних журналах, праць і 

матеріалів науково-практичних конференцій різного рівня свідчить про чималу увагу до питань 

підготовки фахівців рекламної діяльності, про ряд проблем у підході і трактуванні методики та 

перспектив підготовки, роль нових інформаційних технологій при цьому, як засобу 

вдосконалення та інтенсифікації навчально-виховного процесу. [2, ст.342] 

Поняття мистецької освіти та освіти рекламної діяльності має досить широке значення. 

Воно охоплює передачу й опанування специфічних та професійних знань у царині мистецтва, 

а також зв’язок набутих знань, що необхідні для фахової діяльності, із загальною освітою як 

процесом удосконалення особистості, досягнення нею соціальної зрілості, індивідуального 

зростання, духовного розвитку. 

Уявлення про теоретичні основи мистецької освіти не залишаються незмінними. Вони 

оновлюються відповідно до розвитку науки та умов життя. Кожен час диктує свої пріоритети 

в системі знань і ціннісних орієнтацій, виділяє головне і другорядне в них. Тому цілком 

правомірно говорити про сучасні теоретичні засади мистецької освіти є адекватними тим 

змінам, що сталися в нашому суспільстві. 

Нові інформаційні технології відіграють при цьому важливу роль. Комп’ютерно-

орієнтовані системи є найрізноманітнішими: бази даних, каталоги музеїв, художня інформація, 

аудіоінформація, кіно- і відеоматеріали, є світова система баз даних електронних 

інформаційних ресурсів сфери мистецтва. 

Розвиток засобів комунікації приведе до того, що в найближчому майбутньому 

професійна діяльність у галузі інформаційних ресурсів мистецтва буде перенесена у віртуальне 

середовище: реальні стосунки між спеціалістами. Просторові переміщення людей, грошей 

будуть замінені інформаційними процесами. Це стосується і рекламної діяльності, особливо 

через Інтернет. Інформаційна система Інтернет надає сучасні технології для здійснення 

інформаційних заходів і засобів впливу на споживачів інформації в галузі мистецтва. [4, 

ст.45] 

Нові соціально-економічні умови вимагають розширення діяльності закладів культури і 

мистецтва як у творчому, так і в організаційному плані. Створення театральних агенцій, поява 

великої кількості нових картинних галерей, нових театрів потребує сучасних підходів до їх 

інформаційної діяльності – інформування користувачів інформації про репертуар театрів, 

місцезнаходження картинних галерей, експозиції, замовлення квитків тощо.  

Саме творчий підхід до застосування нових інформаційних технологій в навчальному 

процесі є більш доцільним шляхом поступового включення комп’ютерно-орієнтованих систем 

до навчання різних предметів і важливе значення при цьому відводиться комп’ютерному 

дизайну. [3, ст.49] 

Створити сучасне гармонійне предметне середовище неможливо без уміння створювати 

високохудожні твори декоративно-прикладного мистецтва, які органічно функціонують в 

системі «людина-середовище» – дизайні. Декоративно-прикладне мистецтво, дизайн тісно 

пов’язане з життям людини, її побутом, а це завжди актуалізує необхідність перегляду 

концепцій освіти загалом, суттєво розширює і поглиблює розуміння сутності дизайну. 
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Від підготовки дизайнера залежить рівень естетичних, технічних, технологічних, 

екологічних і економічних умов праці. Діяльність дизайнера є своєрідний синтез знань і умінь з 

різних галузей науки, техніки, мистецтва; тут поєднуються знання та уміння для створення 

якісно нового, на сучасному культурному рівні, зручного, економії доцільного предметного 

середовища, що сприятиме підвищенню конкурентноздатності товарів і послуг на 

внутрішньому й зовнішніх світових ринках. 

Основне завдання дизайнерського мистецтва – розвивати почуття прекрасного, 

навчити бачити красу різної природи, красу творчої праці, навколишньої дійсності. [5, 

ст.151] 
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BLUETOOTH – НОВИЙ ЗАСІБ РЕКЛАМИ 

Качмарик О.В., студентка, Брик І.О., студентка 

Рівненський інститут Відкритого міжнародного університету розвитку людини 

«Україна», м.Рівне 

Кожен сучасний маркетолог знаходиться в постійному пошуку нових способів і 

засобів комунікації зі своєю цільовою аудиторією. За останні роки з'явилася безліч різних 

технологій, що дають компаніям можливість вести діалог із споживачами тет-а-тет. 

Одним з них став напрям так званого proximity або «ближнього» маркетингу, що 

розвивається в рамках BTL. (Вluetooth) 

Суть proximity полягає в тому, що людина отримує маркетингову інформацію у 

міру свого наближення до того або іншого об'єкту. Використовуючи його, рекламодавці 

дістали можливість: взаємодіяти з покупцями в місцях їх скупчення; пропонувати продукт 

там, де клієнтам не доведеться здійснювати додаткових дій, щоб купити його; донести до 

відвідувача максимум інформації про товар і тут же провести його демонстрацію; 

підвищити ефективність рекламних інвестицій, націлюючи рекламний бюджет на тих, хто 

більш за все готовий придбати товар. Треба відзначити, що описаний підхід мав і цілком 

відчутний недолік: при масовому використанні він з легкістю міг стати настирливим, а це 

могло відштовхнути клієнта. В деякій мірі вирішити цю проблему допомогли високі 

технології – це технології bluetooth. [1] 

Вluetooth – це технологія, яка дозволяє абсолютно безкоштовно передавати будь-

які види інформації між мобільними пристроями на відстань до 50 метрів. Зараз bluetooth 

в основному використовується для підключення аудіогарнітур, обміну картинками, 

електронними візитками, іграми, відеокліпами і аудіороликами між мобільними 

телефонами. Bluetooth можна порівняти з радіоприймачем, якщо людина хоче отримувати 

інформацію таким чином, він включає режим «видимості для bluеtооth-пристроїв», 

залишаючи за собою право відхилювати або приймати ті або інші повідомлення. 

Найбільшу популярність bluеtооth-технології отримали серед компаній, що 

орієнтуються на роботу з масовим клієнтом і які бажають підвищити ефективність 
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