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інструментарій підприємства та їх вплив на діяльність суб’єкта господарювання 

https://ror.gov.ua/rishennya-oblasnoyi-radi-7-sklikannya/1654-pro-perelik-silskogospodarskih-pidpriyemstv-oblasti-sho-1584694803?utm_source=chatgpt.com
https://ror.gov.ua/rishennya-oblasnoyi-radi-7-sklikannya/1654-pro-perelik-silskogospodarskih-pidpriyemstv-oblasti-sho-1584694803?utm_source=chatgpt.com
https://ror.gov.ua/rishennya-oblasnoyi-radi-7-sklikannya/1654-pro-perelik-silskogospodarskih-pidpriyemstv-oblasti-sho-1584694803?utm_source=chatgpt.com
https://agro-business.com.ua/agro/infrastruktura-rynku/item/13007-vse-bude-orhanik.html?utm_source=chatgpt.com
https://agro-business.com.ua/agro/infrastruktura-rynku/item/13007-vse-bude-orhanik.html?utm_source=chatgpt.com
https://niss.gov.ua/news/statti/pidsumky-funktsionuvannya-ahrarnoho-sektoru-ukrayiny-u-2024-rotsi
https://niss.gov.ua/news/statti/pidsumky-funktsionuvannya-ahrarnoho-sektoru-ukrayiny-u-2024-rotsi
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позиціонується через товарну, цінову, збутову, комунікаційну та інноваційну 

політики [1]. 

Товарна політика формується через розширення асортименту та 

преміальність продукції. Вплив на конкурентоздатність здійснюється 

завдяки  підвищенню привабливості продукції, залученню нових сегментів 

споживачів, диференціацію від конкурентів [3]. 

Цінова політика включає гнучке ціноутворення, сезонні акції та знижки й 

гуртові пропозиції. Конкурентоспроможність можлива через стимулювання 

повторних покупок, конкурентні переваги для оптових клієнтів та привабливість 

для різних сегментів ринку. 

Збутова політика орієнтована на реалізацію продукції/послуг через 

Інтернет-магазини та маркетплейси (Rozetka, Prom.ua та інші). Зростання обсягів 

реалізації можливе через розширення ринків збуту, покращення сервісу для 

клієнтів, можливість охопити нові сегменти споживачів та партнерські програми 

[2]. 

Комунікаційна політика за сучасних умов зосереджена на 

веденні  соціальних мереж (Instagram, Facebook, TikTok), digital-маркетингу 

(SEO, контекстна реклама, email-розсилки), PR-активності та відео-контенту. Це 

слугує, у свою чергу, підвищенню упізнаваності бренду, залученню нових 

клієнтів, побудові лояльності та довіри. 

Застосування інноваційних інструментів, таких як аналітика продажів й 

поведінки клієнтів (Google Analytics, CRM) та персоналізація пропозицій дають 

можливість підприємству впливати на власну спроможність конкурувати через 

оптимізацію власних маркетингових кампаній, підвищення ефективності 

комунікацій, а також, в цілому, підтримку конкурентної переваги через інновації 

[4]. 

Конкурентоспроможність є важливим критерієм для збільшення частки 

ринку та покращення позицій компанії в галузі. Це стосується здатності 

підприємства ефективно конкурувати з іншими учасниками ринку, а також 

залучати та утримувати клієнтів, використовуючи менше ресурсів. Високий 
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рівень конкурентоздатності дозволяє компанії формувати сильні та стійкі 

бренди, досягати успіхів у своїй галузі та постійно розвиватися в обраному 

напрямку. 

З огляду на це, комплексне використання інструментів маркетингу дає 

ефективну можливість підприємству для зміцнення власних конкурентних 

позицій на ринку та досягнення довгострокового успіху. 
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У сучасних умовах розвитку цифрової економіки цифровий маркетинг стає 

одним із ключових інструментів підвищення конкурентоспроможності 

підприємств. Активна цифровізація бізнес-процесів, зміна поведінки 

споживачів, зростання ролі онлайн-комунікацій та поширення мобільних 

технологій визначають необхідність переходу підприємств до нових форм 
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Тези 

 

V Всеукраїнської науково-практичної конференції 

здобувачів вищої освіти та молодих науковців 

«Стан та перспективи розвитку бізнес-середовища в умовах 

сучасних викликів» 
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