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Громадські організації, включаючи молодіжні, є невід’ємною ланкою системи 

публічного управління у європейських державах [1]. За допомогою проведення 

публічних заходів такі організації прагнуть залучити нових членів і привернути увагу 

суспільства до необхідності вирішення актуальних проблем. 

У своїй діяльності молодіжні громадські організації використовують такі 

формати публічних заходів, як:  

1) тренінги – запланований процес зміни ставлення, знань або поведінкових 

навичок того, хто навчається;  

2) лекції – формат навчальних заходів, спрямований на засвоєння суто 

теоретичного матеріалу, без практичного закріплення;  

3) воркшопи – навчальні заходи, де учасники отримують знання самостійно, у 

процесі групової взаємодії;  

4) вечірки  –  зустріч груп людей у неформальній обстановці з метою спілкування 

і розваги;  

5) тематичні вечори – формат заходу, присвячений певній темі, який поєднує в 

собі елементи розваг і навчання;  

6) інші формати. 

Загалом, всі заходи, які проводяться молодіжними громадськими організаціями, 

які діють загальнодержавному рівні і мають регіональні осередки, можна поділити на 

всеукраїнські та індивідуальні. 

Всеукраїнські заходи є «брендом» організації в цілому і проводяться в усіх 

осередках України, зазвичай, приблизно в один і той самий час. Такі заходи мають 

певний встановлений формат, чіткі вимоги до їх проведення та вимоги до лекторів, 

тренерів, а також до учасників. Прикладами таких проектів є:  

1) базові школи – як правило, дводенний захід, який має на меті залучення до 

організації нових членів. Ґрунтуються на поєднанні різних форматів (тренінгів, лекцій, 

воркшопів тощо) та мають на меті дати учасникам основні знання, необхідні для 

громадського діяча;  

2) табори – проекти, які втілюються у форматі табору (з палатками та всіма 

іншими реквізитами) і поєднують у собі елементи неформальної освіти, формування 

практичних навичок та відпочинку;  
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3) тематичні вечірки, присвячені певним країнам;  

4) проекти, спрямовані на популяризацію донорства крові, допомогу хворим 

дітям, підтримку армії тощо. 

До індивідуальних заходів або проектів належать ті, автором концепції яких є 

якийсь місцевий осередок, а не керівництво. Вони проводяться лише на місцевому 

рівні, хоча ідею можуть підхопити й інші осередки. До таких заходів можуть належати, 

зокрема:  

1) екскурсії містом, включаючи нічні, – культурно-освітні проекти, спрямовані на 

популяризацію історії та туристичного потенціалу міста;  

2) Skills Hub – платформа для формування практичних навичок та вмінь на певну 

тематику;  

3) соціозбірки – проекти клубного формату, де регулярно збираються однодумці і 

присвячують свій час вивченню такої науки, як соціоніка;  

4) перегляди кінофільмів у неформальній атмосфері, у тому числі в нічний час, 

розраховані на 25-30 учасників;  

5) конкурси на кращий короткометражний фільм, дитячу казку тощо, які 

передбачають попереднє навчання учасників, їх спілкування з професіоналами [2]. 

В окрему категорію індивідуальних заходів можна виділити ті, які 

реалізовуються на основі грантів. Вони відрізняються масштабністю і довготривалістю 

у порівнянні з іншими, оскільки фінансування здійснюється за рахунок грантодавця, 

що значно полегшує організацію заходу чи проекту [3; 4]. Грантове фінансування 

необхідне, передусім, для проведення конкурсів. 

Усі публічні заходи проводяться відповідно до програми, яка містить:  

1) назву заходу; 

2)  вид заходу залежно від територіального охоплення – всеукраїнський або 

індивідуальний; 

3) мету, на досягнення якої орієнтований захід;  

4) формат заходу (або поєднання форматів);  

5) місце проведення заходу;  

6) час проведення заходу; 

7) зміст та часові межі окремих складових заходу;  

8) персонал, який здійснюватиме підготовку та проведення заходу;  

9) заплановану (орієнтовну) кількість учасників, а також способи їх інформування 

та залучення;  

10) необхідні матеріальні та фінансові ресурси для кожної складової заходу та 

для заходу в цілому. 
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Хлібопекарська галузь – одна з провідних галузей харчової промисловості 

України, призначення якої полягає у безперебійному забезпечені виробництва хліба, 

хлібобулочних та інших борошняних виробів необхідної якості, асортименту та в 

обсягах, які відповідають нормам державної продовольчої безпеки. 

Аналіз умов господарювання вказує на те, що напрямом адаптації 

хлібобулочних підприємств до мінливого ринкового середовища є формування і 

реалізація раціональної товарної політики, що є «серцем» комплексу маркетингу та 

передбачає пошук відповідей на ряд ключових питань: що, для кого і в якій кількості 

виробляти. 

Питанню формування товарної політики підприємств продовольчого 

підкомплексу присвячено праці багатьох науковців, зокрема О. Варченко, О. Самчука, 

І. Соловйова (досліджуються питання формування маркетингових систем і стратегій у 

продовольчому підкомплексі АПК), С. Гаркавенко (вивчаються питання адаптації 

технологій класичного маркетингу до умов вітчизняного бізнесу), П. Саблука, 

М. Сахацького, О. Шпикуляка, С. Малюка [2], О. Шпичака (досліджуються проблеми 

адаптації класичних маркетингових технологій до умов розвитку інфраструктури 

вітчизняного агробізнесу), Ф. Котлера, Д. Кревенса, М. Портера (обґрунтовано 

необхідність поетапної імплементації стратегій маркетингу у бізнес-стратегії фірм, 

корпорацій) [6, с.1]. Однак, питання оптимізації товарної політики вітчизняних 

підприємств хлібопекарської галузі залишаються малодослідженими, що і зумовлює 

актуальність даного дослідження.  

Мета дослідження полягає у вивченні особливостей формування й реалізації 

товарної політики на підприємствах хлібопекарської галузі. 

Товарна політика – це маркетингова діяльність підприємства, яка пов’язана з 

реалізацією стратегічних та тактичних заходів щодо забезпечення 

конкурентоспроможності товарів та формування товарного портфеля з метою 

задоволення потреб споживачів і одержання прибутку [1, c.56]. 

Для кращого розуміння товарної політики підприємств хлібопекарської галузі 

розглянемо особливості її здійснення на ТзОВ «Хлібодар» (м. Рівне, ТМ «Рум’янець»). 

Загалом, структура товарної політики на підприємстві представлена трьома 

основними блоками: розроблення товару; обслуговування товару; виведення застарілих 
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