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ОСОБЛИВОСТІ СТИМУЛЮВАННЯ ЗБУТУ ФЕРМЕРСЬКИМИ 

ГОСПОДАРСТВАМИ  

Шевченко К. В., студент 

Машта Н. О., кандидат технічних наук, доцент 

Рівненський державний гуманітарний університет 

Фермерські господарства (ФГ) відрізняються від інших сільськогосподарських 

підприємств тим, що вони переважно є дрібними аграрними формуваннями, тому і 

обсяг виробництва є незначним, а з цього виникає проблема створення та збуту партій 

сільгосппродукції. Аналіз та пошук нових ринків також викликає складнощі, оскільки у 

штаті фермерських господарств, як правило, немає кваліфікованих менеджерів з 

маркетингу. Рушійною силою у вирішенні більшості з цих проблем може стати 

організація ефективної збутової діяльності, яка б значно полегшила як виробничу, так і 

ринкову діяльність ФГ.  

В економічній літературі питання аналізу збутової діяльності розглядалися в 

дослідженнях вітчизняних і зарубіжних науковців, зокрема, В. В. Апопія, Г. Дж .Болт, 

Л. В. Балабанової, В. В. Бурцева, А. А. Мазаракі, Ф. Котлера, А. Д. Шеремет. 

Сформульовані в їхніх працях наукові концепції, положення, висновки і рекомендації 

посідають важливе місце у збутовій політиці. Поряд з тим, питання стимулювання 

збуту ФГ досліджено в Україні недостатньо, а зарубіжний досвід потребує ґрунтовної 

адаптації до умов господарювання в Україні. 

З огляду на це, метою дослідження є вивчення особливостей формування і 

реалізації системи стимулювання збуту на ФГ, оскільки від її ефективності залежить як 

фінансова стабільність, так і конкурентоспроможність підприємств. 

Збутова політика відіграє виняткову роль в діяльності підприємств, а 

стимулювання збуту є однією з найважливіших функцій стратегічного управління. 

Використання різноманітних засобів та проведення різного роду заходів є саме тими 

інструментами, які забезпечують ефективну збутову політику. Саме вона регулює 

маркетингову стратегію таким чином, щоб забезпечити максимум задоволення 

споживачів [1].  

Збутова політика підприємств агропромислового комплексу у концепції 

управління маркетингом має за мету формування ефективних механізмів просування 

аграрної продукції на продовольчому ринку шляхом диверсифікації та розширення 

каналів збуту. Важливого значення при цьому набуває запровадження нових методів і 

технологій постачання аграрної продукції, які ґрунтуються на концепції логістики [3].  

Стимулювання збуту – це спонукальні заходи (у більшості випадків 

короткострокові), які покликані прискорити продаж окремих товарів і/або збільшити 

його обсяг. Розрізняють такі види стимулювання збуту: 1) заохочення споживачів; 2) 

заохочення персоналу; 3) заохочення ділових партнерів і торгових агентів [4]. Загалом, 

стимулювання допомагає знаходити своїх покупців, посилювати їх зацікавленість у 

товарі, підтримувати прихильність до продукції певного виробника [2]. 

Результати наукових досліджень [3] свідчать, що  на  підприємствах  АПК, у т. ч.  
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на фермерських господарствах не достатньо уваги приділяється системі управління 

маркетингом. Це у свою чергу призводить до відсутності маркетингових бюджетів на 

здійснення ефективних заходів стимулювання збуту, на ФГ має місце поодиноке 

запровадження заходів стимулювання збуту і їх комплексне використання не 

здійснюється.  

У таблиці 1 наведено основні види та заходи стимулювання збуту, що 

використовуються фермерськими господарствами. 

Таблиця 1. 

Види та заходи стимулювання збуту, що використовуються ФГ 

Вид  

Особливості 

Заохочення 

споживачів 

Стимулювання 

персоналу 

Заохочення ділових 

партнерів  

Особливості 

використання 

на ФГ 

Зважаючи на 

специфіку збутової 

діяльності ФГ, 

застосовуються рідко. 

ФГ співпрацюють 

переважно з діловими 

партнерами 

Цей вид 

стимулювання 

спрямований на 

мотивацію праці 

робітників  

збутових служб з 

метою активізації їх 

діяльності 

Полягає у 

налагодженні 

ефективних 

партнерських зв’язків 

із підприємствами 

гуртової та роздрібної 

торгівлі, формування 

господарських 

відносин із 

переробними 

підприємствами, а 

також розширення 

експортних 

можливостей ФГ 

Використо-

вувані заходи 

стимулювання 

збуту на ФГ 

Зниження цін 

Сільськогосподарські 

ярмарки 

Грошові винагороди 

за виконання планів 

та за перевиконання 

показників 

Туристичні поїздки  

Моральне 

стимулювання 

Торгові знижки на 

об’єми партій та 

регулярність купівель 

Зразки с/г продукції 

Виставки-продажі 

Сільськогосподарські 

ярмарки 

Торгівля в кредит 

Відстрочення платежів 

Реклама 

Таким чином, система стимулювання збуту на ФГ орієнтована переважно на 

заохочення ділових партнерів. При цьому основними використовуваними заходами 

стимулювання є пропонування знижок торговим партнерам та відстрочення платежів. 

Проте, на нашу думку, для ефективної збутової діяльності фермерських 

господарств головним пріоритетом має бути впровадження інноваційних заходів та 

пошук альтернативних варіантів при формуванні збутової політики підприємств. 
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Зокрема, підвищити ефективність збутової діяльності ФГ зможуть заходи, спрямовані 

на підвищення їх експортного потенціалу. 
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Заробітна плата як економічна категорія відображає відносини між найманими 

працівниками і роботодавцями щодо розподілу новоствореної вартості.  

Заробітна плата як показник, залежний безпосередньо від ефективності 

виробництва, продуктивності праці, конкурентоспроможності продукції, є не лише 

індикатором, що визначає загальний життєвий  рівень працівників. Від її стану та форм 

реалізації, частки у валовому національному продукті багато в чому залежать також 

можливості розвитку економіки взагалі.  

Форми і системи заробітної плати — це механізм встановлення розміру 

заробітку залежно від кількості та якості праці і її результатів. Основними є 

почасова(оплата за працю певної тривалості (годину, день, місяць)) та відрядна(її 

розмір залежить від кількості виробленої робітником продукції) форми оплати праці[1, 

44]. 

Сутність заробітної плати виявляється у функціях: забезпечення соціальних 

гарантій; збереження попереднього статусу, пов’язаного із попереднім робочим місцем; 

стримування інфляції (шляхом заборгованості із заробітної плати); перерозподіл 

зайнятих по галузях і сферах економіки; поширення нелегальної діяльності та 

вторинної зайнятості; посилення мобільності робочої сили.  
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