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 зміни у раніше розроблені програмно-методичні комплекти; 

 активне залучення учнів до процесу здобування знань та удосконалення навичок 

роботи, підвищення інтересу до пізнавальної діяльності. 

При застосуванні ESB як засобу навчання вчителі відзначають згадані вище 

переваги, але й акцентують увагу на простоті й зручності роботи, наприклад, перед 

закінченням сеансу роботи на екрані монітора, не залежно від того чи це було 

редагування інформаційних повідомлень чи створення нових дидактичних об’єктів, 

з’являється вікно з повідомленням про зберігання оновлень. Конспекти уроків, що 

розроблені в середовищі відповідної програми є незалежними файлами, які можна 

відкривати у будь-якій послідовності. Вчителі відзначають й окремі недоліки 

використання, наприклад: надання учням можливості без інтелектуальних зусиль 

здобути усі відповіді на питання, що сформовані на початку уроку; простота отримання 

повідомлень мотивує формальне засвоєння знань, механічне відтворення матеріалу. 

Практика показала, що використання ESB вимагає від вчителів складної та 

трудомісткої фахової діяльності на усіх етапах роботи з книгою, зокрема на етапі 

планування уроку, оскільки потрібно поєднати організаційно-методичні уміння, 

передбачити низку можливих проблем та знайти шляхи їх усунення. Беручи до уваги 

усі переваги застосування ESB, відзначимо, що для підвищення якості навчання 

згаданий засіб навчання потрібно використовувати у поєднанні з іншими, зокрема, 

традиційними навчально-методичними матеріалами. Зауважимо, що «при використанні 

ІКТ в навчальному процесі мова не повинна йти лише про вивчення певного 

навчального матеріалу, а перш за все про всесторонній і гармонійний розвиток 

особистості учнів, їх творчих здібностей. При цьому проблеми інформатизації 

навчального процесу – складні і перш за все педагогічні проблеми» [2]. 

Гармонійне поєднання сучасних ІКТ та традиційних засобів навчання сприяє 

гуманізації навчального процесу, вимагає від вчителя підвищення рівня фахової 

підготовки, зокрема, розвиток творчого компоненту педагогічної діяльності, володіння 

методиками навчання в комп’ютерно орієнтованому освітньому просторі. 

Розв’язування таких завдань мотивує трансформацію традиційного процесу здобування 

знань, в основі якого репродуктивна діяльність на інноваційні моделі активно-

діяльнісного та особистісно-орієнтованого навчання учнів.  
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Проблема формування іміджу міста є важливою на сьогоднішній день, адже, по-

перше, розвиток сучасного суспільства супроводжується нечуваним зростання впливу 

засобів масової комунікації, коли питання іміджу, образу чи бренда стають вагомими 

чинниками зміни реальності; по-друге, імідж має певні особливості і специфічний 

спосіб впливу на масове сприйняття; по-третє, ефективність управління містом багато в 

чому залежить від урахування іміджевого підходу. 

Імідж міста впливає не лише на ставлення людей та організацій до нього, а й 

визначає спільне розуміння цінностей, можливість бути партнерами та привабливість 

для інвестування. На сучасному етапі позитивний імідж будь-якого міста свідчить про 

його економічну та політичну силу, процвітання та високий рівень культурного 

розвитку, є показником авторитетності та успішності місцевої влади. У зв’язку з цим 

актуалізується необхідність пошуку ефективних методів формування іміджу міста. 

Проблемні питання щодо особливостей формування та розвитку іміджу міста 

висвітлювали О. І. Карий, В. В. Кривошеїн, А. Ю. Панкова, Н. К. Міхно, 

С. В. Никоненко. 

Традиційно виділяють чотири види (стратегічні напрями) маркетингу територій, 

спрямовані на залучення відвідувачів і резидентів, розвиток промисловості або 

експорту регіональних продуктів. Ці види умовно можуть бути названі: маркетинг 

іміджу, маркетинг привабливих місць, маркетинг інфраструктури і маркетинг 

населення, персоналу [1]. 

Імідж міста базується перш за все на територіальній індивідуальності 

[Важенина, с. 6]. Територіальна індивідуальність включає, з одного боку, «офіційні» 

характеристики території (країни, регіону, міста і т. д.), тобто комплекс візуальних, 

вербальних й інших ознак, за якими люди ідентифікують територію (місце на карті, 

приналежність до країни, назва, герб, прапор, гімн і т. д.). Територіальна 

індивідуальність включає також характеристику сукупності особливостей і ресурсів 

міста. Територіальна індивідуальність, крім об’єктивно заданих особливостей 

(природно-кліматичних і сировинних, етнографічних, історичних і культурних 

особливостей, особливостей економіки, рівня розвитку виробничої і соціальної 

інфраструктури тощо), включає ще й технології та підходи до роботи, довіру до 

партнерів і експертну інформацію, рівень і якість управління, особливості спілкування і 

багато іншого. Всі ці чинники впливають на імідж, репутацію і, врешті-решт, на 

конкурентоспроможність міста.  

Теоретичне та практичне значення має розмежування понять «імідж», «бренд» і 

«репутація» міста. Бренд ‒ це виключно позитивний різновид просунутого, яскраво 

вираженого іміджу. Бренд міста є важливим елементом забезпечення соціальної 

стабільності. Це досягається за рахунок того, що бренд підвищує рівень самооцінки 

мешканців міста, примушує мешканців відчувати, що вони належать до певної 

спільноти, що їх, незалежно від рівня доходів та соціального статусу, об’єднують 

спільні почуття, ідеї, смаки, таким чином роблячи умови проживання у місті 

комфортнішим і менш конфліктним [2].  
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На відміну від бренда, репутація міста залежить в першу чергу від історико-

культурних чинників. Репутація міста тісно пов’язана з його іміджем, вони достатньо 

сильно впливають один на одного. Якщо імідж більшою мірою відображає емоційне 

сприйняття міста (подобається ‒ не подобається), то репутація формується на основі 

достовірних знань і оцінок (наприклад, надійний, вигідний, зручний партнер). Імідж 

створюється і змінюється відносно швидко, головним інструментом його формування і 

коректування виступають зв’язки з громадськістю. Стійка репутація складається 

переважно в процесі безпосередньої взаємодії із споживачами міста протягом 

достатньо довгого часу, зате довше і «експлуатується». В ідеалі формування і розвиток 

іміджу (бренда), репутації міста повинні відбуватися паралельно, в тісній ув’язці. 

Слід зазначити, що більшість міст України має слабкий імідж. Це виявляється в 

тому, що потенційні споживачі майже нічого не знають про можливості, що надаються 

їм даним містом. Громадяни України, не говорячи вже про іноземців, погано уявляють 

собі відмінності одного українського міста (особливо малого) від іншого, навіть якщо 

вони розташовані у сусідній області.  

Основним суб’єктом, який повинен визначати бажаний імідж міста, як зазначає 

Карий О. І., має бути громада міста. Відповідно відповідальним за процес формування 

іміджу міста має стати органи місцевого самоврядування  цього міста. Вони можуть і 

повинні керувати створенням власного іміджу. І відсутність у структурі відділу 

маркетингу чи зв’язків з громадськістю цьому не повинна заважати [3]. 

Таким чином, імідж як цілеспрямовано структурований образ набуває оцінного 

та мотиваційного змісту, завдяки чому він чинить вплив на поведінку людей, носіїв 

цього образу, на їхнє ставлення до реальних подій. Стосовно міста імідж доцільно 

розглядати як нематеріальний актив відповідної території, що сприяє разом з іншими 

ресурсами забезпеченню стійкого розвитку даної самоврядної території. Формування 

позитивного іміджу та репутації міста є важливим завданням органу місцевого 

самоврядування міста. Кінцевою метою цієї діяльності має стати формування та 

підтримання розвинутого бренда міста. Сприятливий імідж міста безпосередньо 

впливає на підвищення його конкурентоспроможності, тому формування іміджу є не 

менш важливим аспектом діяльності адміністрації, ніж реальна політика. 

 

Список використаних джерел 

1. Арженовский И. В. Маркетинг регионов [Електронний ресурс]. ‒ Режим 

доступу: http:// www.marketing.spb.ru/read/article/a56.htm. – Загол. з екрану. 

2. Панкова А. Ю. Модель развития современного города [Електронний ресурс]. ‒ 

Режим доступу до публікації: http://www.nbuv.gov.ua/portal/Soc_-

Gum/Ekpr/2009_25/pankova.htm. – Загол. з екрану. 

3. Карий О. І. Імідж міста як фактор його розвитку / О. І. Карий // Економіка та 

держава. ‒ 2010. ‒ № 10. ‒ С. 35-37.  

 



Прикладні аспекти інформаційного забезпечення та  

обґрунтування технічних і управлінських рішень 159 
 

ЗМІСТ 

 

НАПРЯМ «ЕКОНОМІКА ТА УПРАВЛІННЯ» 

 

Dolyns'ka O. O. SOCIO-HISTORICAL RECREATIONAL POTENTIAL OF 

KHMELNYTSKA REGION ..................................................................................................... 3 

Shelestyuk К. V., Stupnitska N. I. MODERN PROBLEMS OF FINANCING THE ROAD 

CONSTRUCTION IN UKRAINE ............................................................................................. 4 

Баранецька О. C., Щесюк С. В. КОМУНІКАЦІЯ В ТУРИЗМІ І ЧИННИКИ 

ЕФЕКТИВНОСТІ МАРКЕТИНГОВИХ КОМУНІКАЦІЙ .................................................. 9 

Бенещук Т. В., Димченко Н. С. РОЛЬ РЕПУТАЦІЙНОГО МЕНЕДЖМЕНТУ В 

УСПІШНОМУ ФУНКЦІОНУВАННІ ПІДПРИЄМСТВА ................................................. 12 

Васюк О. О., Дейнега І. О. МЕТОДИКИ ОЦІНЮВАННЯ 

КОНКУРЕНТОСПРОМОЖНОСТІ ТОВАРУ ..................................................................... 14 

Васюк О. О., Заглинська Л. В. БІДНІСТЬ В УКРАЇНІ: СУТЬ, ПРИЧИНИ 

ВИНИКНЕННЯ ТА ШЛЯХИ ПОДОЛАННЯ ..................................................................... 15 

Глушкова С. А., Берташ Б. М. УПРАВЛІННЯ УЧАСТЮ МІСЦЕВИХ ГРОМАД В 

ПРОГРАМАХ ТРАНСКОРДОННОГО СПІВРОБІТНИЦТВА ......................................... 17 

Головій Л. П., Димченко Н. С. СУЧАСНИЙ МЕНЕДЖМЕНТ ТА ЙОГО 

ОСОБЛИВОСТІ...................................................................................................................... 19 

Гунько О. В., Сяська О. В. ДОСЛІДЖЕННЯ ЗАКОРДОННОГО ДОСВІДУ ДЛЯ 

ВИРІШЕННЯ ПРОБЛЕМИ УТИЛІЗАЦІЇ СМІТТЯ В УКРАЇНІ ...................................... 22 

Димченко Н. С. ОСОБЛИВОСТІ ТЕХНОЛОГІЙ НАДАННЯ ТУРИСТИЧНИХ 

ПОСЛУГ, ЯК МИСТЕЦТВО УПРАВЛІННЯ ..................................................................... 24 

Драпата М. Б., Дейнега І. О. МАРКЕТИНГОВЕ ДОСЛІДЖЕННЯ РИНКУ 

ТЕЛЕКОМУНІКАЦІЙНИХ ПОСЛУГ ................................................................................. 25 

Жайворон А. І., Щесюк С. В. ЕКОНОМІЧНИЙ ЕФЕКТ ВІД ВИКОРИСТАННЯ 

ІНФОРМАЦІЇ ......................................................................................................................... 27 

Захожа Т. О., Дейнега І. О. РЕКЛАМНА ДІЯЛЬНІСТЬ ПІДПРИЄМСТВА: 

СУТНІСТЬ, МОЖЛИВОСТІ ТА ВИДИ .............................................................................. 30 

Клімович З. А., Димченко Н. С. АНАЛІЗ СУЧАСНИХ ПРОБЛЕМ ЗАЙНЯТОСТІ 

МОЛОДІ НА РИНКУ ПРАЦІ УКРАЇНИ............................................................................. 32 

Косик А. А., Якимчук А. Ю. ВЛИЯНИЕ ОРГАНОВ ГОСУДАРСТВЕННОЙ ВЛАСТИ 

НА ПРОЦЕСС ИНФОРМАТИЗАЦИИ ОБЩЕСТВА ......................................................... 34 

Кравчук А. О., Самборський І. О. ПРОБЛЕМИ ЗБУТОВОЇ ПОЛІТИКИ 

ПІДПРИЄМСТВ ТА ШЛЯХИ ЇХ РОЗВ’ЯЗАННЯ ............................................................. 36 

Кравчук Я. А., Сяська О. В. ЄВРОІНТЕГРАЦІЯ УКРАЇНИ: ВНУТРІШНІ ФАКТОРИ 

ТА ЗОВНІШНІЙ ВПЛИВ НА ФІНАНСОВУ СФЕРУ ....................................................... 38 

Кузьмич Л. М., Дейнега І. О. ОСНОВНІ ПІДХОДИ ДО СТВОРЕННЯ ДИЗАЙНУ 

УПАКУВАННЯ ТОВАРУ ..................................................................................................... 41 



Матеріали Всеукраїнської науково-практичної конференції 

студентів та молодих науковців  160 

 

Куликович Т. С., Марценюк В. В. ОСОБЛИВОСТІ УПРАВЛІННЯ ПЕРСОНАЛОМ 

ПІДПРИЄМСТВА .................................................................................................................. 43 

Левчишин В. О., Марценюк В. В. ОСОБЛИВОСТІ ЗАСТОСУВАННЯ ПРАКТИКИ 

ДОРАДНИЦТВА В АГРОМАРКЕТИНГУ .......................................................................... 45 

Левчишин В. О., Орлов О. Г. ЕКОНОМІЧНІ ВІЙНИ У СВІТІ В УМОВАХ 

ГЛОБАЛІЗАЦІЙНИХ ПРОЦЕСІВ ....................................................................................... 47 

Лисюк К. В., Дейнега І. О. МЕХАНІЗМИ ВПЛИВУ РЕКЛАМИ НА ПСИХОЛОГІЮ 

ПОВЕДІНКИ СПОЖИВАЧА................................................................................................ 49 

Майоха А. О., Дейнега І. О. ОЦІНЮВАННЯ ЕФЕКТИВНОСТІ МАРКЕТИНГОВОЇ 

ДІЯЛЬНОСТІ ОРГАНІЗАЦІЇ ................................................................................................ 51 

Малишева Д. О., Дейнега І. О. ІДЕНТИФІКАЦІЯ ЗМІСТУ ПОНЯТТЯ ІМІДЖ 

ОРГАНІЗАЦІЇ ......................................................................................................................... 53 

Новак В. В., Гоголь Т. В. ОСОБЛИВОСТІ МІЖНАРОДНОЇ ВАЛЮТНОЇ СИСТЕМИ 

У СУЧАСНИХ УМОВАХ ..................................................................................................... 54 

Оліферчук А. В., Орлов О. Г. ФОРМУВАННЯ ІМІДЖУ, ЯК НЕВІД’ЄМНА ЛАНКА 

УСПІШНОСТІ ПІДПРИЄМСТВА ....................................................................................... 56 

Полюхович А. М., Щесюк С. В. СЕГМЕНТАЦІЯ ТА ПСИХОГРАФІЧНІ ТИПИ 

СПОЖИВАЧІВ ЗА СТИЛЕМ ЖИТТЯ ................................................................................ 58 

Ромашук О. В., Хижнякова Н. О. ПЛАНУВАННЯ ТА ОРГАНІЗАЦІЯ ПУБЛІЧНИХ 

ЗАХОДІВ У МОЛОДІЖНИХ ГРОМАДСЬКИХ ОРГАНІЗАЦІЯХ .................................. 61 

Савицька І. О., Машта Н. О. ОСОБЛИВОСТІ ТОВАРНОЇ ПОЛІТИКИ 

ПІДПРИЄМСТВ ХЛІБОПЕКАРСЬКОЇ ГАЛУЗІ ................................................................ 63 

Стоялівська Н. О., Дейнега І. О. ЦІНОВІ ФАКТОРИ ВПЛИВУ НА ПОВЕДІНКУ 

СПОЖИВАЧА ........................................................................................................................ 65 

Тимощук А. О., Щесюк С. В. ЕКОНОМІЧНИЙ АНАЛІЗ ІДЕЙ ДИФЕРЕНЦІАЦІЇ 

ТУРИСТИЧНОГО ПРОДУКТУ ........................................................................................... 67 

Трибушиніна Ю. С., Дейнега О. В. СУТНІСТЬ ТА РОЛЬ МАРКЕТИНГОВОЇ 

ЦІНОВОЇ ПОЛІТИКИ ПІДПРИЄМСТВ ............................................................................. 70 

Фалат І. О., Нікшич С. М. ПРОБЛЕМИ В УПРАВЛІННІ ІННОВАЦІЙНИМ 

РОЗВИТКОМ ПІДПРИЄМСТВА ......................................................................................... 72 

Шевченко К. В., Машта Н. О. ОСОБЛИВОСТІ СТИМУЛЮВАННЯ ЗБУТУ 

ФЕРМЕРСЬКИМИ ГОСПОДАРСТВАМИ ......................................................................... 74 

Шелестюк К. В., Заглинська Л. В. ПРОБЛЕМИ ФОРМУВАННЯ ЗАРОБІТНОЇ 

ПЛАТИ В УКРАЇНІ ТА ЇХ ВПЛИВ НА ДОБРОБУТ НАСЕЛЕННЯ ............................... 76 

Ярощук В. В., Якимчук А. Ю. ЕКОНОМІЧНА ІНТЕГРАЦІЯ УКРАЇНИ ЯК УМОВА 

РОЗВИТКУ МАЛОГО БІЗНЕСУ.......................................................................................... 79 



Прикладні аспекти інформаційного забезпечення та  

обґрунтування технічних і управлінських рішень 161 
 

НАПРЯМ «ІНФОРМАЦІЙНІ ТЕХНОЛОГІЇ» 

  

Алексюк Ю. А., Вороницька В. М. РОЗРОБКА ПРОГРАМНИХ ЗАСТОСУВАНЬ В 

MS VISUAL STUDIO C++ 2012 ДЛЯ РОБОТИ З ГРАФІЧНИМИ ІНТЕРФЕЙСАМИ 

WINFORMS ............................................................................................................................ 82 

Вальчевський В. М., Каштан С. С. РОЗРОБКА ІГРОВИХ-ЗАСТОСУВАНЬ ЗА 

ДОПОМОГОЮ МОВИ ПРОГРАМУВАННЯ JAVASCRIPT ............................................ 84 

Вох Д. С., Батишкіна Ю. В. РОЗРОБКА АДАПТИВНОГО БІЗНЕС       

МЕСЕНДЖЕРА ...................................................................................................................... 85 

Гаврюсєва Т. О., Гаврюсєв С. М. ВИВЧЕННЯ ІНФОРМАЦІЙНО-

КОМУНІКАЦІЙНИХ ТЕХНОЛОГІЙ, ЯК ЗАСІБ ФОРМУВАННЯ КОМПЕТЕНЦІЙ 

ПЕДАГОГІЧНИХ ПРОФЕСІЙ МАЙБУТНЬОГО .............................................................. 87 

Гнедко Н. М. ХМАРНІ СЕРВІСИ В ОСВІТНЬОМУ ПРОЦЕСІ ...................................... 89 

Долинський Є. В. ТЕСТУВАННЯ ЯК ОБ’ЄКТИВНИЙ ЗАСІБ КОНТРОЛЮ ЯКОСТІ 

НАВЧАЛЬНИХ ДОСЯГНЕНЬ СТУДЕНТІВ В ІНФОРМАЦІЙНО-ОСВІТНЬОМУ 

СЕРЕДОВИЩІ ........................................................................................................................ 91 

Єремейчук В. А., Батишкіна Ю. В. МУЛЬТИКОРИСТУВАЦЬКА 

АВТОМАТИЗОВАНА ПРОГРАМНА СИСТЕМА ПРОВЕДЕННЯ 

ІНТЕРНЕТ-ОЛІМПІАД З ПРОГРАМУВАННЯ ................................................................. 93 

Жабчик Т. П., Павлова Н. С. ВИКОРИСТАННЯ ЕЛЕКТРОННОЇ КНИГИ EASY 

SCHOOL BOOK ...................................................................................................................... 95 

Каращук І. М., Крет О. В. СУЧАСНІ РЕАЛІЇ ФОРМУВАННЯ ІМІДЖУ МІСТА ...... 97 

Касянчук Б. О., Музичук К. П. ОРГАНІЗАЦІЯ ЕЛЕКТРОННОГО НАВЧАННЯ У 

ПОЧАТКОВІЙ ШКОЛІ ЗА ДОПОМОГОЮ ІНТЕРНЕТ-СЕРВІСУ BLENDSPACE .... 100 

Кирик Т. А. ВИКОРИСТАННЯ МОДУЛЬНОГО ТЕСТУВАННЯ НА 

ЛАБОРАТОРНИХ ЗАНЯТТЯХ З ПРОГРАМУВАННЯ .................................................. 102 

Кіт О. А., Шахрайчук М. І. ARDUINO СЕРВЕР ДЛЯ ІНТЕРНЕТ РЕЧЕЙ ................. 104 

Козак О. О., Козак Т. М. НЕСАНКЦІОНОВАНЕ ПРОНИКНЕННЯ НА КОМП’ЮТЕР 

КОРИСТУВАЧА ЗАСОБАМИ BACKDOOR .................................................................... 106 

Кокора М. М., Павлова Н. С. ВИКОРИСТАННЯ ОН-ЛАЙН СЕРЕДОВИЩА 

POWTOON ДЛЯ РОЗРОБКИ МУЛЬТИМЕДІЙНИХ ПРЕЗЕНТАЦІЙ .......................... 108 

Котовець В. С., Гаврюсєв С. М. РОЗРОБКА КОМПОНЕНТІВ ДЛЯ CMS        

JOOMLA ................................................................................................................................ 110 

Крук І. В., Соколовська О. П. ДЕЯКІ АСПЕКТИ АВТОМАТИЗАЦІЇ ВИВЧЕННЯ 

ТЕОРІЇ НЕЧІТКИХ МНОЖИН ТА ЇХ ЗАСТОСУВАНЬ ................................................. 111 

Кузько М. С. СИТУАТИВНЕ МОДЕЛЮВАННЯ В ПРОФЕСІЙНІЙ ПІДГОТОВЦІ 

ГЕОЛОГІВ ЯК ПРИКЛАД РАЦІОНАЛЬНОЇ ІНФОРМАТИЗАЦІЇ ОСВІТНЬОГО 

ПРОЦЕСУ ............................................................................................................................. 113 

Медведчук Т. С., Крет Р. М. МІСЦЕ ІНТЕРНЕТ-ЗМІ У СУЧАСНОМУ МЕДІА-

ПРОСТОРІ УКРАЇНИ .......................................................................................................... 115 



Матеріали Всеукраїнської науково-практичної конференції 

студентів та молодих науковців  162 

 

Місюк О. В., Батишкіна Ю. В. РОЗРОБКА ДОМАШНЬОЇ ONLINE БУХГАЛТЕРІЇ З 

ШИФРОВАНИМ КАНАЛОМ ЗВ’ЯЗКУ ........................................................................... 117 

Мельник А. В., Кирик Т. А. МОДИФІКАЦІЯ ІНФОРМАЦІЙНО-ПОШУКОВОЇ 

СИСТЕМИ “СТУДЕНТИ ФМІ” ......................................................................................... 119 

Момотюк Т. В., Крет Р. М. ОСОБЛИВОСТІ ПІДГОТОВКИ ТА ПРОВЕДЕННЯ 

СУЧАСНИХ PR-КАМПАНІЙ ............................................................................................ 120 

Павлова Н. С. КОМП’ЮТЕРНІ ТЕХНОЛОГІЇ У ПЕДАГОГІЧНОМУ      

ТЕСТУВАННІ ...................................................................................................................... 122 

Полюхович Н. В. ВИКОРИСТАННЯ СЕРВІСІВ GOOGLE ПРИ ПІДГОТОВЦІ 

МАЙБУТНІХ ФАХІВЦІВ СФЕРИ ТУРИЗМУ ................................................................. 124 

Райчук І. В., Батишкіна Ю. В. РОЗРОБКА МОДУЛЬНОГО ГЕНЕРАТОРА ВЕБ-

САЙТІВ ................................................................................................................................. 125 

Рибачок І. В., Крет О. В. ІМІДЖ ЯК ЧИННИК ЕФЕКТИВНОГО 

ФУНКЦІОНУВАННЯ КОМЕРЦІЙНИХ ОРГАНІЗАЦІЙ ............................................... 126 

Романюк А. А. ВИКОРИСТАННЯ ІНФОРМАЦІЙНО-КОМУНІКАЦІЙНИХ 

ТЕХНОЛОГІЙ В ПОЧАТКОВІЙ ШКОЛІ ......................................................................... 128 

Саковець П. О., Кот В. В. РОЗРОБКА ТЕЛЕМЕДИЧНОЇ ІНФОМАЦІЙНОЇ 

СИСТЕМИ ............................................................................................................................ 130 

Сидорчук Д. А., Каштан С. С. РОЗРОБКА ІНТЕРНЕТ-МАГАЗИНУ АВТОМОБІЛІВ 

НІМЕЦЬКОГО ВИРОБНИЦТВА ....................................................................................... 132 

Сорокова С. О. ЗАГАЛЬНІ ПРОБЛЕМИ ТА ШЛЯХИ ОХОРОНИ ПРАЦІ 

КОРИСТУВАЧІВ КОМП’ЮТЕРІВ .................................................................................... 133 

Терешко В. Ю., Бомба А. Я. ДО ПРОБЛЕМИ МАТЕМАТИЧНОГО МОДЕЛЮВАННЯ 

В ОНКОЛОГІЇ ...................................................................................................................... 135 

Федонюк І. М., Кондратюк М. М. ПРОБЛЕМА ЕФЕКТИВНОСТІ ВИКОРИСТАННЯ 

ВЕБ-САЙТУ ЯК ЗАСОБУ КОМУНІКАЦІЇ ВНЗ (НА ПРИКЛАДІ НАВЧАЛЬНИХ 

ЗАКЛАДІВ РІВНЕНСЬКОЇ ОБЛАСТІ) ............................................................................. 137 

Федоров І. Б. МЕТОДИ ПРОСУВАННЯ САЙТІВ В ІНТЕРНЕТ .................................. 140 

Фурсович Ю. Ю., Шліхта Г. О. СУЧАСНІ ПРОФЕСІЙНО-ОРІЄНТОВАНІ 

СЕРЕДОВИЩА У ВИЩИХ НАВЧАЛЬНИХ ЗАКЛАДАХ (НА БАЗІ КАФЕДРИ ІКТ ТА 

МВІ) ....................................................................................................................................... 142 

Цецик Д. Я., Шахрайчук М. І. ПЕРЕВАГИ ВИКОРИСТАННЯ ASP MVC 5 ............. 145 

Шинкарчук Н. В. ПРО ВПРОВАДЖЕННЯ ХМАРНИХ СЕРВІСІВ В ІТ-

ІНФРАСТРУКТУРУ ............................................................................................................ 148 

Шліхта В. А. ПЕРЕВАГИ ВИКОРИСТАННЯ МОВИ ПРОГРАМУВАННЯ SWIFT НАД 

OBJECTIVE-C ....................................................................................................................... 149 

Шліхта Г. О., Шліхта В. М. МОДЕЛЮВАННЯ БІЗНЕС-ПРОЦЕСІВ ЯК 

ІНСТРУМЕНТ ПІДВИЩЕННЯ ЕФЕКТИВНОСТІ ДІЯЛЬНОСТІ ВНЗ ........................ 151 

Шроль Т. С. РЕАЛІЗАЦІЯ СИНХРОННОЇ ВЗАЄМОДІЇ УЧАСНИКІВ ОСВІТНЬОГО 

ПРОЦЕСУ В СИСТЕМІ MOODLE .................................................................................... 153 



Прикладні аспекти інформаційного забезпечення та  

обґрунтування технічних і управлінських рішень 163 
 

Шут А. А., Остапчук Н. О. АНАЛІЗ МОЖЛИВОСТЕЙ СУЧАСНИХ ПЛАТФОРМ 

ДИСТАНЦІЙНОГО НАВЧАННЯ СТУДЕНТІВ ГУМАНІТАРНОГО ВИЩОГО 

НАВЧАЛЬНОГО ЗАКЛАДУ .............................................................................................. 155 

 




