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JApCTBOM Ta Xap4OBOK MPOMHUCIIOBICTIO; b, — KoeilieHT BILIMBY i-1 raiy3i Ha CUIbChbKE TOCIIOIAPCTBO
bi,— KoedilieHT BIUIUBY i-01 raly3i Xap4oBY IPOMHUCIIOBICTb.

OpHak Tpeba 3Ba)kaTh Ha apXiTEKTOHIKY «IIPOIYKTOBOIO JIAHIIOIa», IKUH pEaIbHO € B3aEMOIIOB sI-
3aHUM Ta B32EMO3AISKHUM JIAHIFOKOK 3YCTPIYHUX PYyXiB MPOIYKIIii, ToBapiB Ta (piHAHCOBHX IOTOKIB
(3000B’s3aHb) (Mary L. Shelman, 1991). Tomy cBoepimHa €KOHOMiYHA CHJIa TaKOI'O IHTErpaliiHOro
YTBOPEHHSI BU3HAYAETHCS MOXKIIMBOCTSIMH, B TOMY YHCIIi aJalTHBHUMU, HaHCJIAOIIHNX JIAHOK.

3 1Or0o BUILIMBAE HEOIMIHHA BUMOTa JI0 (popMyBaHHS e)EeKTHBHOTO 1 KOHKYPEHTHOTO JIOKAILHOT'O
«ITPOIYKTOBOTO JIAHITIOTay», SIKa B CBOIO UEPry I'PYHTYEThCS Ha 0a30Biil 03HAIll Cy4acHOi KOHIIEMIIii arpo-
0i3HeCy — CKOHOMIYHI BITHOCHHHM YYAaCHUKIB arpapHOr0 PHHKY, IO BiI3HAYAIOTHCS CITIBIpAICIO Ta
B3a€MOITIATPUMKOIO, B3aEMHHUM BPaxyBaHHSIM €KOHOMIYHUX yYaCHUKIB.

dopmyBaHHS «JIOKATBHUX MPOJAYKTOBHUX» JIAHIIOTIB HE 3alepeuye Ta HaBiTh OPraHIuHO BIUCYETHCS
B apXITEKTOHIKY «IPOJYKTOBUX JIAHIIFOTIBY» BHILIOTO PIiBHs: TJI00aIbHUX 4M HallioHANbHUX. OJHaK Ie
MOKe OyTH 3alOpyKOI Ta IHCTPYMEHTOM IMiJATPUMKH MICIIEBOTO PO3BUTKY, aKTHBI3allii MiIIPHEMHHUIITBA.
Tomy wmicneBi mporpamMyd €KOHOMIYHOT MiATPUMKH IiAMPHEMHUIITBA, 30KpeMa CEKTOpalibHa IMporpama
MiATPUMKHU CUTBCHKOTO MOCIIOAAPCTBA 1 PO3BUTKY CLIBCHKUX TEPUTOPIH MaloTh NepeadayaTi CTHMYITIOBAH-
Hsl pi3HUX (opMm (opmanizoBaHOi Ta HepOpPMaIbHOI IHTErpailii, MPOBEACHHS EKOHOMIYHOI CHIBIpali y
[OMY HaTPSMKY.

JEWHETA O. B., IEMHETA 1. O.
PiBHeHCHKHI IepKaBHUIA TYMaHITAPHUH YHIBEPCUTET

OCOBJIMBOCTI PEAJIIBAIIII MAPKETUHIOBUX KOMYHIKAIIINA
3AKJAJTAMHU BHIIIOI OCBITH B YMOBAX BIPTYAJIBHOI
EKOHOMIKHA

B ymoBax 3pocTaHHS KOHKYpeHIlli Ha OUIBIIOCTI PHHKIB TOBapiB 1 MOCHYT, MiJBUIICHHS PIBHS
HacH4eHOCTI iH(opMaIii Ta 3Ha4YeHHs ii BIUIMBY HAa MPUHHATTS YINPABIIHCHKUX PIlIeHb Y PI3HUX cdepax
JISUTBHOCTI OpraHi3alliii MOCHUJIIOIOTHCS 30BHIIIHI KOMYHIKAIiHHI 3B’SI3KH BCIX Y4aCHUKIB puHKY. IIpoiec
KOMYHIKaIlil MK OpraHizaii€eto i ii cepeOBHIIEM CTa€ BCe OUIBII AMHAMIYHHUM, 10, BIAMOBIAHO, CTUMY-
JIIOE TIOCTIHHUN PO3BUTOK HOBUX ()OPM MapKETHHIOBUX KOMYHIKAIIIH.

Ha cporonni 3aBaaHHs IHTEPHET-PECYPCIB Y MAPKETUHTOBIH JISUTbHOCTI OpraHi3alliii 3HaYHO PO3IIIH-
puiocsi, ajpke 3abesnedeHHst (i3MYHOrO MPOCYBaHHS MPOJYKTIB OpraHizamii i CTUMYIIOBaHHS iX 30yTy
peadiii TeHepyeThCsl 3HaYHA KUTbKICTh HECTAHJIAPTHUX 3aC001B B3a€MOJIi1 OpraHi3allii i3 KIi€eHTaMH i poib
OCTaHHIX y Mpolleci moOy0BH 30BHIIIHIX KOMYHIKaIlid opraHizamiid aexani Ounbire 3poctae. OHOYACHO
AKTyali3yeThCsl 1 3HAUYCHHS IHTEPHET-MAPKETUHTY, SIKUH OXOIUTIOE OYy/b-sIKi MApKETUHTOB1 3yCHIUIS, IO
opranizallist 37iiiCHIOE OHJIalH, 10 OCHOBHHX 3aC00IB Ta OJHOYACHO KaHaJIB MOIIUPEHHs iH(opMaIlii sKo-
I'0 BITHOCATS ii BeO-calT, colliajabHi MEpeKi, 0JIoru Tomo. BakIuMBo mepeBaror Takoi KOMyHIKaIll € op-
ra”izaifiiina JOCTYyIHICTh IHTEepHETY, ajke BiH Ma€ IUJI0J000BHIA AOCTYII, a TAKOXK J03BOJIAE 3a0€3MCUUTH
THYYKiCTh IHCTPYMEHTIB, KOTPi BUKOPUCTOBYIOThCS /ISl (hOpMyBaHHs KOMYHIKallil, IO JI03BOJISIE CYTTEBO
CKOPOTHTH TpaHCAKIIiHI BUTPATH.

Pe3ynbraTi BIaCHOIO IOCIIIPKEHHS, IPOBEACHOr0 cepell 3100yBaviB BUIOT OCBITH HEPIIOT0 KypCy
PAT'Y, migrBepauiin MpiopuTeTHY poib [HTEepHETY y MomMpeHHi iHpopMallii mpo 3akiaj BHUIIOI OCBITH
(3BO) (77%). Tpaauuiiini ;ukepena nommpenHs iHdopMarii (TenebadeHHs, Ta3eTH 1 KypHaIN) MaiKe He
BHUKOPHUCTOBYIOThCS 3100yBayaMy BUINOi OCBITH Juisi opMyBaHHS BiacHoi aymku mipo 3BO. [ani moci-
JDKEHb JTO3BOJIHMIIM BCTAHOBHTH, 1110 CEpel HaOUIbII BIUTMBOBUX OHJIAMH JKEpENl OTpUMaHHS CTEHKXOJjie-
pamu iHpopmarii mpo 3BO € ioro caiiT. SKicTh caiiTy 3 TOYKH 30py HOTr0 KOpHCTYyBada € KOMILUIEKCHOIO
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OI[IHKOIO, SIKa BU3HAYAETHCS PIBHEM BiJIOBIHOCTI CAWTy TEXHIYHUM, MAPKETHHTOBHM, TTaTEHTHO-TIPABO-
BHM XapaKTEPUCTHKAM CalTy Ta SKOCTi HOr0 KOHTEHTY.

3BO PiBHEHIIMHU MEPEBaKHO BUKOPHUCTOBYIOTh CAWTH SIK JUIS O3HAHOMJICHHS MOTEHI[HHHUX 3710-
OyBadiB BHIIIOI OCBITH i3 MOCIIyTaMH, SKi BOHM HaJar0Th, TaK 1 JUIs opraHi3allii OCBITHROI'O mpoiecy (Ha-
JIaro/DKEHHs KOMYHIKAIH i3 BHYTPIIIHIMU CTEHKXOJIIepamMH ).

s nokparienHs sikocti caitiB 3BO Ta mimBuieHHs iX iH(opMaliiHOl HaCMYEHOCTI HEOOXIAHO
BpaxyBaTH TaKi MPOITO3MILI: caliT Mae OyTH aJanTOBaHM J0 NOTPEO MiIbOBOI ayIUTOPii, a HE TEXHIYHUX
MOXIIMBOCTEH abo0 opranizanidHux ocoodnuBocreit 3BO; indopmallis Ha caifTi MOBUHHA BECh Yac OHOBJIIO-
BaTUCh, OCKUIBKH B IHIIOMY BHIIaJKy BTPayaeThCs 3B’S30K 13 HUTHOBOIO ayAWUTOPI€I0; BCI pyOpHKH Ta
BKJIQJIKA TTOBHHHI OyTH iH(OpMaIiiiHO 3MICTOBHI, MOBHI Ta TEXHIYHO NOCTYIHI; KOHTaKTH i3 BUIYCKHU-
KaMH MMOBMHHI Hacamriepe]] iHpopMyBaTH abiTypi€HTIB MPO YCIIXH BUITYCKHUKIB; 000B’SI3KOBHM € PO3Mi-
IICHHS Ha CaiTi mporpaMu, sika Moria O JTO3BONMTH BilBiAyBadaM 3/IHCHIOBATH BIpTyalibHI eKCKypcii
tepuropieto 3BO; doTo-Bigeoranepei; mae OyTH nependadeHa MOXKINBICTh 3BOPOTHOTO 3B’ SI3KY.

OTxxe, OCHOBHUMHM TiepeBaramu ycmimuux caiitiB 3BO € mpocrora Hapiramii, 0OMeKeHHS 00csTY
TEKCTOBOI iH(opMallii, 301IbIIEHHS KUTbKOCTI 300paxkens (Bizyanizamis 3BO Ta #ioro ocBiTHIX MPOYyKTiB),
IO JI03BOJISIE CIIPOCTUTH KOHTAKT, 3pOOMTH MOTO B TIEPIIY Yepry MPUEMHUM, a BXKe MOTIM — iHpOpMaTHB-
HuM. ['onoBHUME 3aBianHsIM caiiTy 3BO € He mepeBaHTakeHHS iH(POPMAIIi€I0, a CTBOPEHHS 00pasy yHi-
BEPCHUTETY, MAKCHMAJILHO JIOSIILHOTO JI0 3700yBaya BHIIOI OCBITH, JIe TPUEMHO HABYATHCH 1 BiIIIOYMBATH.
[lepeBara emoriifHOI CKJIa70BOI MPH (GOpMyBaHHI CalTy Haja SKICTIO KOHTEHTY JIO3BOJIUThH 3a0€3MECUUTH
(hopMyBaHHsI TOBrOCTPOKOBOT epekTHBHOI KoMyHikarlii Mixk 3BO Ta Horo 1ilbOBUM PUHKOM, 1110 CTBOPUTH
YMOBH JUTSI peai3ailii OCBITHBOTO MPOIIECY PI3HUMH METOJJAMH.

DZIUBA R.

Lukasiewicz Research Network — Institute of Biopolymers

and Chemical Fibres (IBWCh), £.6dz, Poland

KASIAN J.S.

Narodowy Uniwersytet Techniczny ,,Politechnika Dniprowska” Dnipro, Ukraina

MIEDZYNARODOWE KOMUNIKACYJNE AKTYWNOSCI
MARKETINGOWE PRZEDSIEBIORSTW UE I SWIATA
W DIGITAL-SRODOWISKU

Wsréd sktadowych wspoéldziatania marketingowego przedsigbiorstw UE na rynkach nalezy
formowac¢ skuteczne miedzynarodowe komunikacje marketingowe, w szczegolnosci w sieci internet. Takie
komunikacje powinni by¢ stworzone na podstawie uwzglednienia kryteriow poszukiwania informacji
konsumentami w internecie. Determinanty rozwoju marketingu wysokotechnologicznego poswiadczaja
roboty, ktére czas od czasu sa zdolne zastgpowac ludzi. Dla wspotczesnego digital-Srodowiska marketingowego
jest charakterystycznymi myslenie jako slide, ksztaltowanie si¢ osobowosci cyber, elektroniczne;.
Znaczacym jest poglebione badanie marketingu stalego rozwoju, marketingu wysokotechnologicznego,
zintegrowanych komunikacji marketingowych. Poza tym aktualnym jest badanie BTL-technologii (BTL
jest skrotem od wyrazenia ,below the line”) podczas pozycjonowania ushug agencji reklamowych,
definiowanie roli BTL-technologii w ciagu formowania strategii komunikacji marketingowych. Dzisiaj
niezbednym jest wdrozenie marketingu baz danych, CRM-programéw, zintegrowanych BTL-kampanie.
Czyli znaczacym jest wplyw gospodarki cyfrowej na zachowania konsumentéw. Reklamowe agencje,
swiadczace pelny cykl ustug dla konsumentow sa skierowane na przeprowadzenie badan marketingowych,
opracowanie nowego towaru, stworzenie koncepcji promowania towaru, §wiadczenie ustug tworczych,
skierowanie wiadomosci reklamowych w Mediach, kontrola nad skuteczno$cia komunikacji reklamowych.
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