
  

МІНІСТЕРСТВО ОСВІТИ І НАУКИ УКРАЇНИ 

НАЦІОНАЛЬНА МЕТАЛУРГІЙНА АКАДЕМІЯ УКРАЇНИ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ЕКОНОМІКА, ПІДПРИЄМНИЦТВО, 

МЕНЕДЖМЕНТ: СУЧАСНИЙ СТАН 

І ОБРИСИ МАЙБУТНЬОГО 

 

 
Збірник матеріалів 

Всеукраїнської науково-практичної конференції 

здобувачів вищої освіти та молодих учених 

23 квітня 2019 року 

(за міжнародною участю) 

 

 

 

 

 

 

 
Дніпро 

2019 

 



  

УДК  338.45 (477) 

 

Економіка, підприємництво, менеджмент: сучасний стан і обриси 

майбутнього : Зб. мат.-лів всеукр. наук.-практ. конф. здобувачів 

вищої освіти та молодих учених, Дніпро, 23 квіт. 2019 р. / Нац. метал. 

академія України. – Дніпро. – 2019. – 398 с. 
 

Упорядники:        к.е.н. Педько А.Б.  

                              ст. викл. Губаренко Л.М.  
                                               

 

 

Голова оргкомітету конференції: 

Ковальчук К.Ф.   декан факультету економіки та менеджменту НМетАУ,  

                              д.е.н., професор 

 

Члени оргкомітету: 

Довбня С.Б.         завідувач кафедри економіки та підприємництва ім. Т.Г. Беня,  

                              д.е.н., професор  

Педько А.Б.         заступник завідувача кафедри економіки та підприємництва   

                              ім. Т.Г. Беня з наукової роботи, к.е.н., доцент  

Гончарук О.В.     доцент кафедри економіки та підприємництва ім. Т.Г. Беня,  

                              к.е.н. 

Кербікова А.С.    старший викладач кафедри економіки та підприємництва 

                              ім. Т.Г. Беня. 
 

 

 

 

 

 

У збірнику містяться матеріали Всеукраїнської науково-практичної 

конференції здобувачів вищої освіти та молодих учених «Економіка, 

підприємництво, менеджмент: сучасний стан і обриси майбутнього», що була 

проведена 23 квітня 2019 року кафедрою економіки та підприємництва            

ім. Т.Г. Беня Національної металургійної академії України.  

Для науковців, викладачів, державних службовців, економістів 

промислових підприємств та фінансових установ, студентів економічних 

спеціальностей. 
 

 

 

Матеріали учасників конференції друкуються в авторській редакції. За 

дотримання норм авторського права, достовірність наведених фактичних 

даних, посилань на джерела, імена та назви відповідає автор матеріалів.  
                                                                                                      

 

 

                           

© Національна металургійна академія України                



  

 

 

3 

ЗМІСТ 

 

ТЕМАТИЧНИЙ НАПРЯМОК 1. ГЛОБАЛЬНІ ВИКЛИКИ І 

ЗАГРОЗИ ТА ЇХ ВПЛИВ НА ДІЯЛЬНІСТЬ ПІДПРИЄМНИЦЬКИХ 
ОРГАНІЗАЦІЙ …………………………………………………………… 

 

13 

Єніна А.О. Місце ухилення від сплати податків в системі економічної 

безпеки держави……………………………………………………………. 13 

Кудь А.О., Фурдичко Л.Є. Вплив корупції на фінансовий стан 

державних підприємств України………………………………………….. 16 

Калинина С.С., Мелихова А.В. Совершенствование системы 

управления рисками кредитной организации в сфере противодейстия 

отмыванию (легализации) денежный средств……………………………. 18 

Мінкін О.В., Плотніченко С.Р. Природа енергетичних криз…………... 21 

Синило О.А., Смачило В.В. Социальная ответственность  

в отношениях с персоналом ………………………………………………. 24 

Маслій В.О., Смачило В.В. Рівні забезпечення розвитку соціальної 

відповідальності …………………………………………………………… 
26 

Плічко І.В., Смачило В.В. Система соціальної відповідальності……… 27 

Матвієнко О.Р., Смачило В.В. Становлення соціальної 

відповідальності в економіці України……………………………………. 
28 

  

ТЕМАТИЧНИЙ НАПРЯМОК 2.  ДЕРЖАВНЕ РЕГУЛЮВАННЯ І 

СТИМУЛЮВАННЯ РОЗВИТКУ БІЗНЕСУ …………………………… 31 

Михайленко О.А., Білоцерківець В.В., Завгородня О.О. Засади та 

напрями інноваційно-орієнтованого державного регулювання 

національної економіки…………………………………………………… 31 

Мороз М.О., Жданова Л.Л. Проблема використання державних коштів 

у розрізі тендерних закупівель……………………………………………. 34 

Миронова М.І., Фактори формування інтегральної ефективності 

виробничих систем національної економіки…………………………….. 36 

Лавренюк А.В.,Фурдичко Л.Є. Залежність рівня добробуту суспільства 

від ввп країни……………………………………………………………….. 

 
40 



  

 

 

4 

Кіріченко Є. С., Леонідов І.Л. Державне регулювання економіки: 

євроінтеграційна стратегія інноваційного розвитку…………………….. 42 

Хонина А.В., Тарарышкина Л.И. Значение таможенной службы в 

экономике государств-членов ЕАЭС……………………………………... 44 

Мамедова Г.Б., Тарарышкина Л.И. Особенности экономики 

таможенного дела в Республике Беларусь……………………………….. 47 

Ситниченко В.А., Тарарышкина Л.И. Проблемы таможенного 

администрирования таможенных платежей на таможенной территории 

ЕАЭС………………………………………………………………………...  
50 

Короленко О.Н., Тищенко Т.Н., История становления и развития 

агрохимического обслуживания сельского хозяйства Республики 

Беларусь…………………………………………………………………...... 
53 

Сопілка І.Б., Летуча О.В.,  Міхєєва А.М. Сучасні інноваційні 

моливості інвестування національної економіки України в умовах 

глобалізації………………………………………………………………..... 
56 

Клімова А.С., Кальченко С.В Основні аспекти управління розвитком 

малого бізнесу в аграрному секторі України…………………………….. 59 

Василенко Є.О.,  Ягольник С.Г. Наукові засади формування та 

реалізації державної політики України в галузі фітосанітарної 

експертизи…………………………………………………………………... 
62 

Танько А. М., Чобіток В.І. Проблеми державного регулювання  

малого бізнесу в Україні…………………………………………………… 65 

Шибут Д. Д., Чубарова Н. Э Проблемы и перспективы развития 

пенсионного обеспечения в республике Беларусь……………………….. 67 

  

ТЕМАТИЧНИЙ НАПРЯМОК 3.  ФІНАНСОВО-ЕКОНОМІЧНІ 

ПРОБЛЕМИ ФУНКЦІОНУВАННЯ ПІДПРИЄМНИЦЬКИХ 

ОРГАНІЗАЦІЙ ……………………………………………………………. 
71 

Сидоренко Є.К., Довбня С.Б, Разгоняєва Т.М. Механізм діагностики 

фінансової стійкості підприємства………………………………………... 71 

Редзюк Є.В Обіг фіктивних цінних паперів в Україні – шлях 

подолання проблеми і вдосконалення законодавства…………………... 73 

Мелихова А.В. Трудоустройство иностранных работников: опыт 

Эстонии…………………………………………………………………… 76 

Прокопчук О.Т. Сучасні вектори розвитку українського ринку 

агрострахових послуг………………………………………………………. 80 



  

 

 

5 

Петлін І.В.,Виклюк М.І.Підходи до управління витратами 

підприємств: переваги та недоліки………………………………………... 82 

Бондар В.В., Сомова Л.І. Деякі аспекти коригування асортиментної 

політики підприємств………………………………………………………. 86 

Маковський  А.В., Ігнашкіна Т.Б.  Моделювання  залежності  фондо-

віддачі від факторів відтворення основних засобів……………………… 89 

Міхєєва А.М.,Сомова Л.І. Товарна інноваційна політика підприємства: 

сутність і удосконалення…………………………………………………... 91 

Гіра В.П.,Олійник Н.М., Макаренко С.М. Аналіз стану та фінансово-

економічні проблеми функціонування підприємств сфери послуг в 

Україні………………………………………………………………………. 
94 

Закревський Д.Д., Плотніченко С.Р. Особливості калькулювання в 

діяльності підприємства………………………………………………….... 97 

Крюк В.В., Гулик Т.В. Інноваційні напрями щодо зниження витрат на 

виробництво та збут продукції……………………………………………. 100 

Новік А.А., Душина Л.М. Напрями зниження собівартості коксу……… 103 

Одновол Б.Л., Бражник Л.В. Безготівкові розрахунки на підприємстві 106 

Рутар Ю.Д., Магас Н.В. Діагностика фінансової стійкості 

підприємства……………………………………………………………….. 
108 

Сорокатий В М., Дорошенко О.О. Бюджетування діяльності 

сільськогосподарських підприємств на основі маржинального аналізу.. 
110 

Томак О.Д., Улянич Ю.В. Сучасні банківські системи світу…………... 113 

Полещенков М.А.,Сакович В.В. Контрактная модель финасирования 

бюджетных учреждений…………………………………………………… 
115 

Логвин Е.И., Крылова К.А.,Вакулич Н.А. Аутстаффинг как 

инструмент сокращения расходов субъектов хозяйствования…………. 
118 

Грушецкая Ю.В., Сакович В.В. Инфляционный налог как 

альтернативный способ аккумулирования денежных средств в бюджет. 
121 

Крючкова Д.Д., Лапко П.Д.,Чубарова Н.Э.  Факторинговый кредит 

как вариант решения проблемы дебиторской задолженности………….. 
125 

Райцес М.М., Иващенко А.Н. Современное состояние страхования 

кредитования в Республике Беларусь…………………………………….. 
128 

Райцес М.М.,Сакович В.В. Эффективность расходов бюджетных 

организаций в республике Беларусь………………………………………. 
131 

 
 



  

 

 

6 

ТЕМАТИЧНИЙ НАПРЯМОК 4.  ЕКОНОМІЧНА БЕЗПЕКА 

СУБ’ЄКТІВ БІЗНЕСУ …………………………………………………… 135 

Ромашко І.С., Меліхов А.А. Проблеми забезпечення безпеки  

підприємств в Україні……………………………………………………… 
135 

Беспрозванна Ю.О., Глущенко Я.І. Вплив мережевої економіки на 

економічну безпеку суб’єктів бізнесу…………………………………….. 
137 

Драгуленко Н.А., Зайцева В.Д.,Тарарышкина Л.И. сравнительный 

анализ мер по защите прав на объекты интеллектуальной собственно-

сти в республике Беларусь и Украине……………………………………. 
139 

Коготюк І.М., Агрес О.Г. Страхування в банках для забезпечення 

економічної безпеки суб’єктів бізнесу……………………………………. 
142 

 
 

ТЕМАТИЧНИЙ НАПРЯМОК 5.  КОНКУРЕНТОСПРОМОЖНІСТЬ 

І  ПОТЕНЦІАЛ  ПІДПРИЄМНИЦЬКИХ  ОРГАНІЗАЦІЙ…………… 
144 

Чернявська Є.І., Касаткіна М.В.  Поняття  і  сутність  конкуренто-

спроможності підприємства……………………………………………….. 
144 

Божков Д.С., Шипуліна Ю.С. Цінність як основа визначення  

конкурентних цін………………………………………………………….. 
147 

Олексенко Р.І., Михайлова М.С. Конкурентоспроможність як рушійна 

сила потенціалу організації за сучасних ринкових умов………………... 
150 

Шейко А.А.,Воронкова В.Г.Знание как новые конкурентные 

преимущества на предприятиях…………………………………………… 
152 

Грінченко Р.В. Методи дослідження змін на підприємстві…………….. 154 

Семенова Т.В. Оцінка технічного рівня металургійного виробництва… 156 

Ленський К.Є., Педько А.Б. Заходи щодо удосконалення техніко-

технологічної бази металургійних підприємств України………………. 158 

Керкуш Т.М., Попадинець І.Р. Збутова діяльність магазину квітів: 

вибір каналу розподілу………………………………………………….… 160 

Кузьмич В.В., Дейнега І. О. Особливості здійснення підприємствами 

маркетингової діяльності у сфері послуг…………………………………. 162 

Лобач Т.П., Дейнега І. О. Маркетинговий аудит як інструмент 

забезпечення ринкового потенціалу підприємства………………………. 164 

Мануілова О.П., Душина Л.М.,. Характеристика ринку медичних 

послуг Дніпропетровщини………………………………………………… 166 

Сливна І.В., Малюк О.С. Дослідження сутності поняття «основні 

засоби»………………………………………………………………………. 168 



  

 

 

7 

Шакалов О.А., Педько А.Б. Деякі  аспекти  підвищення якості продук-

ції машинобудівних  підприємств……………………………………….. 172 

Ярець М.В., Смачило В.В., Радарний метод як спосіб оцінювання 

кадрового потенціалу на підприємстві……………………………………. 174 

Жамбей Т. С., Кошельок Г.В. Переваги використання бізнес-

інжинірингу для підвищення конкурентоспроможності підприємства… 176 

Бондарец А.С., Равинская В.А., Вакулич Н.А. Проблема 

загруженности склада готовой продукции в республике Беларусь…….. 179 

 
 

ТЕМАТИЧНИЙ НАПРЯМОК 6.  РЕСУРСО-ТА ЕНЕРГОЗБЕРЕ-

ЖЕННЯ  НА  ПІДПРИЄМСТВАХ, ЕКОЛОГІЗАЦІЯ 
ГОСПОДАРСЬКОЇ ДІЯЛЬНОСТІ............................................................. 183 

Гнилицька В.О., Чобіток В.І. Еволюція розвитку екологічного 

підприємництва…………………………………………………………….. 
183 

Скляр С.О., Капітаненко Н.П. Проблеми впровадження «ощадливого 

виробництва» на металургійних підприємствах України……………….. 186 

Мінкін О.В., Плотніченко С.Р. Енергозбереження як фактор держав- 

ної політики……………………………………………………………….. 189 

Репешко О.О., Педько А.Б.  Ресурсозбереження як ключовий 

напрямок скорочення виробничих витрат у чорній металургії України.. 
192 

Старожук О.І., Гончарук О.В. Види ресурсозбереження на проми-

слових підприємствах…………………………………………………….. 
193 

Клик А. В.,Плотніченко С.Р. Структура паливно-енергетичного 

комплексу України…………………………………………………………. 196 

Бурцева С.О., Плотніченко С.Р. Світлодіодні лампи як один з методів 

економії електричної енергії……………………………………………… 199 

Мала С.О.,Малюк О.С. Розгляд заходу щодо підвищення ефективності 

використання матеріальних ресурсів ПрАТ «НПО ДНІПРОПРЕС»…... 201 

Стонога А.О., Малюк О.С Аналіз водозабезпечення та водовикориста-

ння в Україні……………………………………………………………….. 203 

Милосердова А.К., Павлішина Н.М. Екологічний маркетинг як 

елемент концепції інклюзивного розвитку регіону……………………… 207 

Болтенкова К.В.,Кербікова А.С. Діагностика охорони та захисту лісів 

в Україні…………………………………………………………………….. 210 

 
 



  

 

 

8 

ТЕМАТИЧНИЙ НАПРЯМОК 7. ІНВЕСТИЦІЙНА ТА 

ІННОВАЦІЙНА ДІЯЛЬНІСТЬ ПІДПРИЄМСТВ……………………… 212 

Goli-Oglu (Голі-Оглу) M., Melikhov (Меліхов) A. Specific features of the 

tncs’ innovation activity……………………………………………………... 212 

Криклива Є. Ю., Меліхов А.А. Проблеми розвитку інноваційної 

діяльності підприємств металургійної галузі України ………………….. 213 

Tomilovich T.Y., Garnyk L.P., Shapran E.N. Ontology of financial risk 

management ………………………………………………………………… 216 

Фарат О.В. Система організаційних заходів із забезпечення 

конкурентоспроможності суб’єктів підприємництва, які є учасниками 

інноваційних кластерів ……………………………………………………. 219 

Вербицька Г.Л. Удосконалення класифікації інновацій підприємств….. 223 

Соколюк С.Ю. Необхідність гармонізації механізму стратегічного 

управління інноваційним розвитком підприємства……………………… 226 

Сидор Г. В., Давидовська Г. І. Капітальні інвестиції в Україні………… 227 

Улянич Ю.В. Конкурентоспроможність страхових компаній………….. 230 

Мельник К.М. Активізація інвестиційного діяльності як спосіб 

фінансового забезпечення аграрного сектору……………………………. 232 

Беженова О.А., Семенова Т.В. Оцінка інвестиційних проектів в 

умовах невизначеності……………………………………………………... 236 

Кобзєв А.В., Гулик Т.В. Джерела фінансування проектів……………….. 239 

Короленко М.С., Герасимович А.А. Особенности правового 

регулювання инвестиционной деяльности в республике Беларусь…….. 241 

Крохмаль К.А., Гончарук О.В. Ризики інвестиційних проектів з 

модернізації термічних печей……………………………………………... 244 

Жуковская Ю.В., Бобровская Ж.В. Краудлендинг как альтернативное 

кредитование………………………………………………………………... 246 

Болотько В. М., Засемчук Н.А. Инвестиционная деятельность 

страховых организаций ……………………………………………………. 249 

Кербікова А. С., Копитько А.О. Аналіз Інноваційної діяльності 

підприємств України……………………………………………………….. 252 

Давидович Н.Н. Акционерные инвестиционные фонды………………... 254 

  



  

 

 

9 

Скібицька А.І., Дзюрах Ю.М. Привабливість залучення іноземних 

інвестиції в Україну………………………………………………………... 256 

Коблів Л.Р., Дзюрах Ю.М. Державне регулювання залучення 

інвестицій в Україну……………………………………………………….. 258 

  

ТЕМАТИЧНИЙ НАПРЯМОК 8.  ТЕОРІЯ ТА ПРАКТИКА 

МЕНЕДЖМЕНТУ………………………………………………………… 260 

Коренюк П.І. Удосконалення управління організаційними розвитком 

підприємств…………………………………………………………………. 260 

Кравчук А.О., Дейнега О.В. Заробітна плата як інструмент мотивації 

персоналу вищого професійного училища №24 м. Корець……………... 263 

Тимощук А.О., Дейнега О.В. Сучасні технології управління збутовою 

діяльністю підприємства…………………………………………………... 266 

Мартиненко О.М. Особливості управління закладами освіти в 

сучасних умовах……………………………………………………………. 268 

Попадинець І.Р. Вибір та обґрунтування стратегії розвитку 

університету………………………………………………………………… 271 

Вознюк Л.В. Оновлення управлінських функцій менеджера шкільної 

освіти………………………………………………………………………... 273 

Монтрін І.І. Особливості використання мерчандайзингу і системі 

просування підприємства………………………………………………….. 277 

Подаков Є.С. Система контролінгу як чинник удосконалення 

управління в органах підприємствах……………………………………… 278 

Ткаченко В.П. Стилі керівництва в управлінській діяльності 

менеджера ………………………………………………………………….. 281 

Рибкіна С.О., Вільхова Т.В., Впровадження сучасних принципів 

менеджменту в освітніх закладах………………………………………… 284 

Замороцький О.В., Ящук Т.А. Стратегічне управління діяльністю 

закладів вищої освіти………………………………………………………. 287 

Білоус А. І., Бєляєва Н. С. Що таке харизматичне лідерство? Лідерство 

через особисте переконання……………………………………………….. 288 

Білоус А. І., Бєляєва Н. С. Сучасна роль соціальних засобів 

комунікації в івент-індустрії………………………………………………. 291 



  

 

 

10 

Гутник П.О., Бєляєва Н. С. Основи тайм-менеджменту: проблеми та 

переваги впровадження на підприємстві…………………………………. 294 

Танська Л.В. Класифікація сучасних типів бренду……………………… 297 

Третяков О.І., Ігнашкіна Т.Б. Стратегічний контекст вимірювання 

результатів діяльності підприємства………………………………………  299 

Бодня Д.А., Гулик Т.В. Антикризовий менеджмент на підприємстві як 

дієвий інструмент запобігання кризового стану…………………………. 301 

Антоненко Н.М., Подаков Є.С. Формування сучасних систем 

управління персоналом підприємства…………………………………….. 304 

Нестеренко С.В., Вороніна А.В. Практичні аспекти управління 

стратегічними змінами……………………………………………………... 306 

Єрізану І.В., Венгер О.М. Удосконалення управління людськими 

ресурсами на підприємстві в умовах ринку………………………………. 309 

Дорохов Д.О., Редько Л.І. Рекламний менеджмент з погляду сучасних 

підходів та концепції розвитку……………………………………………. 311 

Костьо Ф.Ф., Магас Н.В. Теоретико-прикладні аспекти 

антикризового фінансового управління підприємством………………… 314 

Мартинова Н.О., Бочарова Н.О. Теоретичні основи організації 

оплати праці в сучасних умовах…………………………………………... 317 

Марченко О.О., Вороніна А.В. Стратегічне управління розвитком 

персоналу організації ……………………………………………………… 320 

Вікторова В.С., Редько Л.І. Основні аспекти управління творчим 

потенціалом працівників…………………………………………………... 323 

Григориченко П.І., Оліховська М. В. Ролі менеджера як 

кваліфікованого працівника у системі менеджменту організації……….. 326 

Клімова А.С., Бочарова Н.О. Система грейдування як сучасний 

механізм мотивації персоналу…………………………………………….. 331 

Подрєз Ю., Письменна О.О. Методика оцінки вартості прийому та 

адаптації персоналу………………………………………………………… 334 

Приходько Є.Є., Письменна О.О. Основні тенденції трансформації 

ринку праці України……………………………………………………….. 336 

Шило А.С., Агєєва І.В. Управління кар’єрою персоналу в ТДВ 

«Веселівський завод сухого знежиреного молока»……………………… 339 



  

 

 

11 

ТЕМАТИЧНИЙ НАПРЯМОК 9. ОПОДАТКУВАННЯ,  

ОБЛІК ТА АУДИТ ПІДПРИЄМНИЦЬКИХ ОРГАНІЗАЦІЙ………… 
342 

Остапенко Т. М. Креативний облік продукції, що використовується як 

корм…………………………………………………………………………. 342 

Вибер Е.Ф., Максименко Д.В. Показники управлінської звітності……. 344 

  

ТЕМАТИЧНИЙ НАПРЯМОК 10.  ВИКОРИСТАННЯ СУЧАСНИХ 

ІНФОРМАЦІЙНИХ ТЕХНОЛОГІЙ У ПІДПРИЄМНИЦЬКИЙ 

ДІЯЛЬНОСТІ………………………………………………………………. 347 

Сергієнко Т.І.  Теоретичні аспекти використання інформаційних 

технологій в управлінні підприємством………………………………….. 347 

Бенещук Т.В., Дейнега О.В. Роль інформаційних технологій в 

управлінні персоналом……………………………………………………... 349 

Колодійчук А.В. Відмінні риси прояву макросередовищних ризиків 

впровадження інформаційно-комунікаційних технологічних систем та 

заходів щодо їх усунення і попередження………………………………... 352 

Булгакова М.В., Тарарышкина Л.И. Информационные технологии, 

используемые при осуществлении внешнеэкономической 

деятельности………………………………………………………………... 354 

Костюкович І.Я., Дейнега І. О. Ринковий потенціал інтернет-

маркетингу………………………………………………………………….. 357 

Панченко Д.О., Павлішина Н.М. Е-Логістика: інструментарій та 

адаптація до Е-Економетрії……………………………………………….. 359 

  

ТЕМАТИЧНИЙ НАПРЯМОК 11. АКТУАЛЬНІ ПИТАННЯ 

БІРЖОВОЇ ДІЯЛЬНОСТІ В УКРАЇНІ І СВІТІ………………………… 363 

Стинич О. М., Кручак Л. В. Брокерська діяльність…………………….. 363 

Гладинець М. Ю., Кручак Л. В. Проблеми та перспективи розвитку 

біржової діяльності в Україні……………………………………………… 365 

Усенко О.О., Косовець Л.І. Економічне місце біржової торгівлі та 

тенденції її розвитку……………………………………………………….. 368 

  



  

 

 

12 

ТЕМАТИЧНИЙ НАПРЯМОК 12. ОСВІТНІ ПРОГРАМИ І 

ТЕХНОЛОГІЇ………………………………………………………………. 372 

Зіняк О.Р., Синяєва Л.В. Студенти про підготовку кваліфікованих 

фахівців за дуальною системою…………………………………………… 372 

Лавриненко Л.М. Тенденції та проблеми розвитку освіти в сучасному 

світі …………………………………………………………………… ……. 375 

Штогрин М.В. Вплив сьогодення на формування інституційного 

підходу в системі освіти …………………………………………………... 378 

Застрожнікова І.В. Якісна освіта як передумова сталого розвитку 

сільських територій ………………………………………………………... 381 

Остапенко В. М. Фінансове забезпечення освітніх послуг в Україні… 384 

Гарник Л.П., Снігурова І.І., Романьок Л.В. Роль міжнародних служб 

університету в управлінні якістю надання освітніх послуг і підвищення 

його конкурентоспроможності на національному та міжнародному 

рівнях ………………………………………………………………………… 387 

Пономаренко Н.В. Інноваційні технології в бухгалтерській освіті …… 390 

Спаський І.Д. Економічна антропологія в контексті дискурсу філософії 

господарства ……………………………………………………………….. 393 

Біліченко С.П. Впровадження інноваційної освіти в перехідний період  395 

 

 

 

 



  

357 

 

Костюкович І.Я., бакалавр 

Дейнега І. О., к.е.н., 

доцент кафедри менеджменту 

Рівненський державний гуманітарний університет,  

м. Рівне 

 

РИНКОВИЙ ПОТЕНЦІАЛ ІНТЕРНЕТ-МАРКЕТИНГУ 

 

Під терміном «Інтернет-маркетинг» або «он-лайновий маркетинг» 

зазвичай розуміють використання стратегій маркетингу прямого відгуку в 

бізнес-просторі Інтернету. Об'єктом маркетингової діяльності на електронному 

ринку виступає інформаційно-аналітична та експертно-дослідницька діяльність 

компанії із використанням мережевих інформаційних систем і технологій. 

Суб'єктом маркетингової діяльності на електронному ринку є, як і в класичному 

маркетингу, діяльність конкретного власника компанії по цілеспрямованому 

регулюванню діяльності фірми, що здійснює власну діяльність за певною 

технологією з використанням системи методів аналізу і обробки цифрової 

інформації електронного ринку для досягнення поставлених цілей [1]. 

Основними переваги он-лайнового маркетингу є: 

- глобалізація (доступний як малим, так і середнім фірмам незалежно від їх 

«віку» і географічного місцезнаходження, дає можливість пошуку і доступу до 

інформації, а також надання власних товарів і послуг із будь-якої точки земної 

кулі);   

- доступ до інформації (Інтернет пропонує для маркетингових досліджень 

будь-яких процесів такі можливості, які не може запропонувати жодне інше 

джерело інформації. Юридичні і фізичні особи швидко та легко можуть 

одержати величезний обсяг ринкової інформації);  

- зручність для споживачів (швидке використання інформації, замовлення 

товарів і послуг в будь-який час доби, не виходячи з дому. В Інтернеті не 

потрібно заощаджувати на часі та місці); 

- платоспроможна і соціально активна аудиторія (наявність комп'ютера й 

Інтернету — ознака середньої і високої купівельної спроможності. Це значить, 

що в мережі найцікавіша для компанії аудиторія. Крім того, користувачі 

Інтернету — це люди, що активно заявляють про свої переваги і досвід); 

- зниження рівня впливу на споживача (споживач не піддається впливу 

раціональних і емоційних чинників переконання як близьких, родичів та друзів, 

так і продавців. Зберігається конфіденційність покупки й одержання інформації); 

- швидка адаптація до ринкових умов (постачальники можуть оперативно 

доповнювати торговельні пропозиції, регулювати ціни і характеристики 

продукції. Інтернет дозволяє слідкувати за тенденціями розвитку переваг 

споживачів та їх формувати); 
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- зниження витрат компанії (Інтернет-маркетинг дозволяє зменшити 

витрати на збереження і страхування товарів, створення і підтримку каталогів, 

внутрішній документообіг, витрати на відрядження та інше); 

- побудова партнерських відносин компанії зі споживачем (компанії мають 

можливість більш тісних контактів, створення форумів, телеконференцій та 

ведення діалогів у режимі реального часу, швидкого реагування на запити 

споживачів і вимоги партнерів, що постійно змінюються); 

- просування товарів і послуг, бренду компанії (реклама  компанії 

практично не має ні територіальних, ні часових меж. Велике значення набувають 

партнерські програми та обмін посиланнями, формування лінкообміну, кожен 

контакт і вся аудиторія в Інтернеті максимально прозорі). 

Одночасно можливості Інтернет як необмеженого глобального ринку збуту 

накладає на бізнес певні вимоги та викликає ряд труднощів, серед яких 

основними є: 

- збільшення конкуренції (відсутність кордонів та вихід на світовий 

віртуальний ринок значно збільшує кількість як споживачів, так і конкурентів. 

Аналогічно з традиційним бізнесом необхідно конкурувати щодо 

запропонованих цін та асортименту товарів. Крім того, доступність до широкого 

контенту на веб-сайті компанії робить її вразливою для конкурентів внаслідок 

можливості максимально вилучати ділову інформацію); 

- перше входження в Інтернет-бізнес потребує значних вкладень. Разом з 

тим воно має свої особливості в умовах України, супроводжується великими 

різноманітними ризиками з високим рівнем невизначеності, тривалим періодом 

повернення інвестованого капіталу; 

- обмеження асортименту товарів в Інтернет (до товарів, які мають 

обмежений потенціал збуту в он-лайн середовищі відносять, наприклад, 

нестандартизовані продукти харчування, дорогі меблі, взуття, ювелірні вироби. 

Окрім того, існує категорія покупців, для яких важлива особиста присутність 

при виборі матеріального товару, можливість шопінгу, позитивний 

психологічний настрій тощо); 

- проблеми виконання замовлень (для багатьох компаній у напружені 

періоди закупівель виникають такі проблеми, як затримка доставки продукції, 

переплутані товари та адреси, вихід з ладу веб-сайтів через перевантаження при 

різкому збільшенні відвідуваності); 

- кібер-загрози (наприклад, 95% американських користувачів неохоче 

розкривають номери своїх кредитних карток в Інтернеті, оскільки небезпека 

крадіжок грошей з рахунку залишається достатньо високою). 

Виникнення он-лайнового маркетингу змінює вимоги до роботи 

маркетолога. Насамперед це усвідомлення глобальності позачасового ринку, що 

не має державних, митних та інших кордонів, з притаманними йому 
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культурними і національними особливостями та стрімким розвитком 

науково-технічного прогресу.  

Отже, у новому середовищі діють основні явища, фундаментальними 

елементами яких є технологія, економіка і маркетинг. Виділені тенденції стають 

опорною базою, користуючись якою можна зрозуміти сутність успішних 

стратегічних маркетингових дій, оптимальних тактичних прийомів і 

можливостей, що виникають, прогнозувати їхнє наступне використання [2]. 
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Е-ЛОГІСТИКА: ІНСТРУМЕНТАРІЙ  

ТА АДАПТАЦІЯ ДО Е-КОМЕРЦІЇ 

 

Стрімке поширення Інтернету, новітнє програмне забезпечення, поступова 

інтеграція традиційних бізнес-процесів у онлайн-середовище, дало поштовх для 

формування нового виду комерційних відносин. 

Електрона комерція – це продаж та покупка товарів через мережу [5].  

Поява Інтернету та його подальший розвиток значно полегшили ведення 

електронної комерції, а також суттєво скоротили витрати такої діяльності. 

Низька собівартість передачі інформації привела до появи нових її форм:  

- корпоративна – b2b, яка включає міжфірмову та оптову торгівлю; 

- персоналізована – b2с, яка включає роздрібну торгівлю 

Електрона комерція – це набір сервісів та технологій, що дають 

можливість презентувати товар, просувати товар та таргетувати звернення (Е-

marketing), формувати рахунки, приймати оплату (Е-banking) та відправляти 

товар. Остання операція знаменує собою перехід він онлайн до офлайн 

середовища, та вимагає розвитку відповідної сфери діяльності, яка поєднає 

сторони у сфері Е-відносин, адже сучасний мультиканальний збут потребує 

гнучкої системи логістики, яка буде зростати разом з потребами споживача. 

Розвиток Е-логістики проявляється у двох аспектах: перша – повноцінна 

інтеграція в бек-і фронт-офіси компаній з метою автоматизації традиційного 




