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Так звані “зелені технології” на сьогоднішній день отримують розвиток у 

всіх сферах людської діяльності, але пріоритетними програмою UNEP 

(програма ООН з навколишнього середовища [1] ) визначено 10 наступних 

ключових секторів: сільське господарство; житлово-комунальне господарство; 

енергетика; рибальство; лісове господарство; промисловість; туризм; 

транспорт; утилізація та переробка відходів; управління водними ресурсами. 

Кожен із секторів економіки за цією програмою повинен мати особливі 

цілі і завдання, пов’язані із озелененням, а також механізми, які мають сприяти 

такій трансформації За окресленими ознаками виділяються три групи галузей 

(видів діяльності) (табл. 1). 

Перша група об’єднує галузі, які на даний момент називають 

“коричневими”: видобувна промисловість, галузі з первинної переробки 

сировини, теплоенергетика, житлово-комунальне господарство, транспорт, 

водне господарство. 
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Таблиця 1 ˗ Цілі і механізми розвитку зеленої економіки в Україні 

Галузі зеленої економіки Цілі державної екологічної політики в 

Україні 

Механізм 

формування зеленої 

економіки 

Група І. Коричнева економіка 

Теплоенергетика, 

транспорт, житлове 

господарство, 

будівництво, промисловість 

(енерго і        матеріаломістка) 

- зниження вмісту забруднюючих 

речовин у відпрацьованих газах до рівня 

Євро-4 та Євро-5; 

- зменшення на 15% викидів 

забруднюючих речовин; 

- забезпечення зберігання побутових 

відходів міст на спеціалізованих та 

екологічно безпечних полігонах; 

- збільшення в 1,5 рази обсягу заготівлі, 

утилізації та використання відходів як 

вторинної сировини; 

- підвищення енергоефективності 

виробництва на 50% 

Ліміти, квоти, 

нормативи, штрафи, 

державний контроль, 

інвестиції 

Група ІІ. Виробники екологічно чистої продукції та послуг 

Органічне землеробство, 

альтернативна енергетика, 

зелений туризм 

- збільшення обсягу використання 

відновлюваних і альтернативних джерел 

енергії на 55%; 

- збільшення частки земель, що 

використовуються в органічному 

сільському господарстві до 7 % 

Податкові пільги, 

кредити, гранти, 

технічна допомога 

Група ІІІ. Інфраструктура зеленої економіки 

Освіта, наука, фінансові 

організації, торгівля, 

громадські та бізнесові 

структури екологічного 

спрямування, органи 

державної влади та 

місцевого самоврядування 

- розроблення програми підтримки 

громадських екологічних організацій; 

- розроблення і реалізація Стратегії 

екологічної освіти; 

- створення і впровадження механізму 

забезпечення доступу громадськості до 

екологічної інформації та участі у 

прийнятті рішень; 

- впровадження систем екологічного 

управління та посилення державного 

екологічного контролю за об'єктами 

туристичного, рекреаційного 

призначення 

- переорієнтування споживчих 

звичок, інвестицій і торгівлі в підтримку 

інклюзивної “зеленої” економіки 

Розроблення програм, 

державне 

фінансування, обмін 

досвідом, технічна 

допомога 

Розроблено автором на основі [2, c. 85; 3, c. 12]. 

 

Їх еколого-економічні характеристики зазвичай є незадовільними. Це 

стосується енергоефективності виробництва, переробки та утилізації відходів, 

дотримання лімітів скидів та викидів небезпечних речовин. Для таких галузей 
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індикаторами озеленення є: 

- зменшення енергоємності виробництва; 

- зменшення обсягів викидів та скидів небезпечних виробництв; 

- зростання частки продукції, виробленої з використанням інноваційних 

технологій. 

Друга група включає галузі та виробництва, що потенційно виробляють 

екологічно чисту продукцію та послуги. Враховуючи природні та суспільні 

передумови, для України такими напрямами мають стати зелений туризм, 

органічне землеробство та альтернативна енергетика. Для нашої держави 

важливо визначити пріоритетність цих напрямів  на законодавчому рівні та 

проводити щодо них політику стимулювання. Розвиток даного сектору не 

тільки сприятиме озелененню  економіки, але й дозволить вийти на нові ринки, 

підвищити конкурентоспроможність субʼєктів господарювання та економіки в 

цілому. Індикаторами для даної групи є весь основний комплекс показників 

розвитку підприємств зеленого сектору: 

- обсяг вироблених товарів та наданих послуг; 

- чисельність зайнятих; 

- вартість основних засобів. 

Третя група представлена установами та організаціями так званих 

“третинного” та “четвертинного” сектору, які обслуговують види господарської 

діяльності, які орієнтовані на екологію: освіта та наука екологічного 

спрямування, управлінські органи різних ієрархічних рівнів, консалтингові 

компанії, венчурні фонди, громадські організації тощо. Призначення таких 

видів діяльності – створити сприятливе середовище для розвитку зеленого 

бізнесу, а саме: забезпечити підготовку кадрів, розроблення нових технологій, 

надання кредитної, консультативної допомоги, здійснення впливу на 

громадську думку та формування попиту на екологічно чисті товари та 

послуги. Саме через підтримку подібних інфраструктурних галузей держава 

має стимулювати формування та розвиток зеленої економіки. 



 

 

61 

Розвиваючи положення Глобального зеленого нового курсу, UNEP 

присвятив свою чергову доповідь “Назустріч “зеленій економіці”: шлях до 

сталого розвитку та викоріненню бідності” аргументації на користь 

інвестування 2% світового ВВП в “озеленення” десяти найважливіших секторів 

економіки з метою істотної зміни характеру розвитку та спрямування потоків 

державних і приватних інвестицій на ефективне використання ресурсів та 

зменшення викидів парникових газів [4]. Такий показник для менш розвинутих 

держав є досить високим: відразу забезпечити такий рівень фінансування 

вбачається неможливим. Водночас, спрямовувати вектор державних стратегій і 

програм розвитку у цьому напрямі є вкрай важливо у довгостроковій 

перспективі. 
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