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ЧЛЕНСТВО УКРАЇНИ В СОТ: ПЕРЕВАГИ ТА НЕДОЛІКИ  
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Пелех О. Б., д. е. н., професор 
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На сьогодні СОТ - єдина міжнародна організація, яка встановлює 

глобальні правила торгівлі. На 164 її члени припадає понад 98% світової 

торгівлі. Для України, частка експорту в ВВП якої становить близько 50 %, 

набуття членства в СОТ стало важливим чинником подальшої інтеграції 

України до світової економіки та забезпечення недискримінаційного та 

передбачуваного режиму для українських товарів і послуг на ринках членів 

СОТ [1]. 

До основних позитивних сторін взаємодії України та СОТ можна віднести 

[2]: 

- доступ до міжнародного механізму врегулювання торговельних 

суперечок; 

- більш широкий вибір товарів і послуг; 

- інтеграцію до міжнародної економіки, створення правових засад для 

стабільного і передбачуваного ведення бізнесу і міжнародної торгівлі;  

- створення сприятливого клімату для іноземних інвестицій; 

- збільшення можливостей брати участь у регіональних союзах і 

об’єднаннях; 
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- уникнення перспективи витіснення з ринку ЄС українських продуктів 

аналогічно продукцією країн Центральної та Східної Європи після їх вступу до 

ЄС;  

- збільшення надходжень до Державного бюджету за рахунок розширення 

бази справляння митних платежів, активації зовнішньоторговельного боргу.  

Недоліками такої взаємодії є [2]: 

- загострення проблем низької конкурентоспроможності продукції 

національного виробництва в умовах неможливості використання вітчизняними 

виробниками низки пільг. Найбільших втрат зазнали сільськогосподарські 

підприємства, економічна діяльності яких здійснювалась в пільговому режимі; 

- втрата окремими національними виробниками внутрішнього ринку, що 

призвело до закриття, в першу чергу, тих підприємств, що мали обмежені 

фінансові ресурси для структурної перебудови; 

- поглиблення невідповідності у структурі попиту і пропозиції робочої 

сили; зростання структурного безробіття;  

- поглиблення диференціації регіональних ринків праці, внаслідок 

посилення поляризації регіонів-лідерів та депресивних регіонів. 

Отже, подальша співпраця України з СОТ дасть можливість виходу на 

світові товарні ринки та знаходитися у полі зору світу. Україна має великий 

потенціал, щоб забезпечити міжнародний ринок якісними та недорогими 

товарами.  
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Питання європейської інтеграції України серед безлічі назрілих проблем є 

одним з найбільш неоднозначних, оскільки наша держава знаходиться на 

перетині різновекторних геополітичних інтересів – ЄС, США, Росія. Після 

попереднього розширення ЄС Україна стала прямим сусідом Євросоюзу, що 

установлює нові можливості для поглиблення співпраці.  

Зупинимося на позитивних перспективах входження України до ЄС. В 

України з’явиться право користуватися усіма принципами та свободами, які 

дозволяють побудувати вільну й заможну державу. Бути в ЄС, означає "сидіти 

за одним столом" з представниками цивілізованого світу.  

Для України інтеграція в Європу – це шлях модернізації економіки, 

подолання технологічної відсталості, залучення іноземних інвестицій і новітніх 

технологій. Підніметься обсяг експорту, що дасть можливість наростити обсяги 

виробництва, а це в свою чергу дозволить створити нові робочі місця та 

одночасно підняти імпорт. Зросте конкуренція, а тому ціни будуть нижчими, а 

якість товарів і послуг стане вища.  В країні зменшаться митні тарифи та буде 

позитивного сальдо торговельного балансу. Членство забезпечить розвиток 

середнього та малого бізнесу, впровадження стандартів ЄС у виробництві [1;2]. 
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Тези 
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«Стан та перспективи розвитку бізнес-середовища в умовах сучасних 

викликів»  

розміщені на сайті: https://rshu.edu.ua/contact/naukovi-vydannia 
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