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Питання європейської інтеграції України серед безлічі назрілих проблем є 

одним з найбільш неоднозначних, оскільки наша держава знаходиться на 

перетині різновекторних геополітичних інтересів – ЄС, США, Росія. Після 

попереднього розширення ЄС Україна стала прямим сусідом Євросоюзу, що 

установлює нові можливості для поглиблення співпраці.  

Зупинимося на позитивних перспективах входження України до ЄС. В 

України з’явиться право користуватися усіма принципами та свободами, які 

дозволяють побудувати вільну й заможну державу. Бути в ЄС, означає "сидіти 

за одним столом" з представниками цивілізованого світу.  

Для України інтеграція в Європу – це шлях модернізації економіки, 

подолання технологічної відсталості, залучення іноземних інвестицій і новітніх 

технологій. Підніметься обсяг експорту, що дасть можливість наростити обсяги 

виробництва, а це в свою чергу дозволить створити нові робочі місця та 

одночасно підняти імпорт. Зросте конкуренція, а тому ціни будуть нижчими, а 

якість товарів і послуг стане вища.  В країні зменшаться митні тарифи та буде 

позитивного сальдо торговельного балансу. Членство забезпечить розвиток 

середнього та малого бізнесу, впровадження стандартів ЄС у виробництві [1;2]. 
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Крім економічних перспектив, з’являться перспективи соціального та 

політичного характеру.  

Українські студенти й школярі матимуть можливість навчатися 

закордоном та отримати диплом, що визнаватиметься у всьому світі, а 

українська система освіти буде тягнутися до європейських стандартів. Наші 

фахівці зможуть працювати на рівні з європейцями, отримувати досвіт и 

передавати його Україні. Україна отримає наукову співпрацю (гранти, 

стипендіальні програми). 

Членство в ЄС змусить Україну подолати корупцію; з’явиться візова 

лібералізація, широкий доступ до інформаційного потенціалу ЄС; визначиться 

політичний вектор. Країна матиме стабільність політичної системи та адаптує 

національне законодавство до законодавства ЄС; відбудеться реформування 

судочинства. Україна зможе брати участь в Європейській колективній безпеці, 

що гарантуватиме її територіальну недоторканість. Українська культура 

пошириться в країнах ЄС [1; 2]. 

ЄС – це енергетична безпека. У сучасних умовах жодна європейська країна 

не в змозі одноосібно забезпечити свою енергетичну безпеку. Ставши членом 

європейської спільноти, Україна не буде сприйматись лише як «транзитна 

територія», через яку прокладені трубопроводи в Європу [3]. Інтеграція до ЄС 

надасть змогу Україні отримати доступ до енергетичних ресурсів по 

прийнятним для України європейським цінам.  

Україна матиме можливість розширення міжнародного співробітництва в 

туристичній та рекреаційній галузі [4]. Після вступу до ЄС відкриється велика 

кількість кордонів та з'явиться унікальний шанс вільно, без перешкод 

пересуватися Європою. Громадяни Євросоюзу не стоять у чергах до посольств 

інших європейських держав з метою отримання дозволу на перебування у їх 

країні. 

Членство у ЄС відкриє шлях до колективних структур спільної безпеки 

Євросоюзу, забезпечить ефективнішу координацію дій з європейськими 
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державами у сфері контролю за експортом і нерозповсюдження зброї масового 

знищення, дасть змогу активізувати співробітництво в боротьбі з тероризмом, 

організованою злочинністю, контрабандою, нелегальною міграцією, 

наркобізнесом тощо [5]. 

Аналіз можливих позитивних перспектив вступу України до ЄС дає 

можливість зрозуміти, що входження до Європейського Союзу є прагненням 

України до цивілізованої правової держави та розбудови демократичного 

суспільства. Інтеграція до ЄС – це шанс для України остаточно перетворитися 

на стабільну державу, яка володіє безліччю можливостей. 
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